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Entertainment

hitipp der 
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Tipps & Tricks
für deinen
Alltag
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Alles, was du
schon immer
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Testsieger 
der Stiftung 
Warentest
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1. Werbeformat: Feed-Post

Ą Inklusive Layoutgestaltung, 
Caption, SEO & Markierung

ĄReichweite ab1.200 Impressions

Ą zusätzliches Reichweite per 
Feed-Post-Booster möglich 
(siehe Chart „Feed-Post-Booster“)

Ą zusätzlich Gewinnspiel möglich
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2. Werbeformat: Story-Share

Ą Inklusive Layoutgestaltung, 
Programmierung & Markierung

Ą aktuell ca. 400-600 views/Tag
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3. Werbeformat: Engagement-Story

Ą Inklusive Layout-
gestaltung, 
Programmierung 
& Markierung

Ą aktuell ca. 
400-600 views/Tag,
Engagement Rate: 
28%
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4. Werbeformat: Reels

Ą 15-30 Sekunden mit ProductPlacement 

Ą Inklusive Idee und Produktion

ĄReichweite zwischen 1k-40k views

Ą Ausstrahlung an accountfremdeUser –
höhere Reichweite möglich!

Ą high-quality Video-Content, der auf vielen 
Plattformen wiederverwendet werden kann

Ą hitec gibt nach der Kooperation die 
Bild- & Video-Rechte an den Kunden ab! 
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Pakete und Preise

Paket 1: 

Feed-Post + 
Story-Share 

нрлΣлл ϵ Paket 2: 

Feed-Post + 
Story-Share + 

Engagement-Story 

пллΣлл ϵ

Paket 3: 

Feed-Post + 
Story-Share + 

Engagement-Story + 
Produktion eines Reels

трлΣлл ϵ

Im Anschluss an 
die Kooperation 
erhalten Sie von uns 
selbstverständlich 
eine Auswertung 
Ihrer Beiträge.
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Feed-Post-Booster

млл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 10k Impressions

нлл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 20k Impressions

орл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 35k Impressions

тлл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 70k Impressions

мллл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 100k Impressions

мплл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 140k Impressions

ррл ϵ .ǳŘƎŜǘ
Reichweite mind. 55k Impressions

Erhöhe die 
Reichweite von ca. 
1.200 Impressions
mit zusätzlichem 

Ad Budget
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Werbeaufträge
1. „Werbeauftrag“im Sinneder nachfolgendenAllgemeinenGeschäftsbedingungenist der
Auftrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Werbeformate eines
Werbungtreibendenoder sonstigenInteressentenin einer Druckschrift oder in Online-
Auftritten desVerlageszumZweckeder Verbreitung.

2. Werbeaufträge sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschlussabzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlussesdas Recht zum Abruf
einzelner Werbeaufträge eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
ErscheinendeserstenWerbeauftragsabzuwickeln,sofernder ersteWerbeauftraginnerhalb
der in Satz1 genanntenFristabgerufenundveröffentlichtwird.

3. Die Werbepreiseergebensich aus den bei Vertragsabschlussgültigen Preislistendes
Verlages. Ändert sichder Tarif nachVertragsabschluss,ist der Verlagberechtigt,den Preis
nach der zum Zeitpunkt der Veröffentlichunggültigen Preislistezu berechnen. Auf den
jeweilsgültigenTarifwird im Impressumder Publikationenhingewiesen.

4. Wird ein WerbeauftragausUmständennicht erfüllt, die der Verlagnicht zuvertretenhat,
so hat der Auftraggeber,unbeschadetetwaigerRechtspflichten,den Unterschiedzwischen
dem gewährtenund dem der tatsächlichenAbnahmeentsprechendenNachlassdem Verlag
zu erstatten. Kanndie Publikationinfolge höhererGewalt(z.B. Arbeitskampfoder sonstige
nicht vorhersehbareEreignisse)überhaupt nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht
rechtzeitigerscheinen,ergebensichdarauskeineAnsprüchedesAuftraggebers.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen für Printpublikationen werden Text-
MillimeterzeilendemPreisentsprechendin Anzeigen-Millimeterumgerechnet.

6. Für die Aufnahmevon Werbeaufträgenund Fremdbeilagenin bestimmten Nummern,
bestimmtenAusgabenoder an bestimmtenPlätzender Publikationenwird keine Gewähr
geleistet, es sei denn, der Auftraggeberhat die Gültigkeit eines Auftragesausdrücklich
davon abhängig gemacht. Rubrizierte Werbeaufträgewerden in der jeweiligen Rubrik
veröffentlicht,ohnedassdiesder ausdrücklichenVereinbarungbedarf.

7. Der Verlag behält sich vor, Werbeaufträge- auch einzelneAbrufe im Rahmeneines
Abschlusses- und BeilagenaufträgewegendesInhalts,Herkunftoder der technischenForm
nacheinheitlichen,sachlichgerechtfertigtenGrundsätzendes Verlagesabzulehnen,wenn
der Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei
Vertreternaufgegebenwerden. Beilagenaufträgesindfür denVerlagerstnachVorlageeines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachungbeim Leserden Eindruckeines Bestandteilsder Publikationerweckenoder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Werbeauftrageswird demAuftraggeberunverzüglichmitgeteilt.

8. Fürdie rechtzeitigeLieferungder Werbeinhalteund einwandfreierDruckunterlagenoder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder
beschädigteDruckunterlagenoder Werbeinhaltefordert der VerlagunverzüglichErsatzan.
Der Verlaggewährleistetdie für den belegtenTitel üblicheQualität im Rahmender durch
dieDruckunterlagenundzurVerfügunggestelltenWerbeinhaltegegebenenMöglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,unrichtigem oder bei
unvollständigem Abdruck bzw. Veröffentlichung der Werbeaufträge Anspruch auf
Zahlungsminderungoder eineeinwandfreieErsatzanzeige,abernur in demAusmaß,in dem
der Zweckdes Werbeauftragesbeeinträchtigt wurde. Lässtder Verlag eine ihm hierfür
gestellte angemesseneFrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeigeerneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rückgängigmachungdes Auftrags. KönnenMängel an den Druckunterlagennicht sofort
erkannt werden,sondernstellen sicherst beim Druckheraus,so hat der Auftraggeberbei
ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte
KontrollangabenergebenkeinenAnspruchfür den Auftraggeber. Schadensersatzansprüche
aus positiver Forderungsverletzung,Verschuldenbei Vertragsabschlussund unerlaubter
Handlung sind - insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen;
SchadensersatzansprücheausUnmöglichkeitder Leistungund Verzugsind beschränktauf
Ersatzdes vorhersehbarenSchadensund der Höhe nach auf das für den betreffenden
Werbeauftragoder die Beilagezu zahlendeEntgelt. Diesgilt nicht für Vorsatzund grobe
Fahrlässigkeitdes Verlages,seinesgesetzlichenVertreters und seiner Erfüllungsgehilfen.
EineHaftungdesVerlagesfür SchädenwegendesFehlerszugesicherterEigenschaftenbleibt
unberührt. Im kaufmännischenGeschäftsverkehrhaftet der Verlag darüber hinaus auch
nicht für grobe Fahrlässigkeitvon Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällenist gegenüber
Kaufleutendie Haftungfür grobeFahrlässigkeitdem Umfangnachauf den voraussehbaren
Schaden bis zur Höhe des Entgelts des betreffenden Werbeauftrages beschränkt.
Reklamationenmüssen–außer bei nicht offensichtlichenMängeln–innerhalb von vier
WochennachEingangvonRechnungundBeleggeltendgemachtwerden.

10. Probeabzügewerdennur auf ausdrücklichenWunschund nachGegenbestätigungdurch
den Verlag geliefert. Der Auftraggeberträgt die Verantwortung für die Richtigkeit der
zugesandtenProbeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Übersendungdes ProbeabzugesgesetztenFrist mitgeteilt werden.
Sendetder Auftraggeberden ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzugnicht fristgemäß
zurück,sogilt dieGenehmigungzumDruckalserteilt.

11. Sind keine besonderen Größenvorschriftengegeben, so wird die nach Art der
Werbeaufträgeübliche,tatsächlicheAbdruckhöheder Berechnungzugrundegelegt.

12. Fallsder Auftraggebernicht Vorauszahlungleistet, wird die Rechnungsofort, möglichst
aber 14 Tage nach Veröffentlichung des Werbeauftragesübersandt. Die Rechnungist
innerhalbder ausden Preislistenersichtlichen,vom Empfangder Rechnungan laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlungvereinbartist.

13. Bei Zahlungsverzugoder Stundungwerden ZinsensowieEinziehungskostenberechnet.
DerVerlagkannbei Zahlungsverzugdie weitere AusführungdeslaufendenWerbeauftrages
bis zur Bezahlungzurückstellen und für die restlichen Werbeaufträge Vorauszahlung
verlangen. BeiVorliegenbegründeterZweifelander ZahlungsfähigkeitdesAuftraggebersist
der Verlagberechtigt, auch während der Laufzeiteines Werbeauftrages,das Erscheinen
weiterer Werbeaufträge ohne Rücksicht auf ein vereinbartes Zahlungszielvon der
Vorauszahlungdes Betragesund von dem Ausgleichoffen stehenderRechnungsbeträge

abhängigzu machen,ohne dasshierausdem AuftraggeberirgendwelcheAnsprüchegegen
denVerlagerwachsen.

14. Der Verlagliefert mit der Rechnungauf Wunscheinen Beleg. JenachArt und Umfang
desWerbeauftrageswerdenAusschnittedesWerbeauftrages,Belegseitenodervollständige
Belegnummerngeliefert. Kannein Belegnicht mehr beschafftwerden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindlicheBescheinigungdes Verlagesüber die Veröffentlichungund
VerbreitungdesWerbeauftrages.

15. Kosten für die Anfertigung bestellter Lithos, Fotos und Satzarbeitensowie für vom
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich
vereinbarterAusführungenhat der Auftraggeberzutragen.

16. AuseinerAuflagenminderungbzw. einernicht erlangtenReichweitebei Onlineauftritten
kann bei einem Abschlussüber mehrere Werbeaufträgeein Anspruchauf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnittdes mit dem ersten Werbeauftrag
beginnenden Insertionsjahresdie in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittlicheAuflagebzw. Reichweiteoder - wenn eine Auflagebzw. Reichweitenicht
genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriftengegebenenfallsdie
durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage bzw. Reichweite des vergangenen
Kalenderjahresunterschrittenwird. Preisminderungsansprüchesindjedochausgeschlossen,
wenn der Verlagdem Auftraggebervon dem Absinkender Auflagebzw. der Reichweite
unter demAnerbieten,vomVertragzurückzutreten,rechtzeitigKenntnisgegebenhat.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurückgesandt. DiePflichtzur Aufbewahrungendetdrei Monate nachAblaufdesAuftrages,
sofernnicht ausdrücklicheineandereVereinbarunggetroffenwordenist.

18. Erfüllungsortund Gerichtsstandist der SitzdesVerlages. SoweitAnsprüchedesVerlages
nicht im Mahnverfahrengeltend gemachtwerden, bestimmt sich der Gerichtsstandbei
Nicht-Kaufleutennachderen Wohnsitz. Ist der Wohnsitzoder gewöhnlicheAufenthalt des
Auftraggebers,auchbei Nicht-Kaufleuten,im Zeitpunktder Klageerhebungunbekanntoder
hat der Auftraggeber nach Vertragsabschlussseinen Wohnsitz oder gewöhnlichen
Aufenthaltausdem GeltungsbereichdesGesetzesverlegt,ist alsGerichtsstandder Sitzdes
Verlagesvereinbart.
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