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nsights

Letzte 30 Tage v 26. Apr. - 25. Mai

Insights-Uberblick

Du hast +68,5% mehr Konten erreicht als im
Zeitraum 27. Mérz - 25. Apr.

Erreichte Konten 127 Tsd.

+68,5% %
Content-Interaktionen 8.822 s
+26,4%
Deine Zielgruppe
Gesamtzahl der Abonnenten 4934 s
+7,2%

Beliebteste Standorte Stidte
Deutschland _
Osterreich |
Schweiz
Pakistan

Italien

Lander

96.9%

0.7%
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1. Werbeformat:FeedPost

A InklusiveLayoutgestaltung
Caption,SEO & Markierung

A Reichweiteab 1.200Impressions

A zusétzliches Reichweiteer zerrees
FeedPostBoostermdglich P
(si ehe CGClhoatBod o s tFe g

Weniger Putzen, mehr
Netflix & Chill! |

) '
- wischen ohne vorher staubzusaugen

A zusatzlich Gewinnspiel mdglich

Qv

=3P Liked by pmi.marketing and others

hitec_official Weniger putzen, aber mehr Netflix &
Chilit Das klingt gut, oder?

A Q B & e
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hitec_official Gewinnspiel | Produkt der Woche
[Werbung)

@ Q ® © e

www.instagram.com/hitec_official



http://www.instagram.com/hitec_official

2. Werbeformat:Story-Share

A Inklusive Layoutgestaltung,
Programmierung & Markierung

A aktuell ca. 40600viewsTag

www.instagram.com/hitec_official

Neues Gewinnspiel!

e
ir verlosen unter allen Teilnehmern *

1x den Vakuumierer VRH690 advanced |
von Caso Design
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3. Werbeformat:EngagemeniStory

A Inklusive Layout
gestaltung,
Programmierung
& Markierung

A aktuell ca.
400-600viewdTag,

Engagement Rate:

28%

www.instagram.com/hitec_official

Verwendet ihr
einen
Fitnesstracker?

£33, 1%

Interessantes Ergebnis!

Zum Thema
Fitnesstracker haben wir
heute ein Quiz fiir euch
vorbereitet.

Doch vorerst ein Blick in die
Vergangenheit:
Wer hat den ersten
Schrittzahler erfunden?

b

Die Antwort iiberrascht
vielleicht einige, aber

Da Vinci hat sich bereits im

15 Jh. Gedanken iiber einen

Schrittzahler, auch
"Pedometer" genannt,
gemacht. Er wollte damit
die Schritte der rémischen
Armee zahlen.

Da Vinci's Skizze
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4. \Werbeformat:Reels

A 1530 Sekunden miroductPlacement
A Inklusive Idee und Produktion
A Reichweite zwischen 40kviews

A Ausstrahlung aaccountfremdeUser—
hohere Reichweite mdglich!

A high-quality VideeContent, der auf vielen
Plattformen wiederverwendet werden kann

A hitec gibt nach der Kooperation die
Bild- & VidecRechte an den Kunden ab!
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Pakete und Preise

Paket 3
Paket 1t FeedPost +
Story-Share +

FeedPost + Engagemenstory +
Story-Share Produktion eineReels Im Anschluss an

HPNZAN € paket?2 TPASAN ¢ die Kooperation

erhalten Sie von uns
FeedPost + selbstverstandlich
Story-Share + eine Auswertung
Engagementtory Ihrer Beitrage.

nnonxnn e€
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FeedPostBooster
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Allgemeine Geschaftsbedingungen flur Werbeauftrage

1., Wer b e aimfSinnedemgnachfolgendenAllgemeinenGeschéftsbedingungeist der
Auftrag uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Werbeformate eines
Werbungtreibendenoder sonstigen Interessentenin einer Druckschriftoder in Online
Auftritten desVerlagezumZweckeder Verbreitung

2. Werbeauftrage sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschlussbzurufen Ist im Rahmen eines Abschlussesdas Recht zum Abruf
einzelner Werbeauftrage eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
ErscheinerdeserstenWerbeauftragsabzuwickelnsofernder erste Werbeauftraginnerhalb
derin Satzl genanntenFristabgerufenund veréffentlichtwird.

3. Die Werbepreiseergebensich aus den bei Vertragsabschlusgiiltigen Preislistendes
Verlages Andertsichder Tarif nach Vertragsabschlussst der Verlagberechtigt, den Preis
nach der zum Zeitpunkt der Veréffentlichungguiltigen Preislistezu berechnen Auf den
jeweilsgliltigenTarifwird im Impressunder Publikationerhingewiesen

4. Wird ein WerbeauftragausUmstandemicht erfiillt, die der Verlagnicht zuvertreten hat,
so hat der Auftraggeberunbeschadeetwaiger Rechtspflichtenden Unterschiedzwischen
dem gewéhrtenund dem der tatsachlichenAbnahmeentsprechenderNachlassiem Verlag
zuerstatten Kanndie Publikationinfolge htherer Gewalt(zB. Arbeitskampfoder sonstige
nicht vorhersehbare Ereignisse)iberhaupt nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht
rechtzeitigerscheinenergebensichdarauskeineAnspriichedesAuftraggebers

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengenfir Printpublikationen werden Text
Millimeterzeilendem Preisentsprechendn AnzeigerAMillimeter umgerechnet

6. Fur die Aufnahmevon Werbeauftragenund Fremdbeilagenin bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgabenoder an bestimmten Platzender Publikationenwird keine Gewahr
geleistet, es sei denn, der Auftraggeberhat die Guiltigkeit eines Auftrages ausdriicklich
davon abhéngiggemacht Rubrizierte Werbeauftrage werden in der jeweiligen Rubrik
verdffentlicht,ohnedassdiesder ausdriicklicheVereinbarundedart

7. Der Verlag behalt sich vor, Werbeauftrage- auch einzelne Abrufe im Rahmeneines
Abschlussesund BeilagenauftragevegendesInhalts,Herkunftoder der technischenForm
nach einheitlichen,sachlichgerechtfertigten Grundséatzerndes Verlagesabzulehnenwenn
der Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstot oder deren
Verbffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei
Vertreternaufgegeberwerden Beilagenauftragsindfiir denVerlagerstnachVorlageeines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend Beilagen, die durch Format oder
Aufmachungbeim Leserden Eindruckeines Bestandteilsder Publikationerweckenoder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen Die Ablehnung eines
Werbeauftragesvird dem Auftraggebeunverziglichmitgeteilt.

8. Furdie rechtzeitigeLieferungder Werbeinhalteund einwandfreierDruckunterlageroder
der Beilagenist der Auftraggeber verantwortlich Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigteDruckunterlageroder Werbeinhaltefordert der VerlagunverzuglichErsatzan.
Der Verlaggewabhrleistetdie fir den belegtenTitel tibliche Qualitatim Rahmender durch
die Druckunterlagerund zur VerfiigunggestelltenWerbeinhaltegegebenerMéglichkeiten

www.instagram.com/hitec_official

9. Der Auftraggeberhat bei ganz oder teilweise unleserlichem,unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck bzw. Veroffentlichung der Werbeauftrage Anspruch auf
Zahlungsminderungder eine einwandfreieErsatzanzeigegber nur in dem Ausmafjn dem
der Zweckdes Werbeauftragesbeeintrachtigt wurde. Lasstder Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemesseneFrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeigeerneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderungoder
Rickgangigmachundes Auftrags KénnenMéngel an den Druckunterlagennicht sofort
erkanntwerden, sondernstellen sicherst beim Druckheraus,so hat der Auftraggeberbei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche Fehlende oder fehlerhaft gedruckte
Kontrollangaberergebenkeinen Anspruchfiir den Auftraggeber Schadensersatzanspriiche
aus positiver Forderungsverletzungyerschuldenbei Vertragsabschlussind unerlaubter
Handlung sind - insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen
Schadensersatzanspriiclaeis Unmaoglichkeitder Leistungund Verzugsind beschranktauf
Ersatzdes vorhersehbarenSchadensund der Hohe nach auf das fir den betreffenden
Werbeauftragoder die Beilagezu zahlendeEntgelt Diesgilt nicht fiir Vorsatzund grobe
Fahrlassigkeitles Verlages,seinesgesetzlichenVertreters und seiner Erflllungsgehilfen
EineHaftungdesVerlagediir SchaderwegendesFehlerszugesicherteEigenschafteibleibt
unberiihrt Im kaufmannischenGeschéftsverkehhaftet der Verlag dartiber hinaus auch
nicht fir grobe Fahrlassigkeitron Erfiillungsgehilfenin den tbrigen Fallenist gegentber
Kaufleutendie Haftungfir grobe Fahrlassigkeitlem Umfangnachauf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des Entgelts des betreffenden Werbeauftrages beschrankt
Reklamationenmiissen— auBer bei nicht offensichtlichenMéngeln— innerhalb von vier
WochennachEingangzon Rechnungind Beleggeltendgemachtwerden

10. Probeabziigeverdennur auf ausdriicklichetWunschund nachGegenbestatigungurch
den Verlag geliefert Der Auftraggebertragt die Verantwortung fir die Richtigkeitder
zugesandtenProbeabziige Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendungdes ProbeabzugegesetztenFrist mitgeteilt werden
Sendetder Auftraggeberden ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzugnicht fristgeman
zuriick sogilt die GenehmigungumDruckalserteilt.

11. Sind keine besonderen GréRenvorschriftengegeben, so wird die nach Art der
Werbeauftrageibliche tatsachlicheAbdruckhoheder Berechnungugrundegelegt

12. Fallsder Auftraggebemicht Vorauszahlungeistet, wird die Rechnungsofort, méglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung des Werbeauftragesiibersandt Die Rechnungist
innerhalbder ausden Preislistenersichtlichen,vom Empfangder Rechnungan laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlungereinbartist.

13. Bei Zahlungsverzugder Stundungwerden Zinsensowie Einziehungskosteberechnet
Der Verlagkannbei Zahlungsverzugie weitere Ausfiihrungdes laufendenWerbeauftrages
bis zur Bezahlungzuriickstellenund fiir die restlichen Werbeauftrage Vorauszahlung
verlangen BeiVorliegenbegriindeterZweifelan der ZahlungsfahigkeilesAuftraggebersst
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeiteines Werbeauftragesdas Erscheinen
weiterer Werbeauftrage ohne Rucksichtauf ein vereinbartes Zahlungszielvon der
Vorauszahlungles Betragesund von dem Ausgleichoffen stehender Rechnungsbetrage

abhé&ngigzu machen,ohne dasshierausdem AuftraggeberirgendwelcheAnspriichegegen
denVerlagerwachsen

14. Der Verlagliefert mit der Rechnungauf Wunscheinen Beleg JenachArt und Umfang
desWerbeauftragesverden Ausschnittedes WerbeauftragesBelegseiteroder vollstandige
Belegnummerngeliefert Kannein Belegnicht mehr beschafftwerden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindlicheBescheinigungles Verlagestiber die Verdffentlichungund
VerbreitungdesWerbeauftrages

15. Kostenfir die Anfertigung bestellter Lithos, Fotos und Satzarbeitensowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarterAusfiihrungerhat der Auftraggeberzutragen

16. Auseiner Auflagenminderungzw. einer nicht erlangtenReichweitebei Onlineauftritten
kann bei einem Abschlusdiber mehrere Werbeauftrageein Anspruchauf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnittdes mit dem ersten Werbeauftrag
beginnenden Insertionsjahresdie in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittlicheAuflagebzw. Reichweiteoder - wenn eine Auflagebzw. Reichweitenicht
genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriftengegebenenfallsdie
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage bzw. Reichweite des vergangenen
Kalenderjahresinterschrittenwird. Preisminderungsanspriicteindjedochausgeschlossen,
wenn der Verlagdem Auftraggebervon dem Absinkender Auflagebzw. der Reichweite
unter dem Anerbieten,vom Vertragzuriickzutretenrechtzeitigkenntnisgegeberhat.

17. Druckunterlagenwerden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandtDie Pflichtzur Aufbewahrungendet drei Monate nachAblaufdesAuftrages,
sofernnichtausdriicklicteineandereVereinbarungyetroffenwordenist.

18. Erfiillungsortund Gerichtsstandst der SitzdesVerlagesSoweitAnspriichedesVerlages
nicht im Mahnverfahrengeltend gemachtwerden, bestimmt sich der Gerichtsstandbei

NichtKaufleutennachderen Wohnsitz Ist der Wohnsitzoder gewdhnlicheAufenthalt des
Auftraggebersauchbei Nicht-Kaufleuten,im Zeitpunktder Klageerhebunginbekanntoder

hat der Auftraggeber nach Vertragsabschlussseinen Wohnsitz oder gewohnlichen
Aufenthaltausdem Geltungsbereictiles Gesetzewerlegt, ist als Gerichtsstandier Sitzdes
Verlagewereinbart
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