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Pakete und Preise
Paket 3:

halber Drehtag

mit Videoteam

Paket 1: .
Output 3-4 Reels Paket 4:

y - 3.000 € ganzer Drehtag

1.000 €

mit Videoteam

Paket 2: Output bis zu 8 Reels

1 x Reel mit lhrem 5.500 €

Produkt vor Ort
1.500 €

Im Anschluss an die Kooperation erhalten Sie von uns selbstverstandlich eine Auswertung lhrer Beitrage und den Content inklusive aller Nutzungsrechte.
Eine Reviewschleife inklusive, jede weitere 100 Euro. Sonstige Anmerkungen: Ab 21km von Kélner Innenstadt, 0,50 pro km, 50% Aufpreis fiir Sonntagsarbeit, 150% Aufpreis fir Feiertagsarbeit.
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Beitrdge

- Verlosen Sie Ihr Produkt auf
unserem Kanal und profitieren Sie
von unserer Reichweite
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Werbeauftrage

1. ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Auftrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Werbeformate eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift oder in Online-
Auftritten des Verlages zum Zwecke der Verbreitung.

2. Werbeauftrage sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Werbeauftrage eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen des ersten Werbeauftrags abzuwickeln, sofern der erste Werbeauftrag innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Die Werbepreise ergeben sich aus den bei Vertragsabschluss giiltigen Preislisten des
Verlages. Andert sich der Tarif nach Vertragsabschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis
nach der zum Zeitpunkt der Verdffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen. Auf den
jeweils giltigen Tarif wird im Impressum der Publikationen hingewiesen.

4. Wird ein Werbeauftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
2u erstatten. Kann die Publikation infolge hoherer Gewalt (z.B. Arbeitskampf oder sonstige
nicht vorhersehbare Ereignisse) Uberhaupt nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht
rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche des Auftraggebers.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen fiir Printpublikationen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Werbeauftragen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Publikationen wird keine Gewahr
geleistet, es sei denn, der Auftraggeber hat die Giiltigkeit eines Auftrages ausdriicklich
davon abhangig gemacht. Rubrizierte Werbeauftrdge werden in der jeweiligen Rubrik
verdffentlicht, ohne dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Werbeauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
der Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder deren
Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrige, die bei
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Publikation erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Werbeauftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung der Werbeinhalte und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen oder Werbeinhalte fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tbliche Qualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen und zur Verflgung gestellten Werbeinhalte gegebenen Maglichkeiten.
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9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck bzw. Veroffentlichung der Werbeauftrdge Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem
der Zweck des Werbeauftrages beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgéngigmachung des Auftrags. Kénnen Mangel an den Druckunterlagen nicht sofort
erkannt werden, sondern stellen sich erst beim Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte
Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftraggeber. Schadensersatzanspriiche
aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Hohe nach auf das fir den betreffenden
Werbeauftrag oder die Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrl3ssigkeit des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfullungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlers zugesicherter Eigenschaften bleibt
unbertihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch
nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den ubrigen Féllen ist gegentiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des Entgelts des betreffenden Werbeauftrages beschrénkt.
Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und nach Gegenbestatigung durch
den Verlag geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zugesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemaR
zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Werbeauftrage tbliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
aber 14 Tage nach Verdffentlichung des Werbeauftrages tibersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus den Preislisten ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Werbeauftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Werbeauftrage Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Werbeauftrages, das Erscheinen
weiterer Werbeauftrage ohne Riicksicht auf ein vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage

abhéngig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen
den Verlag erwachsen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Beleg. Je nach Art und Umfang
des Werbeauftrages werden Ausschnitte des Werbeauftrages, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veréffentlichung und
Verbreitung des Werbeauftrages.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Lithos, Fotos und Satzarbeiten sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung bzw. einer nicht erlangten Reichweite bei Onlineauftritten
kann bei einem Abschluss (iber mehrere Werbeauftrage ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit dem ersten Werbeauftrag
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage bzw. Reichweite oder - wenn eine Auflage bzw. Reichweite nicht
genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage bzw. Reichweite des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage bzw. der Reichweite
unter dem Anerbieten, vom Vertrag zuriickzutreten, rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages,
sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

18. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewchnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.




