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Das Magazin für Entscheider  
aus Handel und Industrie

UMFASSEND: Als eines der führenden 
Fach handelsmagazine für Home- und 
Consumer Electronics in Deutschland  
ist hitec die Informationsplattform für 
die Branche und agiert als Schnittstelle 
zwischen Fachhandel und Industrie. 

VEREINT: hitec ist das offizielle Organ  
des Bundesverbandes Technik des  
Einzelhandels e.V. (BVT).

GEZIELT: hitec erreicht rund  
11.000 Technik-Händler in Deutschland. 
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IM GESPRÄCH: 
MARIUS STOICA  & UWE PAUL 

BEKO GRUNDIG DEUTSCHLAND

BRAUN SILK-EXPERT PRO 5 IPL

Monatelang seidig 
glatte Haut

BVT-/ZVEI-BRANCHENDIALOG

Freundschaftsspiel
ICE ICE BABY

Der Sommer kann kommen
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IM GESPRÄCH: 

DIRK WITTMER 
EURONICS XXL

JOHANN + WITTMER
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hitec-FORMATE

jahr. Dann kam das Jahr 2022 mit einem massiven Einbruch auf ein 

Niveau weit unter dem eigentlichen Bedarf. 

Ich gehe mal davon aus, dass März bis Dezember in diesem Jahr 

genauso flach verlaufen, wie im vergangenen Jahr, da es keine ex-

ternen Impulse gibt. Das Thema Energie, Inflation und Kostendruck 

ist nach wie vor da. Wir haben kein Sportevent und wissen alle, was 

an Reisen gebucht worden ist. Reisen ist extrem teuer geworden. 

Aber das scheint den Menschen in diesem Jahr wichtiger zu sein, 

als ein neuer Fernseher. 

Und wann löst sich dieser Stau auf?

Wenn ich das hochrechne, dann haben wir 2024 theoretisch ein 

aufgestautes Potenzial von fast 9 Millionen Fernsehern – weil in 

den beiden Jahren davor 2,9 Millionen Stück nicht gekauft worden 

sind. Hier schlummert richtig viel Nachfrage im Markt. Bis es so weit 

ist, heißt es ruhig bleiben und so hochwertig wie möglich verkaufen.

9 Millionen Fernseher im Jahr gab es erst ein einziges Mal …

… und das werden wir wohl auch nicht wieder erreichen. Aber 

es kommt ein neuer Aufschwung und der kommt spätestens im 

kommenden Jahr. Ich finde es deshalb wichtig, dem Handel zu er-

klären, dass wir zwei Jahre lang ein Potenzial von Millionen Geräten 

haben liegen lassen, die jetzt irgendwann gekauft werden. Es könn-

te auch passieren, dass sich dieser Knoten schon früher löst und wir 

die Flat-Situation im Markt schon im dritten Tertial dieses Jahres 

verlassen.

Das heißt, Sie bereiten sich auf eine heiße „Black Week“ vor?

Diese Aktivierung des Endverbrauchers durch den Handel ist si-

cher auf einen festen Zeitpunkt bezogen über alle Hersteller und 

Produktgruppen hinweg zusätzlich umsatzfördernd. Was ich aber 

sagen will, ist etwas anderes: Erst, wenn der Sommer zu Ende geht 

und man sich wieder mehr im Wohnzimmer aufhält, befasst man 

sich stärker mit dem Thema Fernsehen. Und der aufgestaute Bedarf 

ist da - für den Handel könnte es also eine lohnende Anstrengung 

sein, dieses Potenzial nicht erst in 2024, sondern schon früher zu 

erschließen.

Nur über den Handel? Wie stehen sie zum Direktvertrieb?

Eigene Läden oder Mono-Marken-Stores sind nicht geplant. Für 

den Onlineverkauf auf unserer Homepage haben wir nur geringe 

Planumsätze. Einige Wettbewerber betreiben das sehr professionell, 

für uns ist es eine notwendige Marketingplattform. Stand heute 

legen wir keinen bemerkenswert hohen Fokus auf Eigenumsätze.

Sie waren auf der KOOP in Berlin und haben wenige Tage später 

ihre LG Convention in Frankfurt durchgeführt. Wie geht das zu-

sammen?

Beides ist für uns wichtig. Bis zur 

KOOP haben wir uns um das alte Sor-

timent und den sauberen Abverkauf 

gekümmert, seit der LG Convention 

reden wir nur noch über das neue 

Line-up. Ich mag das KOOP-Format, es 

ist ein wenig wie eine kleine IFA. Rund 

90 Prozent der Händler von expert und 

Euronics waren da. Wir hatten aus-

schließlich gute Gespräche und es 

herrschte gute Stimmung. Man sollte 

aber eventuell auf 2-3 Tage verkürzen und die Händler beider Ko-

operationen gleichzeitig auf die Messe lassen. Zu unserer Conven-

tion hatten wir über 1.000 Einzelregistrierungen und das Feedback 

ist überragend. Die Location und die Stadion-Atmosphäre kamen 

sehr gut an, auch bei vielen kooperierten Partnern, die das erste 

oder zweite Mal dabei waren. Auf unserer Convention stellen wir 

ausführlich unsere Neuheiten vor. 

Was steht beim Sortiment im Mittelpunkt?

Ein Thema, das wir im Rahmen der LG Convention stark betont 

haben, ist das Thema Soundbar. Auch hier haben wir tolle Tester-

gebnisse erzielt und neben wertigem Material natürlich eine hohe 

Soundqualität. Wer hätte das vor fünf Jahren gedacht, dass die 

meistverkaufte LG Soundbar eine Preisempfehlung von fast 1.700 

Euro hat? Hier gehen wir jetzt mit der passenden Soundbar zur 

OLED C-Serie noch einen Schritt weiter und werden den Bereich 

durch vielfältige Marketing-Aktionen deutlich beleben.

Außerdem haben wir natürlich unsere neue TV-Range präsen-

tiert. LG hat das größte Line-up an OLED-TV-Geräten. Basis für die 

Bildqualität ist unser pfeilschneller α9 Gen 6 Prozessor in Verbin-

dung mit dem besten Betriebssystem. Dazu kommt die neueste 

OLED evo Technologie mit Brightness Booster und einer neuen Light 

Control Architecture, die gemeinsam bis zu 70 Prozent mehr Hellig-

keit bringen. 

Wie präsentieren Sie sich auf der IFA in Berlin?

Die grundsätzlichen Planungen für die IFA liegen in den Händen 

der Zentrale in Korea. Dies wird zu einem späteren Zeitpunkt kom-

muniziert. Ich persönlich bin ein Fan der IFA und freue mich schon 

darauf.

Herr Schiffbauer, vielen Dank für das Gespräch.

Die Fragen gestellt hat:  

Joachim Dünkelmann

j.duenkelmann@hitec-magazin.de

kanntlich sehr schwierig war. Ziel ist es, nicht höhere, sondern bes-

sere Umsätze zu machen – vor allem im Premium-Segment. In ei-

nem rückläufigen oder stagnierenden Markt macht es einfach Sinn, 

höherwertig zu verkaufen und die von Kundenseite nachgefragten 

Stückzahlen möglichst wertorientiert zu bedienen. In diesem Jahr 

geht es nicht darum, zwingend mehr Stückzahlen oder mehr Um-

satz zu machen. Es geht darum, mehr Geld zu verdienen. Wir ma-

chen nichts Verrücktes und fahren auf Sicht.

Damit ist auch das Management im Headquarter zufrieden?

Man unterstellt ja gerne, dass man das Heil im Wachstum findet. 

In erster Linie arbeiten wir aber alle für Ertrag. Der deutsche Markt 

ist der engste und härteste Multi-Marken-Markt und immer noch 

der dezentralste Markt der Welt. Die Entscheidung, wie stark man 

hier wachsen will, entscheidet auch über die Profitabilität. So gese-

hen war unser Wachstumskurs nicht immer nur zum Freuen. Im 

letzten Jahr hatten wir zum Beispiel besonders schwierige Verhält-

nisse durch den Wechselkurs. 

Wir haben auch gelernt, eine Rolle zu spielen, bei der an uns 

keiner mehr vorbeikommt. An der eigenen Qualität zu arbeiten 

heißt ja auch, dass die Prozesse und Strukturen in Service und 

Verwaltung aufholen müssen. Dass wir heute 3-mal mehr Umsatz 

machen heißt nicht, dass ich 3-mal mehr Leute einstellen kann. 

Und nochmal: Wir haben für dieses Jahr eine sehr vernünftige Pla-

nung.

Unabhängig von LG: Wie wird sich die OLED-Technologie insge-

samt entwickeln?

Insgesamt steht OLED heute etwa für ein Drittel des Marktes, im 

vierten Quartal des vergangenen Jahres hatte OLED sogar einen 

Wertanteil vom TV-Geschäft von 40 Prozent. Vor allem im Premium-

Segment sehe ich damit das Ende der Fahnenstange aber noch 

lange nicht als erreicht an.

Wir haben in Deutschland derzeit etwa 700.000 Haushalte, die 

einen Fernseher oberhalb von 1.000 Euro kaufen. Das kann man 

ein wenig nach oben ziehen, aber die Stückzahlen im Premium-

Bereich sind nicht beliebig steigerbar. Allein schon aufgrund der 

vorhandenen Kaufkraft. Von diesen 700.000 wollen wir selbstver-

ständlich die Mehrheit für unsere OLED-Fernseher begeistern. Aber 

viel mehr macht auch keinen Sinn, weil wir wissen, dass kein Händ-

ler ausschließlich LG-Fernseher verkaufen möchte und eine gewisse 

Marken-Auswahl braucht. 

Was gibt der TV-Markt in diesem Jahr her?

Eigentlich ist es eine einfache Formel. Wir haben 43 Millionen 

Haushalte und die brauchen alle 7 Jahre einen neuen Fernseher. Das 

macht 6,1 Millionen Stück pro Jahr. Aus dieser Logik heraus haben 

wir 2020, also im ersten Corona-Jahr mit seinem Cocooning-Trend, 

den Markt deutlich über dem normalen Bedarf mit Fernsehern aus-

gestattet. Das waren vorweggenommene Käufe. Die hat sich der 

Markt wieder zurückgeholt mit einem deutlichen Minus im Folge-

eit sechs Jahren führt Daniel Schiffbauer das 

Home Entertainment-Geschäft von LG Electronics. 

Wie wichtig Vertrauen und partnerschaftliches 

Miteinander sind, durfte er schon zuvor bei Thom-

son und Samsung unter Beweis stellen. Zu Beginn 

seiner Tätigkeit bei LG hatte er beim Handel „zer-

schlagenes Porzellan“ zu kitten, das die häufigen 

Managementwechsel des Unternehmens hinter-

lassen hatten. Die Aufbauarbeit zahlt sich jetzt 

aus: LG hat rund ein Viertel des TV-Marktvolu-

mens erreicht. hitec sprach mit Schiffbauer über Innovationen, 

Erfolge – und die Trägheit der Masse.

hitec Magazin: Herr Schiffbauer, der Markt schwächelt, aber bei 

LG herrscht Feierlaune. Woran liegt das?

Daniel Schiffbauer: Man hat es in Las Vegas schon gesehen: Wir 

feiern 10 Jahre OLED. Wir haben noch ein zweites Jubiläum, näm-

lich 5 Jahre Sieger bei der Stiftung Warentest. Unter den 10 besten 

Fernsehern sind exakt 10 LG OLED-TVs. Diese Qualität hat natürlich 

einen großen Anteil an unserer Erfolgsgeschichte. Wenn man die 

Meilensteine Revue passieren lässt, erinnert man sich an Innovatio-

nen wie den ersten hauchdünnen Wallpaper, den Rollable, das erste 

8K-Modell und den Flex mit 20 Krümmungsstufen. Entscheidend 

für unseren Markterfolg ist jedoch die hervorragende Bildqualität 

unserer OLED-TVs.

Das hat Verbraucher und Händler aber nicht sofort überzeugt, 

oder?
Als wir mit den ersten 4K-OLED-Geräten auf den Markt kamen, 

haben viele Händler damals gesagt: „Ich warte erstmal ab“. Das 

Vertrauen war bei den Handelspartnern nicht sehr hoch, weil sie in 

der Vergangenheit viele Auf’s und Ab’s erlebt haben, Management-

wechsel und auch Strategiewechsel. Wir sind seitdem kontinuierlich, 

gesund, stabil und substanziell gewachsen. Mittlerweile haben wir 

fast 25 Prozent Wertmarktanteil bei Fernsehern erreicht und waren 

sogar schon mal fünf Wochen und im Monat November 2022 die 

Nummer Eins im Markt. Da das Thema OLED seit Jahren überragend 

funktioniert, sind wir in letzter Zeit kontinuierlich bis zu dieser Steig-

höhe gewachsen. Jetzt möchten wir konsolidieren und die Infra-

struktur ausbauen. Die 25 ist für mich eine goldene Zahl und für LG 

eine erfreuliche Größe, bei der wir mindestens bleiben wollen und 

von der wir nichts abgeben wollen. Etwas mehr darf es natürlich 

immer sein. Bei schnellem Wachstum bleiben aber bestimmte Din-

ge zurück, weshalb wir qualitativ aufholen müssen. 

Hört sich fast so an, als wären Sie mit dem 

Status quo zufrieden?

Wir haben jedenfalls einen sehr vernünf-

tigen Businessplan für 2023. Und dieser 

Plan baut auf dem letzten Jahr auf, das be-
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„Wir haben 2024 theoretisch 
ein aufgestautes Potenzial von 

fast 9 Millionen Fernsehern.“

„Das Ziel ist es, nicht höhere, 
sondern bessere Umsätze  

zu machen – vor allem im 
Premium-Segment.“
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Die Ernte eingefahren hat: 

Franziska Köster
f.koester@hitec-magazin.de

■   „Milchaufschäumer im Stil der 50er 

Jahre.“

■   „Zaubert nach Wunsch aus warmer 

oder kalter Milch fl üssig-cremigen 

oder sehr festen Schaum.“

■   „Mit 6 Funktionen lassen sich zum 

Beispiel ungeschäumte Milch und 

heiße Schokolade mit dem Induktion-

Heizsystem erwärmen.“

■   „Lebensmittel bleiben bis zu 15 Tage länger frisch.“

■   „Mit sechs Temperatureinstellungen im Handumdrehen 

vom Gefrierschrank zum Kühlschrank“

■   „Besitzt drei unabhängige Kühlkreisläufe für optimale 

Lagerbedingungen.“

BAUKNECHT

Kühl-Gefrierkombination Active Quattro

Gefundener Preis: UVP 2.999 Euro

MICHAIL CHATZIIOANNOU, CATEGORY MANAGER REFRIGERA -

TION AND DISH, DACH, BAUKNECHT HAUSGERÄTE GMBH: 

„Maximale Frische, Lebensmittelqualität und 

-haltbarkeit, minimale Lebensmittelverschwendung 

sowie ein intelligentes Raumkonzept, das sich 

individuellen Anforderungen anpasst – das ist das 

Grundkonzept der neuen Kühl-Gefrierkombination 

Active Quattro von Bauknecht.” 

WMF

WMF Lono Glas-Toaster 

Gefundener Preis: UVP 169,99 Euro

SMEG

SMEG Milchaufschäumer MFF01

Gefundener Preis: UVP 169 Euro

■   „Toast wird per Motor hoch und runtergefahren.“

■   „Großes Sichtfenster aus Glas. Schauen Sie beim 

Bräunen zu.“ 

■   „Angesagtes It-piece in jeder Küche.“
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KITCHENAID

Artisan Halbautomatische Espressomaschine 

Gefundener Preis: UVP 469,00 Euro

■   „Ultrafl aches Gehäuse.“

■   „Kann mit spezieller 

Halterung völlig fl ach 

an die Wand montiert 

werden.“ 

LG

OLED TV 65 GX 

Gefundener Preis: UVP 3999 Euro

■   „Intelligente Temperatursensoren 

kommunizieren für perfekten 

Espresso miteinander.“

■   „Wassertemperatur wird sowohl 

vor als auch nach dem Durchlauf 

durch den Warmwasserbereiter 

gemessen.“

■   „Zur Serie gehört der automati-

sche Milchaufschäumer und die 

Kaffeemühle.“

IFA-SPEZIAL
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hitec IFA-SPEZIAL
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hitec

»pastis  
und esel«

NAME:

POSITION: 

 

HERKUNFT:

Carine Chardon

Geschäftsführerin der ZVEI-Fachverbände  

Consumer Electronics und (ab 1.9.) Elektro-Hausgeräte,  

GF Deutsche TV-Plattform e.V.

Frankreich

Was war Ihr Berufswunsch als Kind?

Hundezüchterin.

Wohin fahren Sie gerne in den Urlaub?

Südostasien, griechische Inseln, 

Fuerteventura und natürlich in 

meine Heimat Frankreich.

Was war Ihr schönster 

Lustkauf?
Eine Heißluftballonfahrt 

zum Sonnenaufgang 

über die mystischen 

Tempelfelder von Bagan 

in Myanmar – ein ein-

maliges und unvergessli-

ches Erlebnis.

Ich bin Fan von …

Pastis, Eseln, Arthouse Kino, Segeln, 

Skilaufen.

Am liebsten esse ich …

Indisch, Vietnamesisch oder Mediterran.

Kaum jemand würde annehmen, dass ich …

Teil der Frankfurter Amateurtheater-Szene bin und 

in meiner Freizeit als Schauspielerin auf der Bühne 

stehe.

Ich würde gerne mal …

Ein Jahr Sabbatical machen und mit dem Rucksack 

durch die Welt reisen.

Welche Freiheit nehmen Sie sich?

Mindestens drei Wochen Ur-

laub über den Jahreswech-

sel, um meine „Batterien“ 

aufzuladen.

Welchen Klang/Ge-

räusch/Musik mögen 

Sie am liebsten?

Meeresrauschen.

Wie entspannen Sie  

am besten?
Mit einem Buch in der  

Sonne, am Meer oder auf der 

Yogamatte.

Wer sagt Ihnen die Wahrheit?

Mein Partner.

Haben Sie ein Lebensmotto?

Love it, change it or leave it.

FOTO: PRIVAT
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Meinungen,  

Einblicke,  
Hintergründe.

Der Mensch  
hinter dem 
Manager.

Produkte  
perfekt 

 inszeniert.



STRUKTUR-ANALYSE EMPFÄNGER

VERBREITUNG NACH 
NIELSEN-GEBIETEN
NIELSEN 1
Niedersachsen, Hamburg,  
Bremen, Schleswig-Holstein 16 %
NIELSEN 2
Nordrhein-Westfalen 24 %
NIELSEN 3 a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 14 %
NIELSEN 3 b
Baden-Württemberg 13 %
NIELSEN 4
Bayern 18 %
NIELSEN 5
Berlin 3 %
NIELSEN 6
Mecklenburg-Vorpommern,  
Sachsen-Anhalt, Brandenburg  5 %
NIELSEN 7
Thüringen, Sachsen 7 %

8 % Industrie, Dienstleister,  
Veranstalter, Verbände,  
Bildungseinrichtungen etc.
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VERBREITETE AUFLAGE: 11.107 EXEMPLARE

24 %

21 %

10 %

11 %

15 %

4 %4 %

3 %

92 % Einzelhandel



REDAKTIONS- UND ERSCHEINUNGSPLAN

Ausgabe/Monat Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Die Schwerpunkte Veranstaltungen

1-2
Januar-Februar

11.01.2024 19.01.2024 06.02.2024
TV: Fernseher inkl. neuer

Zubehörlösungen

SAT-Extra 1/24  

CES
EK LIVE

KOOP 2024 (Euronics + expert)
Ambiente

Mobile World Congress

3
März

07.02.2024 16.02.2024 05.03.2024
Foto: Kameras, Smartphones

und Fotozubehör 
Wäschepflege: Waschmaschinen,  

Trockner, Bügelgeräte

4
April

07.03.2024 15.03.2024 02.04.2024 Sommer-Barbecue:
Grillen und Picknicken

Hannover Messe
BVT/ZVEI-Jahrestagung

5
Mai

11.04.2024 19.04.2024 14.05.2024
Kühlen:

Kühl- und Gefrierkombis, Eismaschinen

SAT-Extra 2/24  

Anga Com
HighEnd

ZVEH-Jahrestagung

6
Juni

08.05.2024 17.05.2024 04.06.2024
Bodenpflege:

kabelgebunden und kabellos
inkl. Roboter

Aus aktuellem Anlass kann es zu Themen- und Terminänderungen kommen. Bitte beachten Sie auch den hitec-Branchenkalender: www.hitec-magazin.de
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REDAKTIONS- UND ERSCHEINUNGSPLAN

Aus aktuellem Anlass kann es zu Themen- und Terminänderungen kommen. Bitte beachten Sie auch den hitec-Branchenkalender: www.hitec-magazin.de
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Ausgabe/Monat Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin Die Schwerpunkte Veranstaltungen

7-8
Juli - August

 20.06.2024 28.06.2024 16.07.2024 Kochen:  
Küchen-Großgeräte, Küchenmaschinen

9
September

08.08.2024 16.08.2024 03.09.2024 IFA
IFA

A30 Küchenmeile
area30
MOW

10
Oktober

05.09.2024 13.09.2024 01.10.2024

Home Entertainment:  
Soundsysteme, Heimkino, Kopfhörer,  

Lautsprecherboxen, Wearables, Radios
IFA-Nachlese: Fokus auf alle Produktgruppen

SAT-Extra 3/24  

11
November

10.10.2024 18.10.2024 05.11.2024 Gesundheit: Wellness und Wellbeing

12
Dezember

07.11.2024 15.11.2024 03.12.2024
Heißgetränke: 

Kaffee- und Tee-Produkte
inkl. Wasserfiltration



ANZEIGEN-GRUNDPREISE UND -FORMATE

1/1 Seite
Satzspiegel 187 x 270 mm

e 6.900,-
mit Anschnitt 210 x 297 mm

1/2 Seite hoch
Satzspiegel 91 x 270 mm

e 3.900,-
mit Anschnitt 105 x 297 mm

1/2 Seite quer
Satzspiegel 187 x 132 mm

mit Anschnitt 210 x 148 mm

2/1 Seite
Satzspiegel über Bund 394 x 270 mm

e 7.900,-
mit Anschnitt über Bund 420 x 297 mm

Heftformat: 210 x 297 mm; Farben nach Europaskala
Beschnittzugabe bei angeschnittenen Anzeigen 3 mm rundum.

AE-/Agentur-Provision auf alle Anzeigenpreise: 15%. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.8
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ANZEIGEN-GRUNDPREISE UND -FORMATE

1/3 Seite hoch
Satzspiegel 59 x 270 mm

e 2.900,-
mit Anschnitt 70 x 297 mm

1/3 Seite quer
Satzspiegel 187 x 87 mm

mit Anschnitt 210 x 99 mm

1/4 Seite hoch
Satzspiegel 43 x 270 mm

e 2.300,-

mit Anschnitt 55 x 297 mm

1/4 Seite quer
Satzspiegel 187 x 62 mm

mit Anschnitt 210 x 74 mm

1/4 Seite Juniorpage
Satzspiegel 91 x 132 mm

mit Anschnitt 105 x 148 mm

1/8 Seite
zweispaltig 91 x 64 mm

e 1.200,-
vierspaltig 187 x 64 mm

Heftformat: 210 x 297 mm; Farben nach Europaskala
Beschnittzugabe bei angeschnittenen Anzeigen 3 mm rundum.

AE-/Agentur-Provision auf alle Anzeigenpreise: 15%. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.9
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SONDERWERBEFORMEN

Crossmedia-Packages
Gerne unterbreiten wir Ihnen ein  

individuelles Package-Angebot

Einhefter und weitere  
Werbeformen auf Anfrage

Titelpaket hitec
Inkl. Titelbeschreibung
und 1/1-Seite Advertorial 
oder nur 2/1-Seite  
Advertorial

 e 10.900,-

Kombi-Titel hitec
Inkl. Titelseite,
2. oder 3. Umschlagseite,
2/1-Seiten Advertorial

 e 13.900,-

1/1-Seite Advertorial
Fertig angeliefert, ohne 
Gestaltungsaufwand

 e 8.400,-

1/2-Seite Advertorial
Fertig angeliefert, ohne 
Gestaltungsaufwand

 e 4.400,-

Wendetitel hitec  
inklusive 1/1-Seite  
Advertorial 

 e 9.900,-

GRUNDSÄTZLICH: Gestaltung durch Redaktion bei Anlieferung von druckfähigem Text- und Bildmaterial. Texterstellung durch Redaktion: e 500,- pauschal

AE-/Agentur-Provision auf alle Anzeigenpreise: 15%. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Beilagen:
bis 25 g Einzelgewicht, je Tausend e 550,-

Höhere Gewichte auf Anfrage;  
Muster zwingend erforderlich. Format  
höchstens 205 mm Breite x 292 mm Höhe.

Rabattstaffel:
ab 3 Anzeigen 5%
ab 6 Anzeigen 10%
ab 10 Anzeigen 15%

Stellenanzeigen
1/1-Seite e 2.400,- / 1/2 Seite e 1.300,- /  
1/4-Seite e 720,-
Stellengesuche: 50% Rabatt; Chiffregebühr: e 20,- 

Umschlagplatzierungen
1/1-Seite auf der 2., 3.  
oder 4. Umschlagseite
 e 8.400,-
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WERBEFORMATE: hitec-magazin.de

Sponsored Post
Auf der Startseite angeteasertes 
Advertorial mit eigener Beitrags-
seite, Zeichenlänge von bis zu 
3.500 Zeichen inkl. Leerzeichen, 
inkl. 2-3 Bildern
Schaltungszeitraum: 2 Wochen
e 990,-

Skyscraper
120 x 600px,  
(Mobil-optimiert: 330 x 600px)
Schaltungszeitraum: 1 Monat
e 990,-
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Superbanner Header
960 x 250px 
(Mobil-optimiert: 330 x 600px)
Schaltungszeitraum: 1 Monat
e 990,-



WERBEFORMATE: hitec-magazin.de

Individuelle PopUp-Banner oder Layer können auf Wunsch bis zu einer Breite von 960px realisiert werden.  
Sprechen Sie uns an und wir machen Ihnen ein maßgeschneidertes Angebot.

Video
800 x 410px
Schaltungszeitraum: 1 Monat
e 890,-

Zugriffszahlen 07/2023*

5.186 Besucher

11.455 Seitenansichten

*Quelle: Matomo12

2024

Newsticker Ad
Im Newsticker zwischen  
den Meldungsteasern 
590 x 120px 
Schaltungszeitraum: 1 Monat
e 550,-

Stickybanner Footer
960 x 120px 
(Tablet-optimiert: 728 x 120px)
(Mobil-optimiert: 330 x 600px)
Schaltungszeitraum: 1 Monat
e 750,-



WERBEFORMATE:  hitec_official
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www.instagram.com/hitec_official	

hitec_official

 Feedpost, Story-Share oder Reels:  

 Unsere Werbeformate auf Instagram  

 finden Sie hier: 

 www.hitec-magazin.de/  

 mediadaten-instagram.php 



KURZCHARAKTERISTIK
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Kurzcharakteristik:  Fachhandelsmagazin für Home- und Consumer Electronics. 
hitec richtet sich mit Handelsthemen an Geschäftsinhaber, 
Verkaufsleiter und Top-Verkäufer sowie Einkäufer in Fach-
handelsbetrieben aller Größenordnungen. hitec ist das offi-
zielle Organ des Bundesverband Technik des Einzelhandels 
und hat dadurch eine besondere Stellung für die gesamte  
Branche.  

Empfänger:   Inhaber/Geschäftsführer und sonstige Manager, Einkäufer, 
Verkaufsleiter und Verkäufer in den Handelsbetrieben aller 
Vertriebsgrößen bzw. in allen Filialen (z.B. Media Markt, 
Saturn, EK, Euronics, expert, ElectronicPartner, telering, 
Ringfoto), alle Entscheider der Kooperationszentralen, 
der Konzerne und Fachabteilungen der Warenhäuser, des 
Online-Handels sowie des Fach-Großhandels.

Organ:  Offizielles Organ des Bundesverband  
Technik des Einzelhandels e.V. (BVT) 

Verlag:  Handels-Servicegesellschaft mbH (HSG)

Postanschrift: An Lyskirchen 14, 50676 Köln

Geschäftsführung: Steffen Kahnt  

Telefon:  0221 / 27166 0
Internet: hitec-magazin.de
E-Mail: info@hitec-magazin.de   

Redaktion:  Joachim Dünkelmann 
Steffen Kahnt (V.i.S.d.P.) 
Franziska Köster

Redaktionsassistenz: Katharina Albiez, Annika Schmitz   

hitec SAT, KABEL & Co.: Roland M. Stehle 
 Tel.: 0911 / 3777900 
 E-Mail: roland.stehle@t-online.de
Anzeigen:  Sylvia Felchner (Anzeigenleitung) 

08341 / 96617 82 
E-Mail: s.felchner@verlagsbuero-felchner.de 

  Julia Pagelkopf (Mediaberaterin) 
08341 / 96617 83 
j.pagelkopf@verlagsbuero-felchner.de

  Annika Schmitz (Administration) 
0221 / 27166 13 
a.schmitz@hitec-magazin.de

Jahrgang/Jahr: 67. Jahrgang 2024
Erscheinungsweise: 10 Ausgaben im Jahr
Preisliste: Nr. 67, gültig ab 1. Januar 2024
Zahlungs- Kreissparkasse Köln 
möglichkeit: IBAN:   DE20 3705 0299 0000 2823 23
 SWIFT: COKS DE 33
Erscheinungs-/ 
Redaktionsplan: siehe Seiten 6/7
Bezugspreis: Jahresabo e 69,– inkl. MwSt. und Versand 
 Ausland  e 94,– zzgl. Versand 
 Einzelheft e 9,– inkl. MwSt., zzgl. Versand
Auflagen-Analyse:  Exemplare pro Ausgabe

Druckauflage: 11.200  
Verbreitete Auflage: 11.107

2024



TECHNISCHE DATEN / AGBs

AGBs für Anzeigen und Fremdbeilagen 
1. „Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Auftrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Werbeformate eines Werbungtreiben-
den oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift oder in Online-Auftritten des Verlages 
zum Zwecke der Verbreitung.

2. Werbeaufträge sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Wer-
beaufträge eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen des ersten 
Werbeauftrags abzuwickeln, sofern der erste Werbeauftrag innerhalb der in Satz 1 genannten 
Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Die Werbepreise ergeben sich aus den bei Vertragsabschluss gültigen Preislisten des Verla-
ges. Ändert sich der Tarif nach Vertragsabschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der 
zum Zeitpunkt der Veröffentlichung gültigen Preisliste zu berechnen. Auf den jeweils gültigen 
Tarif wird im Impressum der Publikationen hingewiesen.

4. Wird ein Werbeauftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, 
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag 
zu erstatten. Kann die Publikation infolge höherer Gewalt (z.B. Arbeitskampf oder sonstige 
nicht vorhersehbare Ereignisse) überhaupt nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig 
erscheinen, ergeben sich daraus keine Ansprüche des Auftraggebers.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen für Printpublikationen werden Text-Millimeterzei-
len dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Für die Aufnahme von Werbeaufträgen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Publikationen wird keine Gewähr 
geleistet, es sei denn, der Auftraggeber hat die Gültigkeit eines Auftrages ausdrücklich davon 
abhängig gemacht. Rubrizierte Werbeaufträge werden in der jeweiligen Rubrik veröffentlicht, 
ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Der Verlag behält sich vor, Werbeaufträge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses - und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn der In-
halt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für 
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren 
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck 
eines Bestandteils der Publikation erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Die Ablehnung eines Werbeauftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich 
mitgeteilt.

8. Für die rechtzeitige Lieferung der Werbeinhalte und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädig-
te Druckunterlagen oder Werbeinhalte fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag 
gewährleistet die für den belegten Titel übliche Qualität im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen und zur Verfügung gestellten Werbeinhalte gegebenen Möglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
ständigem Abdruck bzw. Veröffentlichung der Werbeaufträge Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck des 
Werbeauftrages beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrags. Können 
Mängel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt werden, sondern stellen sich erst beim 
Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Fehlen-
de oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch für den Auftraggeber. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss und unerlaubter Handlung sind - insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung - 
ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Höhe nach auf das für den be-
treffenden Werbeauftrag oder die Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und 

grobe Fahrlässigkeit des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfüllungsgehilfen. 
Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlers zugesicherter Eigenschaften bleibt 
unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht 
für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten 
die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis 
zur Höhe des Entgelts des betreffenden Werbeauftrages beschränkt. Reklamationen müssen 
– außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von 
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch und nach Gegenbestätigung durch 
den Verlag geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zuge-
sandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der 
bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auf-
traggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht fristgemäß zurück, so gilt die 
Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Werbeauf-
träge übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst 
aber 14 Tage nach Veröffentlichung des Werbeauftrages übersandt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus den Preislisten ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Werbeauftrages 
bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Werbeaufträge Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Werbeauftrages, das Erscheinen weiterer 
Werbeaufträge ohne Rücksicht auf ein vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen, 
ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Ansprüche gegen den Verlag erwachsen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Beleg. Je nach Art und Umfang 
des Werbeauftrages werden Ausschnitte des Werbeauftrages, Belegseiten oder vollständige 
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung 
des Werbeauftrages.

 15. Kosten für die Anfertigung bestellter Lithos, Fotos und Satzarbeiten sowie für vom Auf-
traggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung bzw. einer nicht erlangten Reichweite bei Onlineauftritten 
kann bei einem Abschluss über mehrere Werbeaufträge ein Anspruch auf Preisminderung 
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit dem ersten Werbeauftrag begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage bzw. Reichweite oder - wenn eine Auflage bzw. Reichweite nicht genannt ist - die 
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsäch-
lich verbreitete) Auflage bzw. Reichweite des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. 
Preisminderungsansprüche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber 
von dem Absinken der Auflage bzw. der Reichweite unter dem Anerbieten, vom Vertrag zu-
rückzutreten, rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages, sofern 
nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

18. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages 
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der 
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Druckverfahren:  
Bogenoffset, Druckreihenfolge: Schwarz, Cyan, 
Magenta, Gelb; Druck erfolgt nach Europaskala.

Verarbeitung: Rückendrahtheftung

Versandanschrift für Anzeigen, Beilagen und Ein-
hefter:  
Strube Druck & Medien GmbH, Stimmerswiesen 3,  
34587 Felsberg 
Anlieferung bitte frei Haus, bis spätestens 10 Tage vor 
Erscheinen. Muster vorab erbeten. 

 Druckunterlagen:  
Datensätze in digitaler Form. 
Proof oder farbverbindliches Muster unbedingt  
beifügen.

Datentransfer:  
info@hitec-magazin.de

Gewährleistung:  
Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und ins-
besondere bei Farben können wir keinerlei Haftung 
übernehmen. Der Druck von 4c-Anzeigen ohne druck-
verbindliches Proof erfolgt ohne Gewährleistung.

Preise:  
Fehlbelichtungen aufgrund von unvollständigen oder 
fehlerhaften Dateien, falschen Einstellungen oder 
unvollständigen Angaben werden berechnet. Das gilt 
gleichermaßen für zusätzliche Satz- und Lithoarbeiten 
sowie für die Erstellung fehlender Proofs.

Stundensatz für DTP-Arbeiten:  
Bei erforderlichen Eingriffen werden diese Arbeiten 
nach Rücksprache mit den Kunden zusätzlich berech-
net. Berechnung erfolgt nach Zeitaufwand mit einem 
Stundensatz von 120,00 Euro/Std.

Sonstige Leistungen:  
Alle anderen Arbeiten im Bereich der Druckvorstufe 
bitte bei der Anzeigenadministration erfragen.
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