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Kaffeevielfalt auf Knopfdruck: Mit dem 
neuen Modell Rivelia von De’Longhi ist das 
kein Problem. Der Kaffeevollautomat im 
bisher kompaktesten Format ermöglicht 
dank dem innovativen Bean Switch System 
das einfache Tauschen des Bohnenbehäl-
ters. Mit nur einem Griff ist der Behälter 
gewechselt - den Rest erledigt die Maschi-
ne. Mahlen, Dosierung und Brühprozess 
passen sie mittels Bean Adapt Technologie 
optimal an die jeweilige Bohnensorte an. 
Zwei Behälter werden zum Automaten 
mitgeliefert. (Foto: De‘Longhi)

DEAL OR NO DEAL
Eine Milliarde Umsatz soll Temu schon in 
Deutschland machen. Aber nur 6 Produkte 
von den 100 „Bestseller“-Produkten im Temu-
Shop waren an einem beliebigen Februartag aus 
der Home Electronics-Welt: Zwei Haarschneider 
für Männer (3,51 e/3,59 e), eine Solar-Garten-
leuchte (3,79 e), eine 3-in-1- Schnellladestation 
(22,48 e), eine Autokamera (27,22 e) und – 
naja – ein Thermo-Etikettendrucker (44,88 e). 
Also Entwarnung für deutsche Händler, weil 
Temu eher für plüschgefütterte „Fake-Strumpf-
hosen“ steht als für OLED-TV & Co.?

Kein deutscher Zöllner kann die Warenflut aus Fernost stoppen. Aber Elektro- und 
Elektronikartikel sind eine hochsensible Warengruppe. Wenn sich ein Mensch verletzt oder 
sogar Schlimmeres passiert: Wer ist dann haftbar? Europäische Hersteller und Händler 
müssen hohe gesetzliche Anforderungen und viel teure Bürokratie erfüllen. Hat ein Konsu-
ment Probleme mit einem chinesischen Hersteller, wird es naturgemäß herausfordernder 
als in Europa für ihn sein, sein Recht in China einzuklagen ...

Werden deutsche Händler und seriöse Markenshops das Geschäft der Chinesen 
jetzt boosten? Ab März sollen auch deutsche Händler auf dem Temu Marketplace verkau-
fen können. Und angeblich planen auch Tiktok und Tmall dieses Jahr ihre Onlineshops in 
Deutschland zu launchen. Jeder Händler und Hersteller muss sich in Zeiten der empfunde-
nen Abhängigkeit von der Volksrepublik China fragen, wie er dazu steht. 

Kluge Entscheidungen wünscht

Steffen Kahnt
BVT-Geschäftsführer

EDITORIAL hitec
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Schaffen Sie mit den Nespresso VERTUO- und 
Original-Maschinen zusätzliche Kaufanreize 
für Ihre Kunden.

Die Temperaturen steigen wieder und mit den bunten Kapseln von Nespres-
so wird der Kaffeegenuss zum perfekten Frühlingserlebnis. Ob VERTUO oder 
Original – mit Nespresso können Kunden ihren Lieblingskaffee jederzeit 

schnell und einfach Zuhause genießen. Lieber Espresso oder Kaffee Lungo? 
Das Sortiment ist so vielfältig und individuell wie Ihre Kunden. Nespresso 
bietet außergewöhnliche Kaffeequalität mit jedem Knopfdruck.

BIS ZU 50 KAFFEES GESCHENKT.

Den Frühlingsanfang begleiten wir mit einer besonderen Promotion. Vom 
09.02. bis 02.06.2024 können Sie Ihren Kunden noch mehr Geschmackser-

lebnisse schenken. Beim Kauf einer Nespresso VERTUO 
oder Original-Maschine erhalten diese einen Aktions-
code, mit dem sie beim Kauf von Nespresso Kaffee 
zusätzliche Kaffeekapseln geschenkt bekommen. Bei 
der Bestellung von bis zu 50 Kapseln verdoppelt der 
Aktionscode die Bestellung automatisch und kostenfrei. 
Um an der Aktion teilzunehmen, scannen Interessierte 
bis zum 16.06.2024 den beigelegten QR-Aktionscode, 
mit dem sie direkt zum Angebot auf der Website gelan-
gen. Um auf die Aktion aufmerksam zu machen, erhal-
ten Sie als Fachhändler aufmerksamkeitsstarke Dekora-
tionsmaterialien.
Weitere Informationen zur Aktion finden Sie hier:

www.nespresso.com/willkommen/
upload/spring24.pdf

EXKLUSIVE SPRING PROMOTION 2024 

Den Frühling geniessen mit Nespresso

BRANCHE  +  MARKT

Was ist das Bemerkenswerteste an Ihrem neuen 
Verantwortungsbereich?

Ich bin begeistert über das hohe Maß an Wert-
schätzung und Verbundenheit zu unseren Marken 
Braun und Oral-B, das ich in allen Gesprächen mit 
unseren Handelspartnern im Elektro-Kanal wahrneh-
me. In über 100 Jahren Firmengeschichte haben wir 
stets einen guten Weg gefunden, um unsere 
Konsument:innen und Handelspartner für unsere Pro-
dukte zu gewinnen. 

Die Haarentfernung per Licht wird schon seit Jahren 
vermarktet. Sind Sie mit den Verkaufszahlen zufrie-
den?

Immer mehr Frauen greifen für die dauerhaft sicht-
bare Haarentfernung zu IPL. Ab April startet auch mit 
den IPL-Geräten und Epilierern von Braun die umsatz-
starke Hauptsaison für den Handel. Mit unserem 
darauf abgestimmtem Produktsortiment können wir 

die Konsument:innenbedürfnisse erfüllen. Das zeigen 
auch die aktuellen postiven Absatzzahlen für unsere 
Epilierer und IPL-Geräte. 

Und was ist mit den Männern? Mit welchen Argu-
menten kann der Handel die Trockenrasur pushen?

Bei der Entwicklung der Braun Rasierer haben wir 
stets die Verbraucherbedürfnisse im Blick. Der neue 
Series 9 Pro+ überzeugt durch sein Plus an Gründlich-
keit und Präzision. Sein 2-in-1 Rasiersystem beinhaltet 
neben dem Scherkopf den ProComfort-Aufsatz, der 
vor der Rasur verwendet wird und in Sekundenschnel-
le ausgetauscht werden kann. Damit wird die Haut 
mit 387 Massagenoppen sanft massiert, um sie per-
fekt auf die Rasur vorzubereiten.

Elektrozahnbürsten sind „in aller Munde“ – aber 
wie gelingt es im Verkaufsgespräch, hochwertigere 
Produkte zu verkaufen?

Der Griff zur elektrischen Zahnbürste ist für die ei-
gene Zahngesundheit eine kluge Entscheidung. Dabei 
ist die Wahl der passenden Zahnbürste häufig Ge-
schmacksache. Deshalb ist mit den Modellen der  
Oral-B iO Series 3 bis 10 für jedes Zahnpflegebe dürfnis 
und Budget die richtige smarte Zahnbürste dabei.  
Modernste Technologie und sanfte Mikro vibrationen 
überzeugen am PoS nicht nur 
Verbraucher:innen, sondern auch 
Stiftung Warentest. Mit der Oral-B 
iO10 und iO4 haben sich gleich 
zwei Modelle den Sieg im jüngsten 
Testlauf 12/2023 gesichert. 

Auf welche Innovationen dürfen 
sich Handel und Konsumenten in 
2024 freuen?

Mit dem Skin i-expert IPL von 
Braun führen wir im März das welt-
weit erste smarte IPL-System ein, 
das von Anwendung zu Anwen-
dung die individuellen Haut- und 
Haarbedürfnisse erlernt und ein personalisiertes Feed-
back gibt. Wie alle Braun Produkte überzeugt es mit 
herausragender Qualität, ikonischem Design und 
Langlebigkeit – und birgt großes Umsatzpotenzial für 
den Handel. n

hitec

hitec 3/2024 5

»Großes Umsatzpotenzial«
Gut ein halbes Jahr ist Dirk Diekmann jetzt Verkaufsdirektor für den 
Elektro-Channel bei Procter & Gamble in der DACH-Region. Da-
mit ist er verantwortlich für die Marken Braun und Oral-B. Zeit, eine 
erste Bilanz zu ziehen.

Dirk Diekmann, Verkaufs- 
direktor Elektro-Channel 
für Deutschland, Öster-
reich und die Schweiz  
bei Procter & Gamble
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Die Gesellschafter der gfu Consumer & Home 
Electronics haben Christian Gerwens, seit 
kurzem wieder Geschäftsführer der Miele Vertriebs-
gesellschaft Deutschland, einstimmig als neues 
Mitglied in den gfu Aufsichtsrat gewählt. Er folgt 

auf Frank Jüttner, der aus gesundheitlichen Gründen aus 
dem Gremium ausgeschieden ist. Gerwens ist seit 1990 
für Miele tätig. Nach verschiedenen Führungsfunktionen 
im deutschen Vertrieb hatte er 2003 die Vertriebsgesell-
schaft Deutschland aufgebaut und zehn Jahre geführt, ehe 
ihm in dieser Rolle Frank Jüttner nachgefolgt ist. Gerwens 
ist bei Miele in Personalunion Senior Vice President Region 
DACH sowie Senior Vice President Sales and Retail Inter-
national.

Christoph Komor verstärkt seit dem 1. Februar 2024 
den Vorstand der deutschen expert und der expert 
Wachstums- und Beteiligungsgesellschaft. Neben 
den bestehenden Vorständen Dr. Stefan Müller und 
Michael Grandin verantwortet Komor als Vorstand 

den Einzelhandel mit den Ressorts Regiebetriebe, Services 
und Dienstleistungen sowie Flächenmanagement. Damit 
wird Komor als Vorstand für den gesamten expert-Einzel-
handel – also sowohl für die expert-eigenen Fachmärkte 
als auch für die Gesellschafterbetriebe – zuständig sein. 
Als langjähriger Mitarbeiter verfügt Komor über tiefgrei-
fende Kenntnisse der expert-Kooperation.

Janina Waßner ist neue Personalchefin bei  
Electrostar/starmix. Sie hat ihre Position beim 
Saugerspezialisten aus Ebersbach bereits zum Jah-
resanfang angetreten. Waßner ist ein starmix-
„Eigengewächs“ und bereits seit ihrer Ausbildung 

zur Industriekauffrau im Unternehmen tätig. Nach erfolg-
reichem Ausbildungsabschluss und einer Weiterbildung 
zur Personalfachkauffrau mit Ausbildereignungsprüfung 
verantwortet sie die Ausbildung der kaufmännischen Aus-
zubildenden. 

Michael Guschlbauer, Vorstand IT-Systemhaus 
& Managed Services,  wurde vom Aufsichtsrat von 
Bechtle vorzeitig bis zum 31.12.2028 wiederbe-
stellt. Zusammen mit dem Vorstandsvorsitzenden 
Dr. Thomas Olemotz ist er bereits seit 2009 im Kon-

zernvorstand der Bechtle AG. Damit setzt der Aufsichtsrat 
nach der Neubestellung von Konstantin Ebert und der 
jüngsten Erweiterung des Vorstands auf vier Personen 
durch Antje Leminsky auf ein ausgewogenes Verhältnis 
von erfahrenen und neuen Kräften. Für Guschlbauer ist es 
die dritte Vertragsverlängerung als Vorstand. Seine Karrie-
re bei Bechtle startete er im Januar 2008. 

Der Kreis Systemverbund hat die Neubeset-
zung der Geschäftsführerposition von Der Kreis 
Österreich geregelt. Martin Laireiter wurde  
zum 01. März 2024 neuer Geschäftsführer der 
1984 gegründeten Ländergesellschaft. Er folgt auf 

Ralph Leimbach, Geschäftsführer Der Kreis Systemverbund 
Holding, der das Amt interimsweise für wenige Monate 
übernommen hatte. Laireiter, der seit 2022 als Geschäfts-
führer von olina die Neuausrichtung des Franchiseunter-
nehmens verantwortet, wird nun künftig auch die Ge-
schäfte von Der Kreis Österreich leiten. 

ZUR PERSON
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Auch auf das 
Flaggschiff der 
2023-OLED-Mo-
dellreihe, die 
MZW2004-Serie, 
erhalten Kunden 
5 Jahre Garantie 
auf kostenlose 
Fehlerbeseitigung
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PANASONIC-GARANTIE

5 Jahre auf OLED-Modelle
Vertrauen in die Qualität der eigenen TV-Produkte ist bei Panasonic offensichtlich vorhanden. 
Mit gutem Grund hat der Hersteller die Garantie für alle Modelle der OLED TV-Serien MZW984, 
MZ1500 und MZW2004 auf 5 Jahre verlängert. „Wir lassen unsere Fernseher in unserer eige-
nen TV-Fabrik in Vietnam fertigen. Mit dieser Garantieverlängerung möchten wir das Vertrau-
en in die Qualität unserer TV-Produkte auch an unsere Kundinnen und Kunden weitergeben“, 
so Philipp Maurer, Country Manager DACH bei Panasonic. Den Kunden macht man es für alle 
bis Jahresende verkauften Geräte, aber auch ältere Modelle, denkbar einfach: Die Garantie-
Verlängerung gilt automatisch und auch rückwirkend ab 1. April 2023 – eine Registrierung ist 
nicht notwendig. Maßgeblich ist nur der Kaufzeitraum zwischen dem 01.04.2023 und dem 
31.12.2024. 

WERTGARANTIE „WERT-MANAGEMENT“

Nächstes Weiterbildungs-Modul gestartet
Die Wertgarantie hat das dritte Weiterbildungs-Modul des „Wert-Management“-Konzeptes 
gestartet. Das Ergänzungsmodul mit dem Titel „Das Selbstverständnis motivierender Mitarbei-
terführung“ wird sowohl inhouse als auch an zentralen Standorten als sogenanntes offenes 
Training von GMP. durchgeführt. Nach dem E-Learning Basis-Modul und dem vorrangig trai-
ningsbasierten Aufbau-Modul zünden die Hannoveraner damit die dritte Stufe der Weiterbil-
dung für Führungskräfte. „Wenn Fachkräfte gefunden wurden, ist es umso wichtiger diese 
auch langfristig an das Unternehmen zu binden, sie zu führen und insbesondere zu motivie-
ren“, unterstreicht Thilo Dröge, Geschäftsführer Vertrieb bei Wertgarantie. „Denn vor allem 
durch eine richtige und motivierende Führung kann die Attraktivität des Arbeitgebers gesteigert 
und der Spaß am Job erhöht werden. Und das geht eben nur mit qualifizierten Führungskräf-
ten“, so Dröge weiter. Das Wert-Management soll genau an diesem Punkt mit seinen Modulen 
unterstützen. Das vierte Modul sieht einen Umsetzungs-Workshop mit allen Führungskräften 
und Mitarbeitenden eines Unternehmens vor. 

Eva Kaczmarek, Managing Consultant bei GMP. und Thilo Dröge, Geschäftsführer Vertrieb  
Wertgarantie planen das nächste Weiterbildungs-Modul
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SAMSUNG „INVISIBLE LOAD INDEX“

Hausarbeit den Schrecken nehmen
SmartThings und AI-Funktionen können laut Samsung helfen, den individuellen 
Belastungen durch Haushaltstätigkeiten den Schrecken zu nehmen. Mit einem 
Online-Tool hilft der Hersteller, den so genannten „Invisible Load Index“ zu 
messen, um ihn im nächsten Schritt zu senken. Denn laut einer Samsung Um-
frage verbringen 87 % der Deutschen mehr Zeit damit, über Haushaltstätigkei-
ten nachzudenken, als sie zu erledigen. Eine völlig unnötige Belastung, meint 
der ehemalige Google [X] Chief Business Officer und Happiness-Experte  
Mo Gawdat: „Die Zeit, die wir zuhause verbringen, ist wichtig für unser allge-
meines Wohlbefinden. Daher ist es 
hilfreich, wenn wir gesunde Routinen 
in den Alltag integrieren, um täglich 
anfallende Aufgaben leichter bewäl-
tigen zu können.“ In der Umfrage 

wurden die 15 häufigsten Haushaltstätigkeiten in europäischen Ländern ermit-
telt. Jede dieser Aufgaben wurde von den Befragten nach ihrer emotionalen 
und körperlichen Intensität eingestuft. Die jeweilige Intensitätsstufe wird dann 
mit der Häufigkeit der anfallenden Aufgabe und der Zeit multipliziert, die Men-
schen dafür aufwenden. Mit dieser Formel (Invisible Load = Intensität x Häu-
figkeit x Zeit) lässt sich der Invisible Load Score berechnen – und herausfinden, 
welche Stellschrauben dabei helfen können, ihn zu senken. Gawdat erklärt, wie 
Entlastung durch technische Hilfsmittel aussehen kann: „Dank SmartThings von 
Samsung ist es möglich, verschiedene Aufgaben im Haushalt zu automatisieren 
und damit bestenfalls mehr Freizeit zu gewinnen und die Quality Time in unse-
ren eigenen vier Wänden wieder zu steigern.“

„Happiness-Experte“ Mo Gawdat  
erklärt, wie Entlastung durch techni-
sche Hilfsmittel aussehen kann

Das bisschen Haushalt … ist für viele 
eben doch ein Problem: Mit Samsung-

Geräten soll die Belastung durch 
Hausarbeit gesenkt werden
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HAMA-GESCHÄFTSLEITUNG

Bartl übergibt an List
Von langer Hand vorbereitet: Im kommenden Juli wird Michael List in die Geschäfts-
leitung von Hama berufen und verantwortet in seiner neuen Position den nationalen 
und internationalen Vertrieb des Unternehmens. Er übernimmt diese Aufgabe von 
Maximilian Bartl, der Mitte nächsten Jahres aus dem aktiven Berufsleben ausscheidet. 
Bartl ist bereits 20 Jahre bei dem Monheimer Zubehörspezialisten, davon 7 Jahre als 
Mitglied der Geschäftsleitung. Er wird bis zu seinem Ausscheiden im Sommer 2025 
weiterhin als Prokurist tätig sein und sich primär auf die Weiterentwicklung und Ver-
marktung der Dienstleistungsmodelle für Handelspartner konzentrieren. Sein Nachfol-
ger in der Geschäftsleitung Michael List ist seit August 2022 beim Monheimer Unter-
nehmen als Sales Director tätig. Zuvor war List lange bei Panasonic in verschiedenen 
Führungspositionen tätig. „Egal, ob im stationären oder im Online-Handel, es gibt 
viele Herausforderungen, aber auch neue Möglichkeiten und immenses Potenzial. Dies 
vertriebsübergreifend umzusetzen und unsere Distributionsleistungen auszubauen, 
steht im Fokus meiner Aufgaben“, so List.

Langfristige Nachfolgeplanung à la Mittelstand: 
Michael List (links) übernimmt bei Hama die  

Vertriebsverantwortung von Maximilian Bartl
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EURONICS+EXPERT

Erfolgreiche KOOP  
in Berlin
Mit ausgebuchter Ausstellungsfläche und in einem 
neuen Zwei-Tages-Format fand Mitte Februar die 
KOOP in Berlin statt. Als gemeinsame Kooperations-
messe von Euronics und expert haben die Verbund-
gruppen in Zusammenarbeit mit der Messe Berlin 
ein optimiertes Konzept entworfen. Erstmals konn-
ten die Mitglieder beider Gruppen gleichzeitig die 
gemeinsame Ausstellung der Lieferanten besuchen, 
mit der beide Kooperationen zusammenarbeiten. 
Für die Aussteller, die exklusiv mit einer der beiden 
Verbundgruppen kolaborieren, gab es weiterhin 
kooperationseigene Hallen, in denen auch die je-
weiligen Dienstleistungen präsentiert wurden.
Mit über 1.500 Teilnehmern lag die Quote bei  
expert erneut bei 90 Prozent der Gesellschafter- 
betriebe. Die Besucher der Frühjahrstagung (FJT) 
konnten sich dabei über ein Highlight freuen: Mit 
Rudi Völler begrüßte sie der neue expert-Markenbot-
schafter höchstpersönlich von der Bühne. In seinem 
Strategievortrag führte expert-Vorstandsvorsitzender 
Dr. Stefan Müller aus, auf welche Schwerpunkte sich 
die Verbundgruppe in den kommenden zwölf Mona-
ten konzentrieren will: „Über die Optimierung der 
Kostenstruktur und Maßnahmen zur Steigerung der 
Wertschöpfung zielen wir darauf ab, zusätzliche Po-
tenziale zu heben und noch mehr Chancen zu nut-
zen, Umsatz und vor allem Ertrag zu generieren“, so 
Müller. Angesichts äußerer Einflüsse wie Inflation 
und hoher Energiekosten und dem daraus resultie-
renden schwachen Konsumklima gelte es, in enger 
Zusammenarbeit mit den Gesellschaftern gegenzu-
steuern. „Gemeinsam mit unseren Gesellschaftern 
analysieren wir aktuelle Kosten- und Nutzenstruktu-
ren und drehen an verschiedenen Stellschrauben, 
um diese neu zu justieren. Ziel ist dabei die Ertrags-
optimierung bei unseren Gesellschaftern und der 
Zentrale – gemeinsam und mit unseren Partnern“, 
erklärte der Vorstandsvorsitzende.

Die Euronics Deutschland legte den Fokus  
ihrer Veranstaltung auf die „Umsetzungsstärke“.  
Benedict Kober, Sprecher des Vorstands meinte: 
„Die Messeorganisation ist auch ein Sinnbild für 
unsere Arbeitsweise im aktuellen Geschäftsjahr: Wir 
sind effizient, stellen Maßnahmen auf den Prüf-
stand, justieren nach – alles für mehr Umsetzungs-
stärke der Genossenschaft.“ Die Euronics Zentrale 
arbeite gemeinsam mit den Mitgliedern daran, in 
einem Umfeld von politischen Krisen, steigender 

Inflation und eines anhaltend 
schwachen Konsumklimaindex gute 
Umsätze zu generieren. Der Ver-
gleich mit dem GfK-Handelspanel 
zeige, dass sich die Geschäfte der 
Ditzinger Verbundgruppe besser 
entwickelt haben als der Markt-
durchschnitt. Die 1.071 Mitglieder 
erzielten im vergangenen Ge-
schäftsjahr einen Zentralumsatz von 
1,384 Mrd. Euro an insgesamt 
1.257 Standorten. Man sei auf dem 
Weg zur Datengemeinschaft, so 
Kober: „Daten sind das Gold unse-

rer Zeit und als Genossenschaft sitzen wir auf einem 
Schatz, den wir erst in Teilen heben können. Ein 
KI-Pilotprojekt, das wir mit dem Unternehmen neu-
ropredictR umgesetzt haben, zeigt deutlich, wie KI 
zu einer Entlastung und Unterstützung der Zentrale 
als auch unseren Mitgliedern im Tagesgeschäft füh-
ren kann. Die Vorteile einer besseren Bestandspla-
nung, schnelleren Lagerumschlagsgeschwindigkei-
ten, Warenkorbempfehlungen und vielem mehr ist 
möglich. Dafür müssen wir nun noch mehr Daten 
harmonisieren.“ n

Getrennt und doch gemeinsam: Die ausstellenden Lieferantenpartner freuten sich über die Synergieeffekte 
der KOOP 2024

Der Euronics-Vorstand: Benedict Kober (links) und 
Denis-Benjamin Kmetec

Der Vorstand der expert SE  
(v. l. n. r.): Michael Grandin,  
Dr. Stefan Müller, Christoph Komor
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BRANCHE  +  MARKT

Im bisher kompaktesten Format von 
De’Longhi bietet die neue Rivelia Kaffeevoll-
automat-Serie eine einfache Lösung für alle, 
die Vielfalt beim Kaffeegenuss mögen. Mit 
dem integriertem Bean Switch System ist 
der Tausch des Bohnenbehälters schnell 
und einfach möglich. Mit nur einem Griff ist 
der Behälter ausgetauscht, den Rest erle-
digt die Maschine. Dank der neuen Kern-
technologie in Verbindung mit intuitiver 

Bedienung und der bewährten Bean Adapt 
Technologie ist der Wechsel problemlos und 
direkt möglich.

IN ALLEN FACETTEN

Eine Erkundungsreise durch die Welt des 
Kaffeegenusses wird mit der Rivelia-Serie 
komfortabel: Mahlen, Dosierung und Brüh-
prozess – das Modell passt sie mittels ausge-
klügelter Bean Adapt Technologie optimal an 
die Bohnensorte an. So werden Aromen be-
wahrt und ihr Geschmack gleichzeitig inten-
siviert. Dank den beiden austauschbaren 
Bohnenbehältern kann die Kaffeeverkostung 

sofort beginnen. Durch die Fun tion 
„Coffee Routines“ lernt die Ma-
schine zudem die persönlichen 
Kaffeevorlieben von bis zu vier 
Nutzenden kennen und schlägt 
das passende Getränk in individu-
ellen Benutzerprofilen vor. Eine 
Berührung mit dem Finger genügt 

– und die Lieblingskaffeespezialität wird di-
rekt zubereitet. In vier dezenten Farbtönen 
weiß, schwarz, grau und beige ist der Vollau-
tomat erhältlich. Die kompakten und puri-
stisch-modernen Modelle passen in jeden 
Küchenstil und -größe. Über das große Farb-
display können sechzehn Kaffeespezia litäten 
ausgewählt werden. 

VIELFALT UND KOMFORT

Nicht nur dank des austauschbaren  
Bohnenbehälters ermöglichen die Rivelia 
Kaffeevollautomaten unterschiedlichste  
geschmackliche Varianten. Dank der  
LatteCrema Hot-Technologie von De’Longhi 
bieten die Geräte eine breite Auswahl an 
Kaffee- und Milchgetränken, die vom au-
thentischen italienischen Espresso bis zum 
Latte Macchiato reicht. Diese exklusive 
Funktion liefert auf Knopfdruck automa-
tisch Milchschaum von höchster Qualität für 
alle Heißgetränke, selbst auf Basis pflanzen-
basierter Ersatzprodukte. Die neuen Kaffee-
vollautomaten verfügen nicht nur über  
3 Temperatureinstellungen und ein 13-stu-
figes Mahlwerk, sondern auch 5 Stärkegra-
de und 4 Größeneinstellungen für alle Arten 
von Kaffeespezialitäten.  n

hitec
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Bohnen tauschen
im Handumdrehen
De‘Longhi bringt mit der neuen Rivelia einen Kaffeevollautomaten 
im kompakten Design auf den Markt, der das schnelle Wechseln 
der Bohnenbehälter ermöglicht.

Einfacher geht’s 
nicht: Der Wechsel 
der beiden mitge-
lieferten Kaffee- 
behälter gelingt 
problemlos

Das farbige, animierte 3,5 Zoll Fulltouch-Display weist den Weg zu sechzehn  
unterschiedlichen Kaffeespezialitäten

Die Rivelia-Serie ist in den Farb-
tönen weiß, schwarz, grau und 
beige erhältlich
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INTERVIEW
DES MONATS

hitec

eit knapp 1,5 Jahren hat Thilo Röhrig die Geschäftsführung 
bei der Fürther Ringfoto-Verbundgruppe inne. Das Bran-

chen-Urgestein war sieben Jahre bei Electronic Arts,  
17 Jahre bei Sony – zuletzt als Sales und Commercial 
Director. Über Kameras als Luxusgüter, Mehrwerte für 
Händler und die Passbild-Lösung der Ringfoto sprach 

hitec mit Röhrig.

Sie lebten viele Jahre im Rheinland, dann in Berlin und jetzt 
in Franken. Wie hat man Sie in Fürth aufgenommen und was 
ist für Sie jetzt typisch fränkisch? 
Anfänglich gab es kleinere sprachliche Herausforderungen mit dem fränkischen 
„p“, dass wie ein „b“ ausgesprochen wird… aber so langsam passe ich mich 
an und es „basst“ 😊

Was ist eigentlich anders, wenn man nicht mehr auf dem 
Stuhl der Industrie sitzt, sondern die Handelsseite vertritt?
Die Marktgegebenheiten und Mechaniken sind natürlich die gleichen, da ich ja 
in der Branche geblieben bin. Allerdings ist es für mich als „ehemaligen“ Indu-
strie-Mann immer noch spannend zu sehen, wie andere Industriepartner an 
den Markt herangehen! Ansonsten schätze ich sehr Tempo und Freiheit der 

Entscheidungen und Gestaltung – da ist man im Konzern doch wesentlich mehr 
eingeschränkt.

Vor 15 Jahren hat manch Mitarbeiter aus der Fotoindustrie 
den Fotohändler als aussterbende Spezies empfunden. Was 
hat sich seitdem geändert?
Das hoffe ich nicht, dass dies vor 15 Jahren die Sichtweise war! Ich erinnere 
mich, dass wir damals bei Sony im Jahre 2010 (also vor ca. 14 Jahren) eine Foto 
Fachhandels Offensive gestartet hatten, bei der es um den Ausbau und die 
Kompetenzvermittlung der System-Vermarktung ging. Ich denke, das ist heute 
auch genau das, was uns derzeit von anderen Handelsformen unterscheidet 
– die Kompetenz hochwertige und vor allem erklärungsbedürftige Kamera-
Systeme aller Hersteller dem Verbraucher zu erklären, vor Ort zu demonstrieren 
und sogar mit Ergänzungsprodukten wie Zubehör, Workshops, etc. erfolgreich 
zu verkaufen.

Was unterscheidet die Fotobranche jetzt noch von der  
Luxusgüterwelt?
Das ist eine gute Frage und ehrlich gesagt eine der größten Herausforderungen. 
Die Produkte sind von der Wertigkeit bekanntlich auf dem Luxusgüter-Niveau 
(GfK-Durchschnittspreis >1.900 e). Auch die Käuferschicht und Kaufkraft im 
Kamera-Markt ist wesentlich weniger konjunkturabhängig als in anderen Con-
sumer Electronics-Bereichen. Dennoch haben wir es bisher nicht geschafft, die 
Mechanik einer Preis-Premium-Strategie längerfristig durchzuhalten. Aus unse-
rer Sicht spielt hier vor allem die Mengenplanung der Industriepartner eine 

hitec 3/202410

»Der Anteil des 
Online-Verkaufs 
ist in der ,Nach-
Corona-Zeit‘ 
wieder zurück-
gegangen und 
nur leicht über 
dem Niveau vor 
der Pandemie.«
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entscheidende Rolle. Die richtige Plan-Menge an die echte Marktgröße anzu-
passen ist hier die Aufgabe, die wir gerne gemeinsam mit der Industrie an-
packen wollen. 

Und wie viele Händler leben noch vom Verkauf von Kameras?
Nach unserer letzten Vertriebsstellen-Analyse haben im letzten Jahr über  
600 Händler in Deutschland relevante Umsätze mit Kamera-Produkten ge-
macht. Wobei natürlich eine sukzessive Konsolidierung von Umsätzen stattfin-
det, wie in anderen Branchen auch.   

Wieviel Umsatz machen Ihre Mitglieder eigentlich mit dem 
„Blech“ und wieviel mit dem „Fotografieren“?
Der Fotofachhandel hat im Markt der Kameras, Objektive, etc. einen GfK-Markt-
anteil von über 70 %. Im Bereich Foto-Finishing (Fotobücher, Wanddekoratio-
nen, Fun-Produkte, etc.) leider nur ca. 2 % Marktanteil. Und selbst im Studio-
Bereich haben wir mit 31 % eigentlich zu wenig Anteil – hier sehen wir ein 
Potential, das wir in den kommenden Monaten mit gezielten Maßnahmen 
angehen wollen. 

Wie schafft man es, als Ringfoto sowohl für einzelne Foto-
händler als auch für Filialisten perfekt zu sein?
Wir versuchen Mehrwerte zu liefern – für jede Unternehmensgröße unserer 
Mitglieder wie aber auch für unsere Partner der Industrie. Die Mehrwerte und 
Anforderungen unterscheiden sich inhaltlich bei den einzelnen Händlern und 
dem versuchen wir täglich gerecht zu werden. 

Anspruchsvolle Kameras sind durch ihren hohen Preispunkt 
geradezu prädestiniert für den Preisverriss im Onlinehandel. 
Wie hat sich der Onlinemarkt die letzten Jahre entwickelt?
Der Anteil des Online-Verkaufs ist in der „Nach-Corona-Zeit“ wieder zurück-
gegangen und nur leicht über dem Niveau vor der Pandemie. Aber natürlich 
brauchen Händler heutzutage eine Multi-Channel-Strategie, um erfolgreich zu 
sein. Dennoch sollten wir nicht unterschätzen, dass gerade bei hochwertigen 
Kameras und Objektiven, der Besuch im Geschäft vor Ort nach wie vor eine 
entscheidende Rolle spielt.  

Ab kommendem Jahr brauchen die Fotohändler ein mani-
pulationssicheres Verfahren, um Passbilder zu produzieren. 
Wie hilft die Ringfoto?
Mit unserem neuen cloudbasierten E-Passfoto-Verfahren sind wir im kommen-
den Jahr bestens aufgestellt. Wir werden sogar noch in diesem Jahr zusätzlich 
eine Lösung für ein cloudbasiertes Führerschein-Verfahren anbieten. Damit 
können dann Händler, bei denen die Ämter angeschlossen sind, schon in die-
sem Jahr mit dem Prozess starten.

Für wie viele Fotohändler wird es sich in Zukunft noch loh-
nen, Passbilder zu produzieren?
Wir empfehlen allen Händlern, die bisher Passbilder angeboten haben, dies 
auch weiterhin zu tun. Aus unserer Sicht haben wir keinen Wettbewerbsnach-
teil, eher Vorteile am gesamten Markt. Es gibt heute schließlich Wettbewerber 
wie Online-Dienste, Apps und „freistehende Automaten“, die künftig nicht 
mehr am zugelassenen Verfahren teilnehmen können – hier liegt sogar zusätz-
liches Potential!

Die photokina ist tot – es lebe die PHOTOPIA? Aber warum 
nicht eigentlich die IFA? Welches Messeereignis ist ein Muss 
für den Fotohändler?
Niemand hat erwartet, dass die PHOTOPIA „aus dem Stand“ die photokina 
ablösen kann. Neue Messe, neuer Standort, neuer Name, etc. … Es dauert um 
eine solche Veranstaltung als Marke und Institution zu etablieren. Ich denke 
aber auch die IFA hat aufgrund Ihrer internationalen Positionierung und langen 
Tradition ein Potential für mehr Fotografie! Ich werde beide Messen wieder 
besuchen und empfehle dies auch allen unseren Händlern!

Die Fragen gestellt hat:  
Steffen Kahnt
s.kahnt@hitec-magazin.de

»Wir haben es bisher 
nicht geschafft, die  
Mechanik einer Preis-
Premium-Strategie  
längerfristig durch- 
zuhalten.«
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50
KAFFEES GESCHENKT

BIS ZU 

beim Kauf einer Nespresso VERTUO oder Original 
Maschine vom 09.02.2024–02.06.2024*

Hier scannen für  
Aktionsbedingungen

WESSELWERK

Speedglider Kit 4-in-1

Gefundener Preis: UVP 49,95 Euro

n  „Ob Teppich-, Hartboden-, Möbel- oder Polsterreinigung – das Set enthält 
die passende Staubsaugerdüse für jeden Anwendungsbereich.“

n  „Das spezielle Easy-Click-System ermöglicht einen sekundenschnellen 
Wechsel des Anwendungsbereiches.“

n  „Mit den beiliegenden Adaptern passen die Staubsaugerdüsen auf  
nahezu alle handelsüblichen Staubsauger mit rundem Anschlussrohr  
von 32-38 Millimeter Durchmesser (außer Dyson und Vorwerk).“

n   „Ideal für großes Kühlgut wie Kochtöpfe, Backbleche und  
Wassermelonen.“

n   „Dank No Frost muss der Gefrierschank nie wieder abgetaut 
werden.“

n  „In den VitaFresh-Schubladen herrschen andere Temperaturen 
und Feuchtigkeitsgrade als im Rest des Kühlschranks – dadurch 
bleiben Lebensmittel wie Obst und Fisch länger haltbar.“

ROBERT THOMAS 

AQUA FloorCleaner  
Cordless

Gefundener Preis:  
UVP 399,95 Euro

n  „Saugen, wischen 
und trocknen in ei-
nem Arbeitsgang.“

n  „Bis zu 35 Minuten 
Akku-Laufzeit.“

n  „Automatische 
Selbstreinigung, 
LED-Display und 
Sprachassistent.“
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BOSCH 

XXL Einbau Kühl-/Gefrierkombinationen KBN96SDD0

Gefundener Preis: UVP 3.429 Euro
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50
KAFFEES GESCHENKT

BIS ZU 

beim Kauf einer Nespresso VERTUO oder Original 
Maschine vom 09.02.2024–02.06.2024*

Hier scannen für  
Aktionsbedingungen

n  „Gleicher Beitrag für alle 
Geräte, egal ob neu, ge-
braucht oder refurbished.“

n  „Schützt bei Zerstörung,  
Beschädigung, Abhanden-
kommen der versicherten  
Sachen und Cyberrisiken  
infolge eines Versicherungs-
falls.“

n  „Je nach Wert des Gerätes 
liegt der Betrag zwischen  
3 und 8 Euro (monatlich).“

n  „Der ProComfort-Aufsatz  
bereitet mit seinen Massage-
noppen die Haut perfekt auf 
die Rasur vor.“

n  „Die 10.000 Mikrovibrationen 
pro Minute sorgen für eine  
makellose Rasur.“

n  „Flexibel nutzbar – egal ob  
für 1-, 3- oder 7-Tage-Bart.“

n  „UHD Direct-LED-Display 43”/50” mit  
Local Area Dimming, 10 Bit Farbtiefe und 
HDR10+ Unterstützung“

n  „Perfekter Klang durch nach vorn  
gerichtetes MetzSound Pro-System und 
Dolby Digital+ Ausgang.“

n  „Twin Tuner und integrierter Digitalrecorder 
mit 500 Gigabyte Aufnahmekapazität.“

METZ 

TARIS UHD twin R

Gefundener Preis: UVP ab 1.699 Euro

BRAUN 

Series 9 Pro+

Gefundener Preis:  
UVP 479,99 Euro

WERTGARANTIE 

Geburtstags- 
Komplettschutz

Gefundener Preis:  
UVP ab 3 Euro (monatlich)
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SPEC IALhitec

SAUBER  
UND GLATT

n  „Hervorragende Energie- 
effizienz bei gleichzeitig großer 
Kapazität von 13 kg.“

n  „Intelligente Fasererkennung 
AI DD® für mehr Faserschutz.“

n  „Zuverlässiger und langlebiger 
Inverter Direct Drive® Motor.“

BRAUN

TexStyle 9 Dampfbügeleisen  
SI 9682 DB

Gefundener Preis: UVP 125 Euro 

JOCHEN REINING, SENIOR PRODUCT MANAGER BRAUN IRONING & BREAKFAST: 

„Mit der TexStyle 9-Serie haben wir unser Sortiment bei Braun um zwei 
Dampfbügeleisen der Premiumklasse erweitert, die dank stärkerer Leistung 
für noch schnellere Bügel-Ergebnisse sorgen. Die beiden Modelle überzeugen 
durch Effizienz, eine einfache Entkalkung und smarte Zusatzfunktionen. So 

wird das Bügeln nicht nur leichter, sondern auch besonders sparsam.“
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LG

Waschmaschine  
F4WR703Y

Gefundener Preis:  
UVP 1.099 Euro 

MIDEA

Toplader-Waschmaschine 
MF100T80B-13A

Gefundener Preis:  
UVP 899 Euro 
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n  „Eine Kombination aus  
Steam Care und Trommelreini-
gung beseitigt 99,9 % der 
Bakterien aus den Textilien.“

n  „8 kg Fassungsvermögen.“
n  „Verfügt über 15 verschiedene 

Waschprogramme.“

n  „Die FreeGlide 3D Technologie ist vom  
Design des Snowboards inspiriert und  
garantiert eine 360°-Gleitfähigkeit.“

n  „Die smarte iCare-Einstellung bietet eine 
sichere Temperatur für jeden Stoff und 
sorgt so für den Schutz der Kleidung.“

n  „Erinnert automatisch daran, wenn es Zeit 
für eine Entkalkung ist und gewährleistet 
so eine langanhaltende Leistung.“
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BOSCH

Waschtrockner  
WNC254AS0

Gefundener Preis:  
UVP 2.019 Euro

n  „i-DOS Dosierautomatik mit Waschmittel-Scan, der alle  
relevanten Daten übermittelt und für jeden Waschgang die 
optimale Einstellung wählt.“

n  „Die Fleckenautomatik entfernt mühelos bis zu 16 der hart-
näckigsten Flecken und passt die Temperatur, die Trommel-
bewegung und die Einweichzeit automatisch an.“

n  „Die Auto Dry Funktion erkennt automatisch, wann  
die Wäsche trocken ist und schützt so die Wäsche vor Über-
hitzung.“
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RUSSELL HOBBS

Steam Genie 2 in 1 Dampfbürste

Gefundener Preis: UVP 87,99 Euro 

n  „Kein Bügelbrett notwendig.“
n  „150 ml großer Wassertank für rund sieben Minuten 

Wasserdampf.“
n  „Auch für Polstermöbel, Gardinen oder Matratzen  

geeignet.“
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n  „Pods und Caps werden in der UniversalDose-
Schublade immer zu 100 % aufgelöst – sogar 
bei 30 Grad.“

n  „Spezielle Wasserwirbel-Technologie aktiviert 
die Waschkraft bereits 60 % früher als bei der 
Trommelbeigabe.“

n  „Für jede andere Waschmittelart die richtige 
Kammer: Auch Pulver- und Flüssigwaschmittel 
werden optimal aktiviert, das runde Design der 
Kammern hinterlässt zudem immer eine sau-
bere Schublade.“

DANIEL GERBIG, HEAD OF  
PRODUCT LINE CARE   
ELECTROLUX DE & AT:

„Die UniversalDose-
Schublade löst Pods zu 

100 auf, auch bei Kurz- 
und Niedrigtemperatur-

programmen. Das spart Energie, schont die 
Umwelt und bietet dabei gleichzeitig tiefensau-
bere Wäsche.“

AEG

Serie 8000 PowerCare  
mit UniversalDose

Gefundener Preis: UVP 1.349 Euro 
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Anzeige

MASTER OLED ULTIMATE ULTRA HD TV MZW2004

OLED ULTRA HD TV MZW984

Panasonic Fernseher verleihen dem technologischen Fortschritt 
visionäre Ausdruckskraft. Das Design: hochwertig bis ins Detail – 
ob mit Metall-Standfüßen oder drehbarem Fuß (MZW2004, 55''/65''). 
Bild und Ton: ein neues Level.

VISIONÄRE QUALITÄT VERÄNDERT ALLES 
Sich selbst immer wieder übertreffen: Für Panasonic der Antrieb. 
Ein ultimatives Beispiel sind unsere TVs mit MASTER OLED 
Ultimate Panel. Im Zusammenspiel von neuer Micro Lens Array 
Schicht und erweitertem Wärmemanagement sind die Bilder 
noch heller mit leuchtenden Farben und messerscharfen Kon-
trasten (MZW2004 55"/65"). Beim neuen OLED Panel wurden  
die Helligkeit deutlich erhöht und die Schwarztöne weiter vertieft 
(MZW984). Die Panasonic Mini-LED-Fernseher ermöglichen 
 präzisere Hintergrundbeleuchtung und so ein kontrastreicheres, 
intensiveres Erlebnis (MXW954). Alles im Sinne des Betrachters. 
 
KÜNSTLICHE INTELLIGENZ FÜR BESTE BILDER 

Das Herzstück der TVs ist u. a. der HCX PRO AI Processor 
(MZW2004, MZW984, MXW954). Im Höchsttempo analysiert und 
optimiert er mit künstlicher Intelligenz Bilddaten für feinste 
Kontraste und Farbabstufungen. Takt angebend ist ebenso die 
Unterstützung aller gängigen HDR-Formate. Dazu gehören 
HDR10, das Streaming-Dienste und 4K Blu-rays™ nutzen, Hybrid 
Log Gamma (HLG) für Fernsehübertragungen und HLG Photo 
sowie HDR10+ und Dolby Vision™. Zudem passen HDR10+  
Adaptive und Dolby Vision IQ das Bild perfekt an die Umgebung 
an. Der Filmmaker Mode mit Intelligent Sensing justiert das 
Bild so, wie es die Regisseure beabsichtigten, bei jedem Licht.

MEHR A L S NUR EIN FERNSEHER
Filme so real wie das wahre Leben. Beeindruckender Kinosound aus allen Richtungen. Zugriff auf Streaming-Dienste  
und Apps. Flüssiges Next-Gen-Gaming. Die Panasonic TVs vereinen Premium-Qualität, Entertainment und Bedienkomfort 
auf höchstem Niveau: See it all. Feel it all.

TONANGEBEND IN JEDER SPIELART
Ob per Satellit, Kabel, Antenne, TV>IP oder IPTV – der Penta 
Tuner empfängt jedes Signal. Spielend einfach sind auch die ak-
tuellsten Konsolen am Start. Bei Panasonic TVs mit Game Mode 
Extreme und weiter reduziertem Input Lag sowie Support von 
AMD FreeSync Premium, G-Sync und HDMI 2.1 (u. a. VRR und 
HFR) hat der Gamer den entscheidenden Wimpernschlag Vor-
sprung. Nicht zuletzt gibt das Klangerlebnis mit Dolby Atmos® 
den Ton an für eine Soundkulisse, die Sie von rechts, links und 
oben umhüllt. 

FAZIT
Die Panasonic TVs verwandeln technologische Perfektion in 
große Emotion. Sehen, hören und fühlen Sie es selbst! 

panasonic.de/heimkino 

SATTE KLANGPOWER   
Erleben Sie mit dem schicken 2.1 Soundbar System SC-HTB600  
mit Dolby Atmos® und DTS:X™ echten Filmsound aus allen Ecken.  
Mit kabellosem Subwoofer passt es sich flexibel an die Wohn- 
umgebung an. Auch als Bluetooth® Lautsprecher überzeugt das 
System beim klangvollen Musik-Streaming.

HTB600

MINI LED ULTRA HD TV MXW954

PANA_TV_Adv_2024_LineUp_210x297_IsoV2-300_RZ.indd   1PANA_TV_Adv_2024_LineUp_210x297_IsoV2-300_RZ.indd   1 13.02.24   10:5713.02.24   10:57

n  „Mit der automatischen Waschmitteldosierung TwinDos kann bis zu 
30 % Waschmittel eingespart werden.“

n  „Das komfortable Feature SteamCare ermöglicht die sanfte Auffri-
schung oder Glättung von Kleidungsstücken in dem Gerät.“

n  „Dank SingleWash werden selbst kleinste Mengen energieeffizient 
gewaschen.“

MIELE

WWI 880 WPS 125 GalaEdition

Gefundener Preis: UVP 1.679 Euro 

TEFAL

Tefal Care for You First

Gefundener Preis: UVP 799,99 Euro  
(ab Mai erhältlich)

n  „Bietet mit Dampfglätten, Auffrischen  
und Desinfizieren drei vollautomatische 
Funktionen.“

n  „Niedriger Energieverbrauch und geringe 
Geräuschentwicklung.“

n  „Fügt sich mit seinem dunkelblauen  
Design sowie Terrakottafarbigen Akzenten 
perfekt in Inneneinrichtungen ein.“

MICHAEL ENDT, PRODUKTMANAGER  
WÄSCHEPFLEGE MIELE: 

„Wir freuen uns unseren Kundinnen und  
Kunden zum 125-jährigen Jubiläum ein breites 
Portfolio an Aktionsmodellen mit innovativen 

Features anbieten zu können, die es so nur bei 
Miele gibt  – und dies zu besonders attraktiven 

Preisen oder mit 125 Wochen zusätzlicher Garantie.“FO
TO
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HAIER

I-PRO Serie 7 Plus

Gefundener Preis: UVP 739 Euro 

n  „Verbraucht 30 % weniger Energie als die Energieeffizienz-
klasse A.“

n  „Fast alle Programme können in Intervallen verkürzt oder 
verlängert werden – bei gleicher Waschleistung.“

n  „Bedienung via hOn-App möglich.“
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Anzeige

MASTER OLED ULTIMATE ULTRA HD TV MZW2004

OLED ULTRA HD TV MZW984

Panasonic Fernseher verleihen dem technologischen Fortschritt 
visionäre Ausdruckskraft. Das Design: hochwertig bis ins Detail – 
ob mit Metall-Standfüßen oder drehbarem Fuß (MZW2004, 55''/65''). 
Bild und Ton: ein neues Level.

VISIONÄRE QUALITÄT VERÄNDERT ALLES 
Sich selbst immer wieder übertreffen: Für Panasonic der Antrieb. 
Ein ultimatives Beispiel sind unsere TVs mit MASTER OLED 
Ultimate Panel. Im Zusammenspiel von neuer Micro Lens Array 
Schicht und erweitertem Wärmemanagement sind die Bilder 
noch heller mit leuchtenden Farben und messerscharfen Kon-
trasten (MZW2004 55"/65"). Beim neuen OLED Panel wurden  
die Helligkeit deutlich erhöht und die Schwarztöne weiter vertieft 
(MZW984). Die Panasonic Mini-LED-Fernseher ermöglichen 
 präzisere Hintergrundbeleuchtung und so ein kontrastreicheres, 
intensiveres Erlebnis (MXW954). Alles im Sinne des Betrachters. 
 
KÜNSTLICHE INTELLIGENZ FÜR BESTE BILDER 

Das Herzstück der TVs ist u. a. der HCX PRO AI Processor 
(MZW2004, MZW984, MXW954). Im Höchsttempo analysiert und 
optimiert er mit künstlicher Intelligenz Bilddaten für feinste 
Kontraste und Farbabstufungen. Takt angebend ist ebenso die 
Unterstützung aller gängigen HDR-Formate. Dazu gehören 
HDR10, das Streaming-Dienste und 4K Blu-rays™ nutzen, Hybrid 
Log Gamma (HLG) für Fernsehübertragungen und HLG Photo 
sowie HDR10+ und Dolby Vision™. Zudem passen HDR10+  
Adaptive und Dolby Vision IQ das Bild perfekt an die Umgebung 
an. Der Filmmaker Mode mit Intelligent Sensing justiert das 
Bild so, wie es die Regisseure beabsichtigten, bei jedem Licht.

MEHR A L S NUR EIN FERNSEHER
Filme so real wie das wahre Leben. Beeindruckender Kinosound aus allen Richtungen. Zugriff auf Streaming-Dienste  
und Apps. Flüssiges Next-Gen-Gaming. Die Panasonic TVs vereinen Premium-Qualität, Entertainment und Bedienkomfort 
auf höchstem Niveau: See it all. Feel it all.

TONANGEBEND IN JEDER SPIELART
Ob per Satellit, Kabel, Antenne, TV>IP oder IPTV – der Penta 
Tuner empfängt jedes Signal. Spielend einfach sind auch die ak-
tuellsten Konsolen am Start. Bei Panasonic TVs mit Game Mode 
Extreme und weiter reduziertem Input Lag sowie Support von 
AMD FreeSync Premium, G-Sync und HDMI 2.1 (u. a. VRR und 
HFR) hat der Gamer den entscheidenden Wimpernschlag Vor-
sprung. Nicht zuletzt gibt das Klangerlebnis mit Dolby Atmos® 
den Ton an für eine Soundkulisse, die Sie von rechts, links und 
oben umhüllt. 

FAZIT
Die Panasonic TVs verwandeln technologische Perfektion in 
große Emotion. Sehen, hören und fühlen Sie es selbst! 

panasonic.de/heimkino 

SATTE KLANGPOWER   
Erleben Sie mit dem schicken 2.1 Soundbar System SC-HTB600  
mit Dolby Atmos® und DTS:X™ echten Filmsound aus allen Ecken.  
Mit kabellosem Subwoofer passt es sich flexibel an die Wohn- 
umgebung an. Auch als Bluetooth® Lautsprecher überzeugt das 
System beim klangvollen Musik-Streaming.

HTB600

MINI LED ULTRA HD TV MXW954
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»Cabrio aus Hawaii«
NAME:

 

POSITION:

HERKUNFT:

Olaf May
Corporate Vice President mobile eXperience & CE 
Samsung Electronics GmbH

Deutschland

Was war Ihr Berufswunsch als Kind?
Ich wollte unbedingt Astronaut werden. Witzig: mit  
Sternen und Galaxien habe ich heute tatsächlich zu tun – 
wenn auch anders. (Hintergrund: Samsung bedeutet auf 
Koreanisch drei Sterne – die Mobile-Marke von 
Samsung heißt Samsung Galaxy)

Wohin fahren Sie gerne in den  
Urlaub?
Wenn ich mich reif für die In-
sel fühle, zieht es mich nach 
Norderney. Suche ich Kon-
trastprogramm mit Son-
nengarantie, nach Dubai. 

Was war Ihr schönster 
Lustkauf?
Ein feuerwehrrotes  
BMW 325i Cabrio, das ich 
aus Hawaii importiert habe. 
Das war eine sehr verrückte 
Aktion – das habe ich immer 
noch und liebe es.

Ich bin Fan von …
Adele – fantastische Sängerin.  
Auf dem Bild bin ich mit meiner Tochter auf ihrem Kon-
zert in London. Ein unglaubliches Erlebnis!

Am liebsten esse ich …
Wiener Schnitzel mit Bratkartoffeln – wobei das  
Butter Chicken bei meinem Lieblingsinder auch klasse ist. 
Sagen wir: ich bin flexibel.

 

Kaum jemand würde annehmen, dass ich …
gerne esse, aber nahezu gar nicht kochen kann. Dabei ar-
beite ich bei einem Hersteller fantastischer Hausgeräte – 
ein bisschen unangenehm ist das schon. 

Ich würde gerne mal … 
meine Bucketlist kürzen und mehr  

reisen. Darauf steht ganz oben:  
die Ruinenstadt der Inka Machu 

Picchu in Peru besichtigen und 
die Chinesische Mauer  

sehen. 

Welche Freiheit nehmen 
Sie sich?
Mich so zu organisieren, 
dass ich meine 4 Kinder 
in die Schule bringen und 

mir Zeit für sie nehmen 
kann. 

Welchen Klang/Geräusch/
Musik mögen Sie am liebsten?

Ich mag Apache 207.  

Wie entspannen Sie am besten?
Beim Joggen – da bekomme ich den Kopf frei und 

bin ganz bei mir, manchmal auch mit Apache 207. 

Wer sagt Ihnen die Wahrheit?
Meine Kinder – die haben da absolut keinen Filter. Also 
wirklich gar keinen. 

Haben Sie ein Lebensmotto?
Carpe Diem.FOTO: PRIVAT

Olaf May mit seiner 
 Tochter Maya
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