


Seit 10 Jahren die Nr. 1
Entdecke das neue Line-up der beliebtesten OLED-Marke

Erlebe dank selbstleuchtender Pixel der LG OLED-Technologie intensives Schwarz, durch 
das Farben in ihrer vollen Reinheit erstrahlen – ganz gleich, in welchen Lichtverhältnissen 
du gerade fernsiehst. Für eine atemberaubend realistische Bildqualität, die Filmliebhaber, 
Gamer und anspruchsvolle Sportfans gleichermaßen begeistern wird. Wähle jetzt deinen 
LG OLED TV aus einer großen Anzahl von Modellserien und Bildschirmgrößen – in 8K-  
oder 4K-Auflösung und mit einer Bildschirmdiagonalen von kompakten 42" bis hin zu 
unglaublichen 88".
 
Mehr Infos unter: lg.de/OLEDevo

* Quelle: Omdia. Basierend auf den Stückzahlen 2013–2022. Die Ergebnisse sind keine Bestätigung von LG Electronics. Jegliches 
Vertrauen auf diese Ergebnisse erfolgt auf eigenes Risiko. Besuche https://www.omdia.com für weitere Einzelheiten.
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DANKEEE!

EDITORIAL hitec

1957 erschien erstmals „Der 
Deutsche Rundfunk-Einzelhan-
del“ als „alleiniges offizielles 
Organ“ des Deutschen Radio- 
und Fernsehfachverbandes in 
Köln. Der Verband heißt nach eini-
gen Umbenennungen und Ver-
schmelzungen heute Bundesver-
band Technik oder auch Handels-
verband Technik (BVT) und das 
Fachmagazin heute: hitec.

Ob Sie hitec im Pausenraum Ihres Elektromarktes oder im Büro 
des Geschäfts lesen – wir liefern Ihnen immer ein bisschen mehr. 
Zum Beispiel indem wir Ihnen weniger liefern: Die meisten neuen Pro-
dukte werden in hitec in maximal 3 Sätzen erklärt.

Auch in Zukunft wird es bei hitec menscheln: In jeder Ausgabe führen wir ein exklusives 
Interview mit einem interessanten Branchenmensch und eine weitere Managerpersönlichkeit 
plaudert aus seinem privaten Nähkästchen.

Mit unserem 66er Jubiläumsheft feiern wir unsere coole Branche, unsere bereichernden Produk-
te und all die sympathischen Menschen, mit denen wir tagtäglich zusammenarbeiten. Bleiben 
Sie uns treu!

Ihr

Steffen Kahnt
BVT-Geschäftsführer

Gratulation für 66 Jahre hitec!
Wir, TCL Electronics, wünschen alles Gute zum großen Jubiläum! 
Wir freuen uns weiterhin auf die künftigen Themenbeiträge und 
Trends rund um TV, Multimedia und Smart Home Appliances.

David Chun, TCL Geschäftsführer DACH 
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Das Auge trinkt mit. Dass die Schweizer 
Traditionsmarke für Kaffeevollautomaten 
jede Menge technische Neuerungen in ihre 
Modelle packt, ist branchenweit bekannt. 
Mit dem neu interpretierten Rundum-De-
sign kann man bei der J8 schon am ästhe-
tischen Äußeren erkennen, dass „mehr“ in 
ihr steckt. So beginnt das Genusserlebnis 
noch vor dem ersten Schluck: Höchste Fer-

hitec

Schau mir in die Augen …
Nicht nur für Milchschaumschlürfer bietet die J8 von Jura Geschmack nach Maß. Das innovative 
Rundum-Design macht den Vollautomaten auch optisch zum Genuss.
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Wirklich was fürs 
Auge: Die J8 in der 
Farbe „Midnight  
Silver“. Zudem  
beobachtet das 
„Coffee Eye“, ob  
die Tasse richtig  
positioniert ist und 
gibt entsprechende 
Hinweise

Der Sirupaufsatz für 
Milchschaum mit Ge-
schmack: Die neue 
Sweet-Foam-Funktion 
aromatisiert den Milch-
schaum direkt bei der 
Zubereitung

tigungsstandards und Präzision in der Ver-
arbeitung zeigen auf den ersten Blick, dass 
Qualität und Kompetenz gleichermaßen 
Anspruch ihrer Macher waren. Das Design 
setzt die innovativen Ausstattungsmerkma-
le wirkungsvoll in Szene. Die Silhouette ist 
von Klarheit und Symmetrie geprägt. Einla-
dend und funktional überzeugt das Bedien-
Interface, der fertige Kaffee wird durch Be-
leuchtung perfekt ins Rampenlicht gesetzt.

WIE ES EUCH GEFÄLLT

Die Umschreibung „vorgesüßt“ wäre für 
die Sweet-Foam-Funktion wirklich zu we-
nig. Denn Sweet Foam aromatisiert den 
Milchschaum direkt bei der Zubereitung je 
nach individuellem Geschmack. Der dazu-
gehörige Sirupaufsatz dosiert jeglichen Si-
rup in der gewünschten Geschmacksrich-
tung, Süße und Intensität. Die Zubereitung 
neuer Trendspezialitäten wie Cappuccino 
Sweet Foam, Latte Macchiato Sweet Foam, 
Sweet Latte und vieles mehr kann auf 
Knopfdruck zubereitet werden. Die Intensi-
tät der neuen Genusswelt lässt sich durch 
die Wahl und Dosierung des verwendeten 
Sirups exakt nach persönlichen Vorlieben 
dosieren. Damit von dem Wunschgetränk 

nichts daneben geht, erleichtert das „Cof-
fee Eye“ die Bedienung. Es korrigiert nicht 
nur den Standort der Tasse, sondern bietet 
je nach Positionierung im Display auch nur 
die zur Auswahl stehenden Spezialitäten an. 

KLASSEN BESSER

Die J8 ist einer der ersten und einzigen 
Vollautomaten in dieser Klasse, die aktiv 
das Aroma in der Tasse kontrollieren und so 
das Genusserlebnis entsprechend steigern 
können. Ihr Mahlwerk mit dem Namen 
„P.A.G.2+“ empfiehlt nämlich mit ihrer 
Aroma-Kontrolle den optimalen Mahlgrad. 
Je nach Auswahl der Spezialität empfiehlt 
die Jura J8 eine bestimmte Einstellung des 
Mahlgrads, von mild bis intensiv. Wenn Op-
timierungspotenzial besteht, macht sich der 
Automat akustisch bemerkbar und gibt 
dem Nutzer die entsprechende Empfehlung. 
Durch die Ruheposition des P.A.G.2+ wird 
das Mahlwerk außerdem über die ganze 
Lebensdauer hinweg geschont. Weiterhin 
verfügt die Modellreihe über die achte Ge-
neration der Jura-Brüheinheiten mit 3D-
Brühprozess. Mit der One-Touch-Milchsys-
tem-Reinigung ist für maximale Hygiene auf 
Knopfdruck gesorgt. n
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AEG

40 Jahre Akku-Staubsauger
Dieses Jahr ist nicht nur für die hitec speziell, auch AEG begeht 2023 ein besonderes 
Jubiläum. Vor 40 Jahren erschien der erste Akku-Handstaubsauger der Premiummarke 
und revolutionierte damit die Haushaltsarbeit in Deutschland. Mit dem Liliput betrat 
AEG 1983 den Markt der Akku-Staubsauger als ein Pionier auf diesem Gebiet. Der 
reine Handstaubsauger überzeugte mit einer schlanken Bauweise und seiner prakti-
schen Handhabung. Dem Liliput folgten weitere noch leistungsfähigere Baureihen, wie 
der Rapido. Circa 20 Jahre später entwickelte die Premiummarke mit dem Ergorapido 
ein absolutes Novum. Das Gerät war das erste 2in1-Modell überhaupt, das Boden-
staubsauger mit Handstaubsauger vereinte und damit noch mehr kabellose Freiheit bot.
Seit 40 Jahren entwickelt AEG Akku-Staubsauger, immer mit dem Anspruch an höchste 
Qualität und maximalen Kundennutzen. Aktuell können Verbraucher zwischen vier 
Serien mit unterschiedlichen Schwerpunkten wählen, die auf alle Herausforderungen 
im Haushalt die passenden Antworten liefern. „Jahrelange Erfahrung und der immer-
währende Anspruch an uns selbst, stets die Bedürfnisse der Kund:innen zu erkennen 
und zu erfüllen, bieten die vier Akku-Staubsaugerserien für jeden Wunsch die passen-
de Lösung“, so Andreas Gelsheimer, Category Manager Bodenpflege bei AEG.

hitec
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Die neue Serie 7000 von AEG überzeugt bei 
nur 2,2 Kilogramm Gesamtgewicht mit ergo-
nomischem, schlanken Design. Mit der Quick-
Release-Funktion lässt sich das Handteil auch 
ohne Saugrohr und Bodendüse auf Knopf-
druck aus der Ladestation entnehmen
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ANGA

20% gewachsen
Mit einem starken Wachstum in allen Bereichen und einer 
hervorragenden Branchenstimmung ist die ANGA COM, Eu-
ropas führende Kongressmesse für Breitband, Fernsehen und 
Online, zu Ende gegangen. Schon während der Veranstal-
tung äußerten sich nach Angaben des Veranstalters viele 
Unternehmen und Besucher hochzufrieden mit der Ausstel-
lung, dem erweiterten Kongressprogramm und neuen Fea-
tures. Mit 22.000 Teilnehmerinnen und Teilnehmern über 
drei Tage wurde der Restart im Vorjahr nochmals deutlich 
übertroffen. Die Zahlen entsprechen einem Plus von 20 % 
gegenüber 2022 und liegen zugleich 10 % höher als vor der 
Pandemie. In den beiden Messehallen präsentierten sich 
mehr als 470 Aussteller aus 35 Ländern auf 25.000 qm Brut-
toausstellungsfläche. Die vermietete Nettofläche ist gegen-

über dem Vor-
jahr um 30 Pro-
zent gewachsen.

DEUTSCHE TV-PLATTFORM

Jubiläum: 33 Jahre im 
Dienst der Branche
Keine Schnapsidee: Vor rund 33 Jahren wurde die Deutsche 
TV-Plattform gegründet. Seitdem hat der Verein kontinuier-
lich die Entwicklung und Einführung neuer Medientechnolo-
gien unterstützt und vorangetrieben. Nach der Digitalisie-
rung der Verbreitungswege rücken heute verstärkt die IP-
Transformation der Medienbranche, der Einsatz von KI und 
viele weitere Innovationsthemen in den Fokus.
Dafür ist die „DTVP“ prädestiniert, denn die Mitgliederstruk-
tur bildet die gesamte Wertschöpfungskette der Branche ab. 
So kann der Verein Experten und Entscheider aus allen Be-
reichen zu den relevanten Themen zusammenbringen und 
Mehrwert für seine Mitglieder und den Markt kreieren. Sei 
es als Drehscheibe für Informationen, mit der Koordinierung 
verschiedener Interessenslagen oder durch aktive Projektar-
beit in den Arbeitsgruppen und Task Forces. Diese spiegeln 
den Anspruch des Vereins wider, stets die relevanten Trends 
aktiv zu gestalten. Deswegen stehen heute Themen wie OTT, 
FAST, Content Discovery, Metadaten, Usability oder Ultra HD-
HDR auf der Agenda. Es bleibt wie eh und je spannend in der 
Medienbranche und die Deutsche TV-Plattform wird auch 
künftig an den wichtigen Stellschrauben ein gutes Stück 
mitdrehen.

Die ANGA COM 
2023 konnte 
mit einem star-
ken Wachstum 
überzeugenFO
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50 JAHRE GFU
Die Branchenorganisation gfu Consumer & Home Electronics feiert in die-
sem Jahr ihren fünfzigsten Geburtstag. Am 5. Juli (nach Redaktionsschluss 
dieser Ausgabe) feiert die Rechteinhaberin der IFA ganz groß in Berlin. Mehr 

zu Jubiläum, Party und IFA lesen Sie in der nächsten hitec Ausgabe!
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Seit 1957 behauptet sich Ihr 
Magazin am Markt und ist dabei 
immer am Puls der Technik und 
des Fachhandels. Das große Jubiläum 
nehmen wir gerne zum Anlass herzlich für 
die fachkompetente und konstruktive Zusammen-
arbeit zu danken. Wir freuen uns auf viele weitere Jahre!

Ihre Technik-Profi s

www.meintechnikprofi .de

hitec 
66 Jahre 

am Puls der 
Technik

Die Technik-Profis 
gratulieren!

Jahre

Kompetent. Sympathisch. Nah.

technik  
legenden

Keiner glaubt mir, wenn ich behaupten  
würde, dass mich die Entwicklungen um die Messe 
Berlin, die IFA und die gfu nicht interessiert und be-
rührt hätten und dass ich im vergangenen Jahr mit 

Ankündigung mein erstes Hole in One gespielt habe.

HANS-JOACHIM KAMP
zuletzt gfu
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mehr ein hoch effektiver Rahmen, um miteinander zu reden und Informationen 
auszutauschen.

FULL POWER

Mit über 800 Teilnehmern, darunter 430 Euronics-Mitgliedern sowie Mitar-
beitern der Zentrale und Partnern aus Industrie, Dienstleistung und Fachpresse, 
ging die Sause auf Mallorca zu Ende. Laut dem Veranstalter besonders wichtig: 
Rund 80 % des Umsatzes waren in Palma vor Ort. Das Fazit von Kober: „Auch 
in diesem Jahr konnten wir uns über rekordverdächtige Teilnehmerzahlen und 
eine hohe Relevanz freuen, die unsere Veranstaltung bei Händlern und Partnern 
genießt. Im Zentrum der diesjährigen ESC standen die Themen Wachstum, 
Wertschöpfung und Digitalisierung. Die positive Resonanz unserer Gäste sowie 
die angeregten Diskussionen über die präsentierten Inhalte haben gezeigt, dass 
wir damit sowohl den Nerv der Zeit als auch den der Branche getroffen haben.“ 
Beim Blick auf die Details sorgten vor allem die Themen Ware und Werbung für 
Diskussionsstoff. Mit wöchentlichen Werbeaktionen setzt man in Ditzingen ab 
Ende Juni medial auf „Full-Power“. Das gab es bei den Genossen noch nie: Eine 
360 Grad-Kampagne, die auf allen Kanälen über zwei Monate hinweg präsent 
ist und ca. 7,4 Mio. Menschen erreicht. Vom PoS-Paket über Instore-TV, Fern-
sehwerbung und Radiospots bis hin zu Postkarten-Mailings gibt die Zentrale 
gemeinsam mit ihren Mitgliedern 9 Wochen medial Vollgas.

RELEVANTE GRÖSSE

Die Bitte um Unterstützung stieß bei den Lieferanten schon vielfach auf of-
fene Ohren. Björn Abels, Bereichsleiter Einkauf bei Euronics, führt aus: „Sobald 

„Wir gestalten unsere eigene Konjunktur, denn vom Markt können wir nicht 
viel erwarten“, so Benedict Kober, Vorstandssprecher der Euronics Deutschland. 
Mit Digitalstrategie, Werbeaktionen, Eigeninitiative und Expansion wollen die 
Ditzinger das – branchenweit eher maue – Geschäft für die Mitglieder der 
Verbundgruppe ankurbeln. Auf der bereits 11. Euronics Summer Convention 
(ESC) 2023 in Palma de Mallorca präsentiert sich die Verbundgruppe selbstbe-
wusst und mit einem „guten Blatt in der Hand“. Vor allem das Führungs-
Quartett im Vorstand zeigt sich hoch motiviert. Dabei beschwören alle vier das 
„Wir-Gefühl“ und den „Team-Spirit“ – sowohl in der Führung als auch in der 
gesamten Euronics-Gruppe. So war die „Familienveranstaltung“ ESC einmal 

hitec 7-8/20238

Wer, wenn nicht wir!
Die 11. Euronics Summer Convention fand wieder in Palma de Mallorca statt. Die Botschaft: 
Auf externe Hilfe wollen sich die Ditzinger nicht verlassen – sie machen sich ihre Konjunktur selbst.

(weiter auf Seite 10)

Präsentieren sich als Team-Player: Der vierköpfige Euronics-Vorstand (v.l.n.r.) 
Jochen Mauch, Denis-Benjamin Kmetec, Benedict Kober, Michael Rook

Arbeiten, wo andere  
Urlaub machen: Die ent-
spannte Atmosphäre ge-
hört zum Erfolgskonzept 
der Euronics Summer 
Convention dazu
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Die IFA ist der wichtigste Treffpunkt für Handel, Einkäufer, Industrie, 
Tech-Experten und Medien

2.000 Aussteller 
inklusive 500 

Startups

80 Stunden 
Vortragsprogramm 
mit mehr als 250 

Rednern

1,5 Mio. Meetings, 
die 4 Mrd. Umsatz 

generieren

5.000 
Medienvertreter  
und Influencer

Über 180.000 
Besucher aus 150 

Ländern

www.ifa-berlin.com

Die weltweit bedeutendste Messe für Consumer 
Electronics und Home Appliances

99 Jahre IFA

Scannen Sie den QR Code und holen 
Sie sich Ihr Ticket gleich heute
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wir hier nachlassen, fallen wir wieder auf Marktniveau ab.“ Zusammen mit Kai 
Kürpick, Chief Procurement Office, präsentierte Abels die Etappen des diesjäh-
rigen Werbefeldzuges. Dabei geht es nicht nur nebenbei um Lagerbereinigung, 
um sich zur IFA wieder mit Neuheiten zu bestücken. Das „neue Selbstbewusst-
sein“ spricht sehr deutlich aus den Worten von Euronics-Vorstand Michael 
Rook: „Unser Ziel im Einkauf ist derzeit, Chancengleichheit herzustellen. Dazu 
gehört auch das Thema Valuta – das lässt sich auch in koreanisch und japanisch 
übersetzen. Insofern sehen wir hier kein Problem und werden in Kürze auf 
unsere Partner zukommen. Daneben gefällt uns nicht, dass Lieferantenpartner 
den Außendienst reduzieren, Konditionen ändern und vieles mehr, ohne mit uns 
vorher darüber zu reden. Wir wollen im Markt eine relevante Größe sein. Die 
neue Digitalstrategie wird uns dabei helfen.“

ONLINE ALS BEIFANG?

Die Digitalstrategie der Kooperation war nach den einhelligen Beschlüssen 
der Genossen im Frühjahr auch auf Mallorca wieder Thema. Das Projektteam 
der Zentrale wird bei der Umsetzung der Strategie von einem Digitalbeirat 
begleitet, der aus ausgewählten Mitgliedern besteht. Der zentrale Online-Shop 
sei nur ein Baustein der Gesamtlösung, so Euronics-Vorstand Jochen Mauch: 
„Bei uns ist Onlineumsatz immer noch Beifang, neben der Zuführung zum 
stationären Geschäft. Wir müssen auf unserer Plattform den organischen Traffic 
erhöhen, der im Moment noch teuer erkauft ist.“ Der neue Online-Vermark-
tungsauftritt kehrt vom bisherigen Marktplatzmodell ab, ist aber auch kein 
zentralseitiger Shop – er soll beides kombinieren. Dazu Kober: „Wir dürfen 
dabei nicht die Komplexität der Genossenschaft zum Problem der Kunden ma-
chen. Der Onlineeinkauf bei Euronics muss für den Kunden einfach und trans-
parent bleiben.“ Als neuer Digitalbaustein hat jetzt die „Meine EURONICS-
App“ die Testphase verlassen. Seit dem 1. Juni liefert sie neben den Angeboten 
der Kampagne weitere Services, Rabatte und Aktionen. 

KEINE DENKVERBOTE

Während der Lebensmitteleinzelhandel nach dem Corona-Boom im Non 
Food Sortiment vor allem großformatige Geräte wieder aus dem Sortiment 
nimmt, will Euronics hier aufdrehen. Das klassische Kooperationsgeschäft wer-
de nicht durch die Zusammenarbeit mit dem Lebensmitteleinzelhandel gestört, 
so Kober. Seit März ist V-Markt Mitglied, ein in 6. Generation familiengeführter 
Händler mit 39 Lebensmittelstandorten, 13 Baumärkten und 34 Tankstellen. 
Dieser bedient sich seither im Euronics-Lager. Auch sonst stehen die Zeichen 
auf Expansion – selbst Zukäufe sieht man als Option. Kober: „Wir behalten uns 
vor, nach unseren Regularien der Genossenschaft rentable Unternehmen zu 
übernehmen. Auch Minderheitsbeteiligungen sind für eine Übergangszeit denk-
bar.“ Bei allen Aktivitäten auch die Mitglieder „mitzunehmen“, sei dabei be-
sonders wichtig. Kober: „Wir haben viele Ideen und starten unzählige Aktionen. 
Bei all dem müssen wir ständig und immer wieder Überzeugungsarbeit bei den 
Mitgliedern leisten. Die Geschwindigkeit der Veränderung nimmt zu – das er-
fordert eine immer bessere Kommunikation. Hier wollen wir künftig die Erfa 
Gruppen inhaltlich und strukturell noch besser nutzen.“  n

hitec
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Andreas Müller-Vondey hat bereits im Mai 2023 die Position 
des Geschäftsführers der HD Plus GmbH übernommen. Er tritt 
damit die Nachfolge von Norbert Hölzle an, der nun Global Head 
des Geschäftsbereiches „Media“ bei SES, der Muttergesellschaft 
von HD Plus, ist. Müller-Vondey verfügt über eine breite Erfahrung 

im Medienbereich. Nach verschiedenen Vertriebsaufgaben bei Premiere 
und Jahren der Selbstständigkeit führte sein Weg zu HD Plus, wo er den 
Aufbau des Vertriebs und ein eigenes Außendienstteam verantwortete und 
zuletzt den Bereich Sales und Marketing leitete. 

Dr. Ralf Wintergerst ist neuer Präsident des Bitkom. Im Rah-
men der Bitkom-Jahrestagung in Berlin wurde Wintergerst einstim-
mig gewählt. Bereits seit 2019 übernimmt Wintergerst im Bitkom 
Verantwortung und vertritt im Präsidium als Vorsitzender der Ge-
schäftsführung und Group CEO die Giesecke+Devrient, ein welt-

weit tätiger Konzern für Sicherheitstechnologien. Er folgt auf Achim Berg, 
der die laut Satzung maximal möglichen drei Amtszeiten erreicht hat. 
Wintergerst wird in den kommenden beiden Jahren für die gut 2.200 
Mitglieder des Bitkom mit ihren in Deutschland mehr als zwei Millionen 
Beschäftigten sprechen. 

Thomas Boie ist neuer Vertriebsdirektor Deutschland bei  
Panasonic. In seiner neuen Funktion wird Boie zukünftig die Ver-
antwortung für das Vertriebsteam in Deutschland übernehmen und 
direkt an Philipp Maurer, Country Manager DACH, berichten. Boie 
verfügt über eine mehr als 20-jährige Erfahrung im Consumer Elec-

tronics Umfeld sowohl auf Einkaufs- als auch auf Vertriebsseite. Er arbeitet 
bereits seit 2009 für Panasonic Deutschland – unter anderem als Key 
Account Manager und zuletzt als Head of Key Account Management. 

Am 1. Oktober 2023 wird der frühere Samsung-Manager  
Leif-Erik Lindner neuer Geschäftsführer der IFA Management 
GmbH. Lindner folgt auf den bisherigen Geschäftsführer Oliver 
Merlin, der als Spezialist für Change-Management die IFA Manage-
ment GmbH seit November 2022 interimistisch gemeinsam mit 

Co-Geschäftsführer Jörg Arntz leitet, der seinerseits für Personal, Opera-
tions und Finanzen verantwortlich ist. Lindner wird zum 1. Juli 2023 die 
IFA Management GmbH verstärken und nach seiner Einarbeitung die 
Verantwortung für die Planung und Umsetzung der IFA Berlin 2024 über-
nehmen. 

Mit Stephan Uhlenhuth startete zum 1. Juni 2023 bei  
Ringfoto ein bekanntes Gesicht der Branche auf der neugeschaf-
fenen Position „Manager Foto Finishing“. Zu seinen Aufgaben 
gehören künftig Markt- und Potentialbearbeitung, Schaffung von 
Mehrwerten des existierenden Foto Finishing Business für Ringfoto-

Mitglieder sowie zentraler Ansprechpartner für die Themen Passfoto, La-
bore, Kiosk und Mini Labs. In seiner neuen Rolle berichtet Uhlenhuth an 
den Bereichsleiter Vertrieb/Marketing Christian Reichenauer. 

Sven Greier hat bei der Samsung Electronics GmbH die 
Funktion als Vice President TV/AV übernommen und ist damit über-
geordnet für Vertrieb und Produktmanagement des TV/AV Bereichs 
verantwortlich. Greier arbeitet bereits seit 2005 bei Samsung und 
war bisher in unterschiedlichen Leitungspositionen tätig, zuletzt als 

Vice President Sales Mobile eXperience.

Markus Becker hat bei der Samsung Electronics GmbH die 
Nachfolge von Sven Greier im Bereich Mobile eXperience angetre-
ten. Als Director Sales Mobile eXperience leitet Becker in dem Be-
reich künftig den Vertrieb. Er ist seit 2008 im Unternehmen und 
hatte bisher die Funktion als Director Open Market im Bereich 

Mobile eXperience inne.

ZUR PERSON
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Franziska Köster, stellvertretende Geschäftsführerin vom Handelsverband  
Technik (BVT) räumte vor rund 800 Teilnehmern aus Handel und Industrie mit 
dem verstaubten Verbandsimage auf
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LG 

10 Jahre LG OLED in hitec
2023 ist für LG und hitec ein ganz besonderes Jahr: Einerseits 
feiert man bei LG das zehnjährige Jubiläum der bahnbrechenden 
OLED TVs, die die Welt des Fernsehens für immer verändert ha-
ben. Andererseits wird mit hitec eines der traditionsreichsten und 
wichtigsten Fachhandelsmagazine der Branche stolze 66 Jahre 
alt - in einer schnelllebigen Zeit alles andere als selbstverständ-
lich. Beide Geburtstagskinder verbindet, Innovationen im Bereich 
Home- und Consumer Electronics leidenschaftlich voranzutrei-
ben: durch eine starke Marke, die den Mut und das Knowhow 
hat, neue Technologien zu entwickeln, und ein starkes Magazin, 
das darüber berichtet. 
OLED TVs sind dafür laut LG das beste Beispiel: Sie nutzen orga-
nische lichtemittierende Dioden, um noch hellere Bilder mit be-
eindruckenden Schwarzwerten zu produzieren. Davon profitieren 
Filmliebhaber, Gamer und Sportfans, denen heute eine große 
Anzahl an OLED TV-Modellserien und -Bildschirmgrößen zur 
Verfügung steht. Die neueste Evolutionsstufe der OLED TVs bil-
den die neuen LG OLED evo TVs mit Brightness Booster und in-
novativer Light Control Architecture. Sie liefern bis zu 70 Prozent 
mehr Helligkeit gegenüber konventionellen OLED TVs und damit 
noch hellere Bilder und mehr Brillanz. Mehr dazu lesen Sie be-
stimmt bald in hitec.
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Nachdem alle hitec-Magazine  
gedruckt und versendet sind,  
entspannt 
Michael Frommann 
gern mit der Familie, erforscht  
die Natur oder engagiert sich 
in der Freiwilligen Feuerwehr.

    hitec-MACHER  

    VORGESTELLT 

hitec 7-8/202312

HAMA IST 100!
Feiern ohne Ende: Mit zahlreichen Jubiläums-Feier-
lichkeiten hat Hama in Monheim 100 Jahre Zube-
hörgeschichte gefeiert. Mehr zu Branchentreff, 
Hausmesse und Historie haben wir hier für Sie ge-
sammelt: bit.ly/hama-100
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Michael Frommann, Druck und Versand
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RINGFOTO gratuliert hitec 
zu 66 Jahren aktueller Berichterstattung 

aus dem Bereich Home- und 
Consumer-Electronics!

SEIT 66 JAHREN 
AM PULS DER ZEIT!

1957 
hatte das US-amerikanische Musical West Side Story seine Uraufführung.  
Die moderne Version von Shakespeares Romeo und Julia wurde erstmals 1961 
verfilmt, hier die Verfilmung von 2021 der 20TH CENTURY STUDIOS.
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UNTERNEHMEN FÜR  UNTERNEHMERhitec

Der Einsatz für Mensch und Erfolg – 
für unsere Mitglieder, Partner und  
Mitarbeiter!
Karl Trautmann, Vorstand ElectronicPartner

Die enge Zusammenarbeit mit kreativen 
Menschen und die vielfältigen Gestaltungs-
möglichkeiten in einer nie langweiligen 
Branche.
Jochen Pohle, Chief Retail Officer 

Unsere Kunden sollen unsere Geschäfte 
nicht nur mit tollen Produkten, sondern mit 
einem guten Gefühl verlassen.
Dr. Stefan Müller,  
Vorstandsvorsitzender der expert SE

Unser Status als „Spezialisten-Handel“  
sowie die sich immer weiter entwickelnde 
Fotobranche treiben uns an.
Christian Reichenauer, Bereichsleiter Vertrieb/Marketing

Kontakt: 0211 4156 0 / info@electronicpartner.de /  
www.electronicpartner.com

Kontakt: Daniel Kullmann / 04952 12092234  
d.kullmann@ek-retail.com / www.ek-retail.com / www.ek-messen.de

➔  Gründungsdatum:  
1937 ElectronicPartner,  
1973 EP:, 1984 comTeam, 
1988 MEDIMAX

➔  Mitglieder: rund 2.000
➔  Standorte: 2.700
➔  Gesamtumsatz:  

1,3 Milliarden Euro (2022)

➔  Gründungsdatum: 
1925

➔  Mitglieder: 4.000
➔  Standorte: 7.800
➔  Gesamtumsatz:  

2,4 Mrd. Euro

„Wir verbinden Tradition mit Innovati-
on. Wir sind ein verlässlicher und en-
gagierter Partner für den Mittelstand. 
Als Verbundgruppe stellen wir vom 
Sortiments- übers Marketingkonzept 
bis hin zur digitalen Infrastruktur alles 
zur Verfügung, damit die Unterneh-
merinnen und Unternehmer sich auf 
das Wesentliche konzentrieren kön-
nen: erfolgreich zu handeln.“

„Wir betrachten Individualität als 
größten Standortvorteil. Wir lieben 
Wachstum, aber nur, wenn die 
Qualität stimmt. Wir nutzen den 
„Wind of Change“ zum Durchstar-
ten. Wir denken konzeptionell und 
handeln menschlich. Wir suchen 
immer die beste Lösung für unsere 
Handelspartner.“
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UNTERNEHMEN FÜR  UNTERNEHMER hitec

Wir möchten unseren Kunden ihr bestes 
Zuhause ermöglichen – maximale Kunden-
zufriedenheit ist daher unsere größte Be-
lohnung.  
Benedict Kober, Sprecher des Vorstands  
der EURONICS Deutschland eG

Unseren Telering-Mitgliedern die best-
mögliche Unterstützung zu bieten, um  
sich in einem hart umkämpften Wettbe-
werbsumfeld langfristig zu behaupten.
Udo Knauf, Telering Geschäftsführer

Kontakt: 0911 65 85-0 / kontakt@ringfoto.de / www.ringfoto.de

Kontakt: 0511 / 7808-0 / mail@expert.de / www.expert.de

Kontakt: Tanja Hilpert / 07156 933-1403 / tanja.hilpert@euronics.de / 
www.euronics.de

Kontakt: 06131 28881-12 / info@telering.de / www.telering.de

➔ Gründungsdatum: 1965
➔  Mitglieder: Über 1.100 im In- 

und Ausland Europas
➔  Standorte: fast 1.500 Ver-

triebsstellen im In- und Aus-
land Europas

➔  Gesamtumsatz: 590,5 Mio. 
Euro (Konzernumsatz inkl. 
Auslands umsätze aller Toch-
tergesellschaften 2022)

„Wir verstehen uns als mehr als 
nur eine Einkaufskooperation – 
wir bieten unseren Mitgliedern 
neben Einkaufsvorteilen auch 
Marketing- und IT-Dienstleistun-
gen, unterstützende Werbeaktivi-
täten, eine zuverlässige Logistik 
sowie umfangreichen Trainings- 
und Vertriebssupport.“

➔  Gründungsdatum:  
1962 „Bild und Ton“,  
1967 „expert International“, 
„Bild und Ton“ wird „expert“

➔  Mitglieder:  
199 Gesellschafter

➔  Standorte:  
396 deutschlandweit

➔  Gesamtumsatz: 2,3 Milliarden 
Euro (Innenumsatz Geschäfts-
jahr 2021/2022 zu Industrie-
abgabepreisen/ohne MwSt.)

„Als beste Kooperation im 
Elektronikfachhandel stehen wir 
für ein sorgfältig ausgewähltes 
Produktsortiment, optimale 
Services und Dienstleistungen, 
ein vertrauensvolles Kundenver-
hältnis als ihr „Technik-Nachbar“ 
und eine enge Partnerschaft mit 
unseren Gesellschaftern sowie 
unseren Industrie- und Dienst-
leistungspartnern.“

➔  Gründungsdatum: 1969
➔  Mitglieder: mehr als 1.100 in 

ganz Deutschland
➔  Standorte: über 1.200 in ganz 

Deutschland
➔  Gesamtumsatz: 1,49 Milliar-

den Euro (Zentralumsatz im 
Geschäfts jahr 2021/2022  
EURONICS Deutschland eG)

„Persönliche Beratung, bester 
Service und vor allem die regi-
onale Verbundenheit mit unse-
ren Kunden stehen für uns an 
oberster Stelle. Natürlich unser 
Sound-Logo „eudedeudedeu“. 
Man hört es und weiß sofort: Das 
ist EURONICS. Unsere eigene 
Sprache „Euronisch“, die zeigt: 
Wir verstehen unsere Kunden.“

➔  Gründungsdatum: 
1985

➔  Mitglieder: 1.732
➔  Standorte: 1.736
➔  Gesamtumsatz:  

688 Mio. Euro

„Telering fokussiert sich vollumfäng-
lich auf den einzelnen Unternehmer. 
Das bedeutet, Telering-Mitglieder 
haben keinerlei Einschränkungen ih-
res individuellen, unternehmerischen 
Freiraums bei maximaler Unterstüt-
zung seitens der Telering-Zentrale. 
Unsere Mitglieder zeichnen sich als 
Technik-Profi durch Vertrauen, Zuver-
lässigkeit, Kundennähe, Nachhaltig-
keit und Kompetenz aus.“
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Nachdem  
Julia Pagelkopf 
Ihre Kunden mit gut klingenden 
Angeboten verzaubert hat, lässt 
sie ihr Fagott erklingen!

    hitec-MACHERIN  

    VORGESTELLT 

SATIRE

  Apple      
  Dyson      
   Garantie- 
verlängerung

Womit der Händler  
richtig gutes Geld verdient

66  JAHRE  h i techitec

hitec 7-8/202316

Julia Pagelkopf,  
Mediaberaterin
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Wir gratulieren zu 66 Jahren Information, Inspiration und spannenden 
Branchen-Insights. Machen Sie weiter so! Wir werden alles daransetzen, 
dass die Branche in Bewegung bleibt und Ihnen der Gesprächssto�  
nicht ausgeht.

www.ek-retail.com                        www.electroplus.de                       www.kuechenplus.de

Happy 
Birthday!
Happy 
Birthday! 66

Jahre

Anzeige_66Jahre_hitec.indd   1Anzeige_66Jahre_hitec.indd   1 01.06.23   18:0301.06.23   18:03
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1957
erreichte der sowjetische 
Sputnik 1 als erster 
künstlicher Satellit die 
Erdumlaufbahn und löste 
in der westlichen Welt  
den sogenannten Sputnik-
schock aus: Man befürch-
tete, dass die Sowjets  
mit ihren Raketen jeden 
Ort der Welt erreichen 
könnten.
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eit Jahren ist sie Torhüterin der Frauen- 
Nationalelf. Zuletzt war Almuth Schult 
auch regelmäßig als Expertin und Co-Kom-
mentatorin bei den Spielen der Fußball- 

Bundesliga, der UEFA Champions League 
und UEFA Women’s Champions League zu 
sehen. Schult ist für die Technikbranche 
auch als Markenbotschafterin von Euronics 

aktiv und erwartet im Sommer erneut Nach-
wuchs. Im hitec-Interview liefert sie spannende 

Einblicke in den Alltag einer Spitzensportlerin.

Was halten Sie von Technik im Fußball? Zum Beispiel vom 
Video-Assistenten (VAR) oder der Torlinientechnik (GLT)? 
Die Torlinientechnik erachte ich als sehr sinnvoll, weil sie ein eindeutiges und 
faires Ergebnis liefert. Ich bin sehr froh, dass es sie gibt und könnte mir auch 
gut eine Erweiterung zu den anderen Begrenzungslinien des Spielfeldes vor-
stellen.

Und der Video-Assistent?
Beim Video-Assistenten ist meine Meinung nicht so klar. Er kann sinnvoll sein 
und Entscheidungen präziser machen. Allerdings kann man über viele Aspekte 
diskutieren – beispielsweise wann und wie eingegriffen wird. Das ist alles In-
terpretationssache und durch das Ermessen der Schiedsrichter fühlen sich doch 
immer wieder Mannschaften benachteiligt. Dazu kommt die enorme Zeit der 

Spielunterbrechungen dazu, was mich selbst oft nervt. Die subjektive Einschät-
zung spielt beim VAR immer noch eine sehr große Rolle.

Wie bewerten Sie den Streit wegen der Vergabe der TV-
Rechte?
Es ist wichtig, dass darüber diskutiert wird und zeigt die gesteigerte Aufmerk-
samkeit der Sportart. Dennoch darf der Prozess so nicht laufen. Die Ausschrei-
bung kam viel zu spät, das darf nicht erst ein halbes Jahr vor dem Turnier ge-
schehen. Und es ist auch ein Unding, dass zwei Monate vor Turnierbeginn 
keine Einigung bzw. Entscheidung steht. Für alle Seiten unbefriedigend und die, 
die am meisten darunter leiden sind die Fans und die Spielerinnen. Ich hoffe, 
dass es bald eine Lösung gibt.

Sie sind seit drei Jahren Mutter von Zwillingen. Wie hat das 
Ihren Blick verändert?
Es hat eher mein Leben verändert als meinen Blick. Ich bin schon immer ein 
Familienmensch gewesen, für den Fußball nicht der Mittelpunkt des Lebens ist. 
Ich liebe den Fußball, sehe ihn als meine Leidenschaft und auch glücklicherwei-
se als meinen Beruf. Aber ich hätte immer alles stehen und liegen lassen für 
einen Notfall in der Familie oder bei Freunden. Der Blick wurde eher darauf 
gerichtet, zu erkennen, was man braucht oder auch verbessern kann für Mütter 
im Sport.

Was ist die größte Herausforderung in Ihrem Alltag?
Natürlich die Betreuung der Kinder mit dem Beruf meines Mannes und meines 
eigenen zu vereinbaren. Vor allem, wenn etwas Unerwartetes hinzukommt, wie 
eine Erkrankung oder ein Kindergartenausfall.

Wie vereinbaren Sie als Leistungs-
sportlerin Kinder und Beruf? 
Der große Unterschied zu vielen anderen Berufen 
besteht in der Fremdbestimmung. Ich kann meine 
Arbeitszeit nicht selbst koordinieren, sondern be-
komme einen Plan von meinem Arbeitgeber vor-
gelegt, dem ich genau Folge zu leisten habe. Es 
gibt keine Gleitzeit und es ist auch schlecht, plötz-
lich nicht zu erscheinen zum Training, Spieltag 
oder Dienstreise. Wenn das passieren sollte, kostet 
es vermutlich den Platz im Kader, in der Startelf 
oder den Vertrag. Man muss also eine nahezu 
100%ige Teilnahme garantieren. Des Weiteren 
sind die Arbeitszeiten nicht Montag bis Freitag von 
8-17 Uhr, sondern variieren Montag bis Sonntag 
und auch feiertags von 8-23 Uhr. Jede Woche 
kann anders aussehen und das macht eine Kinder-
Betreuung manchmal zur Herausforderung. Von 
daher ist es wichtig, dass mein Partner da flexibler 
aufgestellt ist in seinem Job und wir auf Oma und 
Opa der Kinder zählen können.

Was würden Sie sich für Mütter wün-
schen, die Leistungssportlerin sind? 
Ganz praktisch?
Es wäre von Vorteil, wenn es beispielsweise KiTas 
und Kindergärten vereinsintern geben würde oder 
an Olympiastützpunkten. Oder, dass man Kinder 
mehr einbinden, könnte ins Vereinsleben - was nach 
meinem Gefühl auch immer mehr akzeptiert wird.

„Die Torlinien-
technik erachte 
ich als sehr sinn-
voll, weil sie ein 
eindeutiges und 
faires Ergebnis 
liefert.“

FO
TO

S
: E

U
R

O
N

IC
S



INTERVIEW
DES MONATS

hitec

hitec 7-8/2023 19

Und was funktioniert da schon überraschend gut? 
Nach teilweiser anfänglicher Skepsis wurde die Begleitung der Kinder 
nach meinem Empfinden als positiv wahrgenommen. Zum Beispiel bei 
der Europameisterschaft 2022 in England hatte man im Nachgang das 
Gefühl, dass sie einen kleinen Teil zu der guten Leistung der Mann-
schaft beigetragen haben.

Und was wäre Ihr Wunsch? Wie kann man es 
für Mütter noch attraktiver machen, weiter 
Leistungssport zu betreiben?
Mein Wunsch wäre, dass man allen Müttern ein Gefühl der 
Sicherheit und der Hilfe vermittelt und ihnen so die Angst 
nimmt. Dass man jede neue Herausforderung gemeinsam 
meistert und eine individuelle Lösung findet. Unterstützung ist 
das Wichtigste und die Bedürfnisse sind immer unterschiedlich. 
Bei der einen vielleicht mehr finanzieller Natur, bei der anderen 
eher in der Organisation. Bei vielen fängt es schon mit Konzep-
ten an in Hinblick auf Sport in der Schwangerschaft, Hilfe bei 
der Rückbildung und des Wiedereinstiegs ins Training. Viele 
Vereine und Verbände haben dort noch keine konkreten Gedan-
kengänge und Pläne. So etwas könnte helfen. 

Sie sind weiter als Markenbotschafterin von  
Euronics unterwegs. Was hat Sie bei der Zusam-
menarbeit mit den Ditzingern am meisten über-
rascht?
Die Zusammenarbeit mit Euronics war von Anfang an von einem 
guten Gefühl begleitet. Es war nicht nur die Zusammenarbeit mit 
mir, sondern dieses Gesamtpaket für die Sportart. Dieses Bekennt-
nis zum Frauenfußball war und ist herausragend, es ist eine rich-
tige Begeisterung zu spüren.

Wie begeistert man aus Ihrer Sicht mehr Mäd-
chen für Fußball?
Um Menschen zu begeistern, braucht es in der Regel Vorbilder. 
Und so ist es auch für Mädchen im Fußball. Diese Vorbilder wer-
den glücklicherweise immer sichtbarer in der Medienwelt, das 
war zu meiner Jugendzeit noch ganz anders. Damit verbunden 
sind Geschichten, die eine Identifikation schaffen. Daran anknüp-
fend benötigt man noch ein Fördersystem, d. h. Vereine und 
Verbände mit Infrastruktur und Engagement.

struktur im Trainingsbetrieb zu stellen und finanziell mitzu-
halten. Für die Männervereine spricht die vorhandene In-
frastruktur und die Bekanntheit. Gerade durch Letzteres 
werden vielleicht noch mehr Mädels erreicht und begeistert. 
Wenn beispielsweise schon die Eltern Fan von Borussia Dort-

mund waren, ist es ein Anreiz, dass es endlich auch für Mäd-
chen die Möglichkeit gibt, in diesem Trikot zu spielen.

Welche Vorteile hat es, im Studio statt im Tor zu 
stehen? 
Der Vorteil ist, dass man keine körperliche Fitness benötigt. Man 

kann zum Beispiel auch schwanger ein Spiel im Studio begleiten. 
Dazu kommt ein anderer Blickwinkel, andere Erlebnisse, andere 

Mitarbeiter – aber eine Stadionatmosphäre ist mit dem Studio 
nicht vergleichbar. Es hat alles Vor- und Nachteile und ich bin 
dankbar, beides erleben zu dürfen.

Wenn Sie ein Jahr auf einer Insel leben müssten und Sie 
dürften nur ein Elektrogerät mitnehmen – außer einem 
Smartphone. Welches wäre das und warum?
Das ist eine sehr gute Frage. Wenn es auf der Insel kalt wäre, würde ich mich 
vielleicht für eine Heizdecke entscheiden. Und ansonsten vermutlich etwas 
Praktisches wie eine Kochmöglichkeit oder eine Waschmaschine. Ich schätze es 
ungemein, dass es so etwas gibt und kann mir nicht vorstellen, wie viel Arbeit 
es sein muss, im Alltag alles händisch zu erledigen.

Frau Schult, vielen Dank für das Gespräch.

Die Fragen gestellt hat:  
Steffen Kahnt
s.kahnt@hitec-magazin.de

„Mein Wunsch 
wäre, dass man  

allen Müttern 
ein Gefühl  
der Sicherheit 
und der Hilfe 

vermittelt und 
ihnen so die 
Angst nimmt.“

Wer hat Sie eigentlich für den Fußball  
begeistert? 
Ich habe drei ältere Geschwister und mein nächstälterer Bruder hat angefan-
gen Fußball zu spielen. Die kleine Schwester wollte das dann natürlich eben-
falls ausprobieren. Ich habe nebenbei noch viele andere Sportarten ausprobiert 
wie Judo, Luftpistole schießen, Tischtennis, Badminton und noch einiges an-
deres. Aber Fußball hat mich von Anfang an begeistert und ich bin dabeige-
blieben.

Immer mehr Männer-Vereine pushen Frauen-Fußballvereine. 
Dafür steigen alteingesessene Traditionsvereine wie Turbine 
Potsdam ab. Wie stehen Sie dazu?
Ich bin da sehr zwiespältig. Zum einen wünsche ich mir den Erfolg der Traditi-
onsvereine im Frauenbereich, um die Geschichte weiter zu erzählen und ihrem 
Verdienst gerecht zu werden. Allerdings ist es schwierig für sie eine gute Infra-



Wenn 
Sylvia Felchner
nicht gerade mit Zahlen  
jongliert, betreut sie ihre  
Bienen.

    hitec-MACHERIN  

    VORGESTELLT 

Keiner glaubt mir, dass das Beste am 
Ruhe stand jedoch die Tatsache ist, dass man sich 
keine Sorgen mehr machen muss, beim Nichtstun 
erwischt zu werden!

FRANZ SCHNUR
zuletzt TELERING

technik  legenden
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Sylvia Felchner,  
Anzeigenleitung
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GLÜCKWUNSCH
JAHRE

Wir
feiern
mit!

Volker
Marmetschke

Friedrich
Sobol

Matthias
Assmann

Karl
Trautmann

1957 
brachte Hamilton mit der Ventura die allererste elektrische Armbanduhr  
der Welt auf den Markt. Am Handgelenk des King of Rock ‚n‘ Roll  
Elvis Presley im Film «Blue Hawaii» von 1961 wurde sie zu einer Ikone.
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Die BVT-Vorstände (v.l.n.r.): Kristof Loll (00er links),  
Jens Schlupp (00er rechts), Horst-Werner Dick (90er),  
Jennifer Wöstenfeld (10er), Rainer Th. Schorcht (70er), 
Walter Kolbeck (60er), Frank Schipper (80er).

66  JAHRE  h i techitec

Waschen und Schleudern in 
einer Maschine: Die erste  

vollautomatische Waschma-
schine kam in Deutschland be-
reits 1951 auf den Markt. In den 

60er Jahren entwickelte sie 
sich dann zum Standardprodukt 

in deutschen Haushalten  
und revolutionierte die  

Wäschepflege.

60
80

Bequem selbstgedrehte 
Videos schauen: Anfang 
der 80er Jahre kamen 

die Videorecorder auf den 
Markt. Zuerst tobte ein 

Formatkrieg, aus dem die 
VHS-Kassette als Sieger 
hervorging. Sie fand ihre 

Zielgruppe vor allem in den 
Hobbyfilmern. 

2000

WHO IS WHO
hitec macht eine Reise durch 66 Jahre Technikgeschichte. 
Können Sie die historischen Fotos der BVT-Vorstands-
mitglieder zuordnen?  Massenhaft Fotos  

machen ohne Film:  
Erfunden wurde die Digital-
kamera schon 1963 von 
David Paul Gregg. Ab Ende 
der 80er Jahre wurden sie 
vorwiegend in der professio-
nellen Fotografie eingesetzt. 
Ab Anfang der 2000er 
setzten sich Digitalkame-
ras auch bei den Privat-
kunden durch. 
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Erste Computer für  
zuhause: Noch in den 80er 

Jahren wurden Computer 
überwiegend in Unterneh-

men eingesetzt. Die Einfüh-
rung des Betriebssystems 
Windows 95 änderte dies 
und löste in den 90ern  
einen regelrechten Boom 
der Heimcomputer aus.

90

66  JAHRE  h i tec hitec

Fernsehen in Farbe statt in Schwarz-Weiss 
gucken: Per Knopfdruck startete der damalige 
Vizekanzler Willy Brandt am 25. August 1967 das 
Farbfernsehen in Deutschland. Einen starken 
Kaufanreiz für Farbgeräte lieferten in den 70er 
Jahren erstmals die Olympischen Sommerspiele 
in München sowie die Fußball-Weltmeisterschaft.

70

WHO IS WHO
hitec macht eine Reise durch 66 Jahre Technikgeschichte. 
Können Sie die historischen Fotos der BVT-Vorstands-
mitglieder zuordnen?  

10
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Telefonkameracomputernavigatordiktiergerät-  
uhrfernseherwetterstationmusikgeräteinkaufs-
ladengeldbörse... : IBM Simon hieß das erste 
Smartphone, das 1992 in Amerika auf den Markt 
kam. Es hatte Touch screen, konnte E-Mails und 
Faxe versenden, verfügte über einen Kalender, 
ein Adressbuch sowie die 
Möglichkeit Spiele zu spie-
len. Steve Jobs landete 2007 
mit dem ersten iPhone einen 
Verkaufsschlager. Ab 2010 
wurde das Smartphone dann 
endgültig massentauglich.

FO
TO

: S
H

U
T

T
E

R
S

TO
C

K



Wenn unser Autor 
Roland M. Stehle 
nicht auf der Spur von News 
aus dem Sat- und Kabel- 
Bereich ist, geht er leiden-
schaftlich gern auf die Skipiste, 
weil Skifoan is des leiwandste.

    hitec-MACHER  

    VORGESTELLT 

Was Menschen zur Eröffnung  
eines Einzelhandelsgeschäftes motiviert 

  Steuervorteile      
  Profit      
   Bunte Pillen

SATIRE

66  JAHRE  h i techitec
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Roland M. Stehle, Autor & SAT-Experte
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UNSERE 14.000 TECHNIK-

NACHBARN GRATULIEREN:

HERZLICHEN GLÜCKWUNSCH 
ZU 66 JAHREN HITEC!

VIELEN DANK FÜR DIE 
VERTRAUENSVOLLE ZUSAMMENARBEIT
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Keiner glaubt mir, dass es ein Leben ohne 
Schnäuzer, Anzug und Krawatte gibt. Der Schnäu-
zer ist weg und zur Not kommt man auch mit 
Büchern, Barolo und Bewegung klar. Das Gan-
ze garniert mit Fotografieren, 
Reisen und Kultur. Auf der 
langen „Löffelliste“ standen 
bei mir nicht Bungee-Jum-
ping, Steine sammeln oder 
mit Delfinen schwimmen, 
sondern Vespa fahren. 

WILLY FISCHEL
1993-2018 BVT-Geschäftsführer

technik  legenden
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BRANCHE  +  MARKT

Rund 900 Gäste kamen Ende Juni zur 
diesjährigen Kundenveranstaltung im ehe-
maligen Bundestag in Bonn. Erstmals wa-
ren auch rund 100 Verkäufer mit dabei, die 
neben den Unternehmern aus dem Handel 
eingeladen wurden. Für die Gäste hatte das 
Telekom Partner Team unter Leitung von 

Georg Schmitz-Axe ordentlich aufgefahren. 
Vorträge, Workshops, Diskussionsrunden 
und Themenstände informierten über die 
relevanten Schwerpunkte in Strategie und 
Tagesgeschäft. Im Mittelpunkt der Telekom 
Partner Experience: Die Partner, sprich 
Händler selbst, die mit Energie und Inhalten 

aufgeladen wurden. Verbunden mit dem 
Ziel des Veranstalters, die Zusammenarbeit 
und Erfolge zu würdigen und zu feiern.

DER MENSCHLICHE FAKTOR

Im Plenarsaal unter dem Bundesadler 
hielt Schmitz-Axe eine flammende Rede 
über die Bedeutung des Kontakts der Part-
ner zum Kunden. „Kompetent und aufrich-
tig herzlich“ können die Händler leisten, 
was das Internet nicht kann: Kunden wirk-
lich begeistern. „Der Mensch in dem Ge-
schäft macht den Unterschied. Wir erreichen 
eine viel höhere Weiterempfehlungsrate in 
den Geschäften, als online“, so Schmitz-
Axe. „Der Kern unseres Geschäftsmodells 
ist, dass die Menschen jemanden suchen, 
dem sie vertrauen. Der Vertrauensverlust in 
Deutschland in Staat, Politik und Institutio-
nen ist groß. Wer, wenn nicht Ihr im Handel 
hat die Stärke, das Vertrauen der Menschen 
in Eurer Region aufzubauen!“ Auf Kommu-
nikationsseite gelte es deshalb noch stärker 
die Kompetenz und Haltung als Unterneh-
men auch vor Ort herauszustellen. „Die 
Telekom ist als starke Marke wichtig. Aber 
mindestens genau so wichtig seid Ihr in den 
Geschäften, weil die Kunden Euch vertrau-
en.“

KNOW-HOW AUS ERSTER HAND

Aus den 37 angebotenen Workshops 
konnten sich die Teilnehmer ihr Nachmit-
tagsprogramm persönlich und je nach Inter-
esse selbst gestalten. Von Frequenz bis 
Qualifikation, von Produktivität bis zu den 
Telekom-Produkten reichte das Spektrum 

hitec
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Bonn direkt
Input gab es auf der Telekom Partner Experience 2023 satt. Unter 
dem Motto „Du hast die Wahl.“ lieferte der TK-Riese den Handels-
partnern Fachwissen, Motivation – und eine gute Portion Spaß.

Voll in seinem  
Element: Georg 
Schmitz-Axe, Leiter 
Telekom Partner, 
motiviert die  
Partner

Großer Bahnhof in Bonn: 
Die Telekom Partner Experience 2023
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BRANCHE  +  MARKT

der in Kleinrunden durchgeführten Slots. 
Von Unternehmensseite standen die Neu-
gestaltung der Vermarktungskonditionen, 
ganzheitliches Kundenmanagement, Fre-
quenzsteigerung in den Geschäften, Kom-
petenzsteigerung vor Ort oder Mitarbeiter-
entwicklung auf dem Programm. Die Tele-
komprodukte MagentaMobil, Magenta TV 
und natürlich Glasfaser kamen nicht zu 
kurz. Aber auch „externe“ Verstärkung kam 
zur Telekom Partner Experience: Im Plenum 
motivierten Ferri Abolhassan, Sales & Ser-
vice-Chef Telekom Deutschland, die Partner 
ebenso, wie der Telekom Deutschland-Chef 
Srini Gopalan per Videobotschaft. Dr. Kai 
Hudetz vom IFH Köln präsentierte 5 Thesen 
zum Einzelhandel der Zukunft. Als Partner 
und „Sponsoren“ präsentierten Netflix und 
Samsung ihre Ansätze in der Partnerschaft 
mit der Telekom und wie der Handel davon 
profitieren kann. 

LORBEEREN FÜR DIE SIEGER

Von Januar bis Mai 2023 ist das Partner-
geschäft der Telekom in allen Kennzahlen 
gewachsen. Partnerkarten bei MagentaMo-
bil, Neukunden im Festnetz, Glasfaser-An-
schlüsse, Geschäftskundenumsätze, Kun-
denfrequenz in den Geschäften – alle Indi-
katoren zeigen nach oben. Was die Partner 
besonders freuen wird: Auch die ausgezahl-
ten Provisionen an den Handel sind um 16 
Prozent gestiegen. Grund genug für die 
Telekom, die eigenen Kunden auch in die-
sem Jahr auszuzeichnen. Die Sales Awards 
gewannen Uwe Stohl (Region West), Armin 
Kastner (Südwest), Sara Moosdorf (Südost) 
und Benjamin Stotz (Nordost). Für das beste 
Glasfasergeschäft wurde Jost Heinen aus-
gezeichnet, für das beste Talent Develop-
ment Lars Jörgens. Und mit dem Collabora-
tion Award für das Geschäftskundenseg-
ment wurden Angelika Rößler, expert Pfaf-
fenhofen, und Lars Oehlschläger, Also 
Deutschland, ausgezeichnet. Dass gerade 
eine Händlerin aus dem Konsumersegment 
im Geschäftskundenbereich ausgezeichnet 
wurde, lässt aufhorchen. Das Onboarding-
Konzept für Shops, das mit Distributoren 
und Partnern gemeinsam erarbeitet wurde, 
trägt Früchte. „Es sind modulare Schulun-
gen online verfügbar und ein vereinfachter 
Buchungsprozess wurde eingeführt“, so 
Schmitz-Axe.

ERFOLGE FEIERN, WIE SIE FALLEN

Von Autoscooter und Torwandschießen 
über den Eis-Wagen bis zur Gartenparty: 
Für Spiel- und Gaumenfreuden war in der 
ehemaligen Hauptstadt gesorgt. In den 

Pausen und zwischen den Vorträgen sollte 
keine Langeweile aufkommen. „Es gehört 
auch dazu, sich selbst und miteinander zu 
feiern, weil sich die Branche hier bei uns 
trifft“, so Schmitz-Axe. Mitmachen und Be-
teiligung, Dialog und Interaktion waren 
auch bei der Abendveranstaltung angesagt. 
Das Telekom Partner Team immer deutlich 
erkennbar mittenmang mit dabei – der Um-
gang mit Mitarbeitern und Partnern ist dem 
Manager Schmitz-Axe generell wichtig. Eine 
zentrale Frage für die Zukunft sei auch, wie 
man als Unternehmen in der Branche für 
Mitarbeiter attraktiv bleibe. Denn, so 
Schmitz-Axe: „Kundenbindung braucht die 
Menschen, die es tun. Und wir alle brau-
chen echte Anerkennung und das mensch-
liche Miteinander.“ n

hitec
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Spaß muss sein: 
Der Autoscooter in 
Magenta brachte 
auch die Pausen in 
Schwung

Magenta steht ihm gut: Der Bundesadler im ehemaligen Plenarsaal des Bundestages

Mit dem Collaboration Award ausgezeichnet: Angelika Rößler  
(zweite von rechts), expert Pfaffenhofen, und Lars Oehlschläger 
(zweiter von links), Also Deutschland

Volles Haus mit 900 Gästen: Erstmals  
waren auch 100 Verkäufer mit dabei



Wenn 
Annika Schmitz 
nicht gerade die Äpfel & Birnen 
für hitec pflückt, ist sie beim 
Badminton und beim 
American Football 
unterwegs.

    hitec-MACHERIN  

    VORGESTELLT 

1957 
präsentieren die Ford-Vizepräsidenten William Clay Ford und Benson Ford sowie 
Präsident Henry Ford II den neuen Ford Edsel, der bis heute als einer der größten 
Flops in der Geschichte des Automobils gilt. 
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Annika Schmitz,  
Redaktion/Administration
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66 Jahre hitec-Magazin –
Herzlichen Glückwunsch!

FREU-DE-DEU-
DE-DEU, IHR HABT 
GEBURTSTAG!
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technik  
legenden

Keiner glaubt mir heute,  
dass ich mit dem Sakko und der Brille im  

Jahr 1987 modisch absolut up-to-date war.

HANS WIENANDS
PANASONIC (1989-2004), SAMSUNG (2005-2015)  

und zuletzt HISENSE
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SPEC IALhitec

Ob Küche, Hundeplatz,  
Reitstall oder hitec-Magazin, 
Katharina Albiez 
bekommt alles ‚gebacken‘.

    hitec-MACHERIN  

    VORGESTELLT 

hitec 7-8/202330

Braun 

Multigrill 9 Pro 

Gefundener Preis: UVP 369,90 Euro

 SEVERIN

Kabelloser Handmixer HM 3843

Gefundener Preis: UVP 89,99 Euro

n  „Kraftvoller 2.000-mAh-Lithium-Ionen-Akku.“

n  „Stufenloser Leistungsregler für eine genauere 
Steuerung der benötigten Leistung.“

n  „Hochwertiges Edelstahl-Design mit ergonomi-
schem Griff.“

n  „Mit drei Funktionen grillen, braten oder erwärmen für 
maximale Flexibilität.“

n  „Integrierte Heizelemente sorgen für überzeugende 
Grillleistung und reduzieren Vorheizzeit.“

n    „Bis zu drei Platten für kulinarische Vielfalt das ganze 
Jahr über – drinnen und draußen.“
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Katharina Albiez, Redaktionsassistentin



SPEC IAL hitec

Herzlichen  
Glückwunsch!
„Premiummarken einen Premiumauftritt zu bieten 
– das schafft hitec seit über 60 Jahren. Als Schnitt-
stelle zu Fachhandel und Industrie ermöglicht uns 
hitec, die Nähe zu unseren Fachhandelspartnern 
noch weiter zu intensivieren. Wir gratulieren herz-
lich zum 66-jährigen Jubiläum und freuen uns auf 
die kommenden Jahre mit hitec!“
Daniel Köhn, Sales Director Electrical Retail  
bei der Electrolux Hausgeräte GmbH.

MIELE

Dampfbackofen DGC 7250

Gefundener Preis: UVP 1.999 Euro

n  „Neue Baureihe für die 60-Zentimeter Nische.“

n  „Kombination aus vollwertigem Dampfbackofen mit allen 
klassischen Betriebsarten.“

n  „Die Funktion ,TasteControl‘ verhindert Übergaren.“

MICHAEL HENKENJOHANN, CATEGORY MANAGER KOCHGERÄTE, MIELE GERMANY: 
„Die neuen Dampfbacköfen mit attraktiven Preispunkten von Mie-
le kombinieren einen gut ausgestatteten Backofen und einen voll-
wertigen Dampfgarer. Je nach Modell bieten die Geräte über mehr 
als 100 Automatikprogramme, zum Beispiel für saftiges Fleisch und 

Fisch sowie knuspriges Brot und Brötchen. Aber auch 
klassische Beheizungsarten wie Heißluft plus oder 

Ober-/Unterhitze, Grill und die Dampfgarfunktion 
können ausgewählt werden. Ein vielseitiges Kombi-
Gerät zu einem hochattraktiven Preis, mit dem Le-
bensmittel besonders schonend, schmackhaft und 
bekömmlich zubereitet werden können.“
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Wenn
Franziska Köster 
nicht gerade die Produktseiten 
managt, entspannt sie in den 
Bergen, auf der Yogamatte oder 
bei einer Runde mit dem Hund.

    hitec-MACHERIN  

    VORGESTELLT 

SPEC IALhitec
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CASO DESIGN

Küchenmaschine mit Accessoires 
„KM 1800 Black“

Gefundener Preis: UVP 329,99 Euro
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TELEFUNKEN 

ECHS65A-B Herdset

Gefundener Preis: UVP 2.159 Euro

n  „Mit dem inkludierten Hot-Air-Shield 
bleibt die Hitze im Ofen und sorgt so 
für optimale Garergebnisse.“

n   „Das herausnehmbare Innenglas der 
Ofentür ermöglicht eine praktische 
Reinigung.“

n  „Umweltbewusst und sparsam dank 
Energieeffizienz-Klasse A.“

n  „Das Rührelement dreht sich nicht nur entlang des Schüsselran-
des, sondern zusätzlich auch um die eigene Achse, sodass alle Zuta-
ten optimal vermengt werden.“

n  „Zehn individuell einstellbare Geschwindigkeitsstufen.“

n  „Individuell erweiterbar mit separatem Zubehör wie Pastamaker, 
Fleischwolf, Multireibe und zusätzlichen Schüsseln.“
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Franziska Köster, Redaktion
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SPEC IAL hitec

n  „Komfortable Kraftregulierung per Finger- oder 
Daumendruck.“

n  „Die welterste Keramik-Kupplung, die die Motor-
kraft dauerhaft verschleißfrei auf das Zubehör 
überträgt.“

n  „FlowBooster-Linien reduzieren den Unterdruck 
und damit den Ansaug-Effekt und sorgen so für 
noch bessere Mixergebnisse.“
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BOSCH 

Stabmixer ErgoMaster Serie 6

Gefundener Preis: UVP: 114,99

LIEBHERR

Gefrierschrank  
FNd 4655-20

Gefundener Preis: 
UVP 1.249 Euro

n  „NoFrost schützt den 
Gefrierraum vor uner-
wünschter Vereisung.“

n  „Intuitive und kinder-
leichte Bedienung 
dank Touch & Swipe-
Display.“

n  „Dank EasyTwist-Ice 
einfach und schnell ei-
nen Vorrat an Eiswür-
feln zubereiten – ganz 
ohne Festwasseran-
schluss.“
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technik  legenden
Keiner glaubt mir, 
dass es auch ein Leben 
nach unserer Branche gibt, 
das ebenso spannend und 
inspirierend ist.

VOLKER MÜLLER
zuletzt EXPERT
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BEKO GRUNDIG 

Einbaukochfeld mit  
Kochfeldabzug GIEH834480P

Gefundener Preis: UVP 2.159 Euro

GRAEF

MYestro Küchenmaschine

Gefundener Preis:  
UVP 849,99 Euro

NICOLE KOSELLEK, PRODUKTMANAGERIN  
BEI GEBR. GRAEF GMBH & CO.KG: 
„Die Küchenmaschine MYestro ist unser Heropro-
dukt in der GRAEF Backwelt – sie ist leistungsstark, 
standfest und im Betrieb überaus leise. Insbesondere 
bei Brotteigen zeigt sie ihre wahre Stärke. Besonders 

wichtig bei der Entwicklung war uns eine starke Lö-
sung für alle Brotfans, Familien und Hobby bäcker:innen 

mit großem Appetit zu finden. Ein starker Partner in ihrer Küche.“

n  „Kann sowohl schwere Teige  
kneten als auch fluffig-soften  
Eischnee schlagen.“

n  „Der Spritzschutz ist mit einer extragroßen Einfüllöffnung inklusive Deckel 
ausgestattet – so können auch während der Teigzubereitung weitere Zuta-
ten bequem und sauber hinzugefügt werden.“

n  „Der 800 Watt Gleichstrommotor ist echten Profi-Aufgaben gewachsen und 
bietet ein optimales Verhältnis von Energieverbrauch & Leistungsstärke.“
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n  „Autarkes Einbaukochfeld (82 cm) 
mit integriertem Kochfeldabzug 
und leistungsstarker Abluftleis-
tung.“

n  „Intuitive und einfache Steuerung 
der vier Induktionszonen und 
zwei Flexizonen mit Touch Slider 
DirectAccess Funktion.“

n  „Vier Lüfterstufen inklusive Boos-
ter, die entweder manuell oder 
automatisch einschaltbar sind.“
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Wir sagen DANKE für die gute Zusammenarbeit
und wünschen auch für die Zukunft viel Erfolg.
Wir sagen DANKE für die gute Zusammenarbeit
und wünschen auch für die Zukunft viel Erfolg.

66 Jahre hitec-Magazin
Herzlichen Glückwunsch!

Ihr Spezialist für Geräteschutz und Garantieversicherung 
für alles, was einen Akku oder Stecker hat.
Since 1963 | Made in Germany | wertgarantie.com
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SPEC IAL hitec

GORENJE

Kochfeldabzug HET 749 BSC

Gefundener Preis: UVP 2.940 Euro

n  „Top Features wie AreaFlex, PowerBoost und SoftMelt 
sorgen für überzeugende Kochergebnisse – Abluft- 
oder Umluftbetrieb möglich.“

n  „Alle Teile lassen sich bequem in der Spülmaschine rei-
nigen.“

n  „Aufliegender oder flächenbündiger Einbau, geeignet 
für 60 cm Nische bei einer Glasbreite von 70 cm.“
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n  „150 Automatik-Programme für über-
zeugende Ergebnisse.“

n  „Der große Garraum kann mehrere 
Arten von Speisen gleichzeitig aufneh-
men, die ohne Geruchsaustausch ge-
gart werden können.“

n  „,Das Fill & Hide‘-System berechnet 
genau die richtige Wassermenge für 
den Garvorgang und füllt diese auto-
matisch ein.“
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SMEG

Galileo OMNICHEF aus  
der Designlinie Linea

Gefundener Preis: UVP 4.199 Euro



Wenn  
Jo Dünkelmann
ausnahmsweise offline ist, 
findet man ihn auf dem Wasser, 
im Schnee oder am Herd.

    hitec-MACHER  

    VORGESTELLT 

Wo die Deutschen  
Elektrokleingeräte entsorgen wollen

   Kommunale 
Sammelstelle      

  Elektrohändler      
   Hausmüll

SATIRE

66  JAHRE  h i techitec
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Joachim Dünkelmann, Redaktion
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Jahrelange Erfahrung: hitec und Kärcher. 

Wir gratulieren!
Alfred Kärcher Vertriebs GmbH
(v.l.n.r.) Patrick Spachmann (Leiter Marketing und Produktmanagement),  
Klaus Hirschle (Geschäftsführer), Steffen Baum (Vertriebsleiter Retail Sales) 

Keiner glaubt mir, dass ich meine 
Jacht gegen ein Wohnmobil eingetauscht 
habe. Ich freue mich über mehr Zeit 
und lebe intensiver. 
Aber: Der Wein hat 
mir vor zehn Jahren 
geschmeckt und 
schmeckt mir auch 
heute.

WILLI KLÖCKER
1998-2018 BVT- 
Vorsitzender

technik  legenden
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n  „Drei Klangprofile für zusätzlichen Bass, betonte  
Höhen oder ausgeglichenen Sound.“

n  „Spritzwassergeschützt.“

n  „Durch die hochwertige Freisprech-
einrichtung inklusive Mikrofon  
lässt er sich nahtlos ins heimische 
Home-Office integrieren.“

HAMA 

Bluetooth-Lautsprecher „PipeRoll 3.0“

Gefundener Preis: UVP 69 Euro

PANASONIC 

TX-65MXW954

Gefundener Preis: UVP 1.999 Euro  
(ab Oktober erhältlich)

n  „Die Mini-LED-Panel-Technologie bietet eine  
Kombination von sehr guter Bildqualität und enormer 
Vielseitigkeit.“

n  „Dank Game Mode Extreme auch als leistungsfähiger 
Gaming-Monitor nutzbar.“

n  „Unterstützt alle wichtigen Video-Streaming-Dienste.“
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Das TV-Gerät „Zauberauge“ aus den 50ern.

Metz gratuliert!

Die besten Glückwünsche zum Jubiläum 
und vielen Dank für 66 Jahre Partnerschaft. 

Metz_hitec_Jubiläumsanzeige_89x124.indd   1Metz_hitec_Jubiläumsanzeige_89x124.indd   1 16.06.2023   10:53:3116.06.2023   10:53:31
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n  „100 % wasserdicht  
und damit sowohl für die 
Nass- und Trockenrasur als 
auch mit Gel oder Schaum 
geeignet.“

n  „Dank 360°-Pivotball-
Drehgelenk ermöglicht  
er selbst in schwierigen  
Bereichen konstanten 
Hautkontakt.“

n  „Die PowerSense-Techno-
logie misst 800-mal pro  
Sekunde die individuelle 
Haardichte und garantiert 
so die optimale Geschwin-
digkeit und Schneid- 
leistung.“

REMINGTON

LIMITLESS X9  
Rotationsrasierer

Gefundener Preis:  
UVP 139,99 Euro
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»66 Jahre und kein bisschen leise! Die 
Fachhandelsmarke Nummer 1 gratuliert 
der ,Stimme der Branche‘ sehr herzlich 

und wünscht alles Gute für die Zukunft!«
Philipp Maurer, Country Manager DACH

BOSCH 

Unlimited 7 Akkustaubsauger BSS711W

Gefundener Preis: UVP 499 Euro

n  „Das Rohr des Saugers lässt sich um bis zu 90 Grad 
knicken – so wird auch mühelos Staub erreicht, der 
sich unter Möbeln versteckt.“

n  „Das Handgerät ist mit 1,4 Kilo ein echtes Fliegen- 
gewicht.“

n  „Die 180°-Rotation der Bodendüse sorgt für  
zusätzliche Flexibilität.“
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Wenn  
Steffen Kahnt 
nicht gerade neue spannende
Formate und Inhalte zaubert, 
lässt er sich in der Natur  
frischen Wind um  
die Nase wehen.

    hitec-MACHER  

    VORGESTELLT 

Was junge Menschen motiviert,
sich im Einzelhandel zu bewerben

   Arbeitszeiten      
  Gehalt      
  TikTok

SATIRE

66  JAHRE  h i techitec
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Steffen Kahnt, 
Chefredakteur
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»Herzlichen Glückwunsch zu 
66 Jahren leidenschaftlicher 
Recherche: Life’s Good«
Daniel Schiffbauer, Director Home Entertainment  
LG Electronics Deutschland GmbH

erschien die US-amerikanische Liebeskomödie „Ariane – Liebe am Nachmittag“ 
mit Gary Cooper, Audrey Hepburn und Maurice Chevalier in den Hauptrollen. 
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„Scharf − dat geht  echt einfach!“
NAME:

POSITION:

HERKUNFT:

Horst Schlämmer
 stellvertretender Chefredakteur des Grevenbroicher Tagblatts

Deutschland

Herr Schlämmer, auf was freuen Sie sich bei Ihrem neuen Fern-
seher am meisten?
„Hömma, so ein scharfes Geschoss wie ich braucht doch auch 
ein genauso scharfes Bild, da mach ich keine Kompromisse. Und 
unter uns gesagt – die Gisela findet das auch gut. 
Dann kommt die wieder öfters vorbei … du 
weißt, was ich meine. Dann machen 
wir’s uns gemütlich. Ja, und natür-
lich wird das schon ein richtig 
großer Klopper – 60 Zoll, 
drunter mach ich’s nicht 
für meinen Tigerkäfig. 
Außerdem muss die 
Bedienung komforta-
bel sein. Da bleibt 
dann mehr Zeit für 
Zweisamkeit. 

In Ihrem TV-Gerät 
ist ja auch gleich die 
HD+ TV-App mit da-
bei. Für was im Leben 
würden Sie sich noch 
so eine App wünschen, 
um Dinge zu vereinfa-
chen?
Junge, da sagst du was. Ich krieg 
so ‘nen Hals. Das Leben ist doch viel 
zu kompliziert geworden! Du gehst an 
den Imbiss und es gibt nicht mehr nur ‘ne Curry-
wurst, sondern vegetan, vegarisch, mit was weiß ich allem. 
Ich will doch nur ‘ne Wurst! Mit alles und scharf! Wenn ich mir 
jetzt vorstelle, man könnte alles so einfach scharf machen wie 
mit dieser Applikation … Junge, Junge, dat wär was.

Die Kampagne von HD+ mit Ihnen läuft unter dem Slogan 
„Sei kein Horst“. Was verbinden Sie mit dieser Redensart?
Was soll das? Was soll ich damit verbinden? Horst, das bin doch 
ich. Weißt du das nicht? Damit verbinde ich mich. Also eigentlich 

nur gute Sachen. Ich bin gutaussehend, intelligent, 
erfolgreich, selbstreflektiert … das volle Pa-

ket. So wie HD+, weisse Bescheid. 

Als stellvertretender Chefre-
dakteur des Grevenbroicher 

Tagblatts machen Sie jetzt 
Werbung für schärferes 

und komfortableres 
Fernsehen. Was neh-
men Sie aus dieser 
Erfahrung mit für 
Ihre tägliche Arbeit?
Also in meiner Tätig-
keit als stellvertreten-
der Chefredakteur 

des Grevenbroicher 
Tagblatts bin ich ja in-

vestigativer Journalist. 
Und ich lerne immer dazu: 

Scharf − dat geht echt ein-
fach und kann jeder brauchen. 

So richtig was mit Schmackes. Auf 
allen Kanälen und Bildschirmen, 

weißt du Bescheid.  Ja … deshalb verbrei-
te ich diese Botschaft.

Immer mehr Zeitungen gründen eigene Fernsehsender. Welche 
Schwerpunkte hätte denn ein Sender Ihrer Zeitung?
Naja, ich sag es mal so … gib den Leuten, was sie wollen. Und 
die Leute wollen vor allem eines: Horst. Wisst ihr ja … und Tierfil-
me, das find‘ ich auch gut. Die sind ja putzig.

FOTO: HD+
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JURA gratuliert 
zu 66 Jahren 

hitec-Magazin

J8 für Kaffeespezialitäten – sogar mit gesüßtem Milchschaum
Die neue Generation der weltweit beliebten J-Linie steckt voller technischer Innovationen für ein noch perfekteres Kaffeeresultat. 
Die  J8  beherrscht die gesamte Bandbreite an Kaffeeklassikern und jetzt sogar noch mehr Spezialitäten. Die Sweet-Foam-Funk-
tion aromatisiert den Milchschaum mit jedwedem Sirup in der gewünschten Geschmacksrichtung, Süße und Intensität. So gelingt  
selbst ein  Sweet Latte auf Knopfdruck. Das Mahlwerk P.A.G.2+ mit einer aktiver Mahlgradüberwachung und die Brüheinheit  
der 8. Generation mit  3D- Brühprozess sorgen jederzeit für ein optimales Ergebnis und ein Maximum an Geschmack. Für eine noch  
bequemere Bedienung erkennt das Coffee Eye die Platzierung der Tasse und passt die Auswahl im Display automatisch an die  
verfügbaren Spezialitäten an. jura.com




