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360°-Bewegung
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Super leise:
nur 69 db(A) im
Boost-Modus

* Dank 2 Akkus beim
Modell IX7777

Die Revolution des Staubsaugens:
der erste kabellose
Bodenstaubsauger von Rowenta
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JAGER DES
VERLORENEN
SCHATZES

Seit Jahresbeginn muss auch jeder Onlinehandler bei der
Lieferung eines neuen Kiihlschranks den alten (kostenlos)

HEPT

Innovationen vor Ort

19. HighEvent

ProductTour 2022

25. April - 12. Mai 2022

zur Entsorgung mitnehmen — wenn es der Kunde wiinscht. M 02.05.
Muss das aber sofort bei Anlieferung geschehen oder reicht die Hamburg
Abholung des Altgerates ein paar Stunden oder Tage spater? An = 03.05.
dieser Frage erhitzten sich zuletzt die Gemiiter. Fiir Umweltministe- Bochum Berlin
rium und Bundeslénder steht der Komfort fir den Verbraucher im | 09.05.
Vordergrund. Problem: Fir einen mittelstandischen Handler, der
einen Kiihlschrank von Freiburg nach Kiel schickt, ist es praktisch ;t;'l(r"-%-
unbezahlbar GLEICHZEITIG das Altgerat zur Entsorgung mitneh- Mainz
men zu lassen. W 05.05.
Frankenthal
Diirfen in Zukunft nur noch groBe Player wie AO und Otto Elektro-GroBgerate online W zoc m 12.05.
vermarkten? Diese liefern aus ihren regionalen Depots per 2-Mann-Handling aus und nehmen das m 27.04. Nirnberg
Altgerat gleich mit. Bundesumweltministerium und Bundeslander schrieben das zuletzt als Standard in Stutlaeg
ihre ,Bedienungsanleitung” zum neuen Elektrogesetz. =u252.04. M 28.04.

Miinchen
Aber warum nicht den Konsumenten entscheiden lassen, wann er seinen alten Kiihl-

schrank aus- und den neuen einrdumen will? Vielleicht kommt der Zeitverzug dem einen oder
anderen sogar entgegen — wenn es transparent ist? Und bei paket- .
gangiger Ware (TV, Kaffeemaschine etc.) muss der Paketbote —— v Sl In novatlonen
(laut ,Bedienungsanleitung”) das Altgerat auch heute schon vor Ort -

nicht sofort mitnehmen ... &
save the date!

Auch wenn das Thema rein stationdre Handler auf den ersten
Blick weniger betrifft, oligopolartige Strukturen stéren den

. Herzlich willkommen zur
Wettbewerb im gesamten Markt!

19. HighEventProductTour!

thr Erleben Sie die Frihjahrsneuheiten
2022 in schonem Ambiente.
Wir freuen uns Uber lhren
C)/\ w personlichen Besuch an
’ G:GTEL';ZETG B‘mek;:l?n 10 Standorten bundesweit.
Steffen Kahnt Vertriebsvegrbliipfﬂr mittel-
BVT-Geschaftsfiihrer standische Onlinehandler ab.

AEG beurer
TITEL ceia KARCHER

Mit dem Bespoke Jet™ zeigt Samsung :

Charakter im Bodenpflege-Segment und /‘lﬁmaoﬁ m
demonstriert mit der Ausweitung seiner

Bespoke Design-Philosophie, wie smarte

Geréite und individuelle Asthetik den All LIEBHERR

tag zum Glanzen bringen kénnen. Hohe

Leistungskraft gepaart mit smarter Hand-

ha_bung unq markantem Design bringen E E Jetzt anmelden
Leichtigkeit in den Wohnungsputz.
(Foto: Samsung) e unter
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WERTGARANTIE

Freude schenken:
Wertgarantie-
Spende fiir Kin-

.,Quatsch im Kinderkrankenhaus"

Die Wertgarantie spendete coronabedingt
freigewordenes Budget dem Kinderkranken-
haus , Auf der Bult” in Hannover. Das Kin-
derkrankenhaus nutzt die Spende von 3.000
Euro flr die Besuche der , Clinic-Clowns”.
Einmal wochentlich bekommen die kleinen
Patienten im Krankenhaus Besuch von den
Clinic-Clowns. Das Lachen und der Quatsch
mit den Clowns vertreiben fiir ein paar Stun-
den die Angste und Sorgen und wecken
Zuversicht. Die Clinic-Clowns verfligen dabei
Uber eine qualifizierte Clown-Grundausbil-
dung und eine spezialisierte Weiterbildung.
Besuche der Clowns im Krankenhaus , Auf
der Bult” werden ausschlieBlich durch Spen-

den ermdglicht. Dies hat nun der Spezialver-
sicherer aus Hannover unterstiitzt. Denn
viele stationar aufgenommene Kinder sind
nicht nur durch ihre Krankheiten ge-
schwacht, sondern sind auch durch die Tren-
nung von den Eltern und die fremde Umge-
bung verangstigt und traurig. Clownin Dag-
mar Ibendorf, alias ,Frieda”, ist jedes Mal
aufs Neue erflllt von ihrer Aufgabe: ,Ich
liebe es, wenn ich mit den Kindern, Ver-
wandten und Krankenschwestern Augen-
blicke in den Krankenzimmern teilen kann,
wo ich ein Funkeln in den Augen sehe oder
ein herzhaftes Lachen erlebe. Die Arbeit ist
ein groBes Geschenk.”

ZUR PERSON

Michael Rook ist ab dem 1. September 2022 neuer Vor-
stand bei der Euronics Deutschland eG. Seit einigen [
Jahren hat Rook die Ditzinger Verbundgruppe bereits bera- |,
ten. Kiinftig soll er als Vorstand Strategie, Expansion, Einkauf -
die Verantwortung fiir die Wachstumspldne von Euronics
tragen und die zentrale Schnittstelle zu den Markenpartnern und
Lieferanten sein. Vor seiner Beratertatigkeit war Rook fast 25 Jahre
in Flihrungspositionen der Media-Saturn-Holding, zuletzt als Hol-
ding-Geschaftsflihrer und CEO von Media-Saturn Deutschland.

Jochen Mauch, derzeit noch Chief Digital Officer bei der
Euronics Deutschland eG, rlickt Anfang September in
den Vorstand auf. Als neuer Vorstand Marketing, Vertrieb und
Digitalisierung zeichnet Mauch kiinftig auch fiir den Vertrieb
der Verbundgruppe verantwortlich. Der renommierte Marke-
ting-Fachmann und Stratege hinter der Digitalisierung der Koope-
ration hat mit seinem Team unter anderem bereits den Markenauf-
tritt konsequent modernisiert.

Hoon Seol wird kiinftig als Corporate Vice President und
Head of Consumer Electronics Division die Integration der CE
Bereiche von Samsung Deutschland verantworten und
steuern. Er Ubernimmt diese Aufgabe von Willem Kim, der
die Rolle seit 2019 ausfiillte. Seol kam 1996 zu Samsung
und war nach Stationen in Siidostasien, im mittleren Osten und
Nordafrika zuletzt als President der Samsung Operations in Bulga-
rien und Rumanien.
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ZUR PERSON

Thomas Wittling verantwortet
ab sofort die gesamte DACH-Re-
gion von Haier als CEQ. Verstarkt
wird sein Team durch Thomas
- ‘ Meier, der als neuer Country-
Manager fiir die Schweiz an Wittling berichtet. Der
45-Jahrige Meier war zuletzt zehn Jahre bei Samsung
tatig, bisher als Head of Sales Channel und Storage Di-
vision. Wittling stie 2018 von Gorenje zu Haier.

FOTOS: HAIER

Severin enweitert seine Geschaftsfiihrung und
beruft Dr. Joyce Gesing zur Chief Commercial
Officer (CCO). Gesing wird die Bereiche Marke-
| ting und Vertrieb inklusive After-Sales-Service fiir
~4 alle Kandle und Markte verantworten. Gesing
erganzt das bisherige Management-Team bestehend
aus Christian Strebl und Ulrich Cramer. Sie kommt von
Egon Zehnder und war zuvor in verschiedenen Fih-
rungsrollen bei thyssenkrupp. Friihere Stationen waren
die Beratungsunternehmen McKinsey & Company so-
wie KPMG.
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Harman organisiert sein EMEA-Marketing neu
und beruft Thomas Schnaudt zum Director
Marketing, EMEA Markets. In seiner neuen Funk-

J tion tibernimmt Schnaudt die Koordination zwi-
P schen den europischen Marketing-Teams am
Firmensitz in Amsterdam und den Organisationen auf
Ldnderebene. Bereits 2006 startete Schnaudt seine Kar-
riere bei der deutschen Harman-Niederlassung. Zuletzt
war er als Director Marketing fur die DACH-Region ver-
antwortlich.

FOTO: HARMAN

“1 Dominik Marte und Sebastian Marz sind
neue Geschaftsfiihrer bei Gira fiir Marketing und
Vertrieb bzw. die kaufmannischen Bereiche. Da-
mit treten sie die Nachfolge des geschéftsfihren-
den Gesellschafters Dirk Giersiepen an, der sich
zum 30. Juni dieses Jahres aus dem operativen
Geschaft zurlickziehen wird. Marz startete 2001
als Auszubildender seine Karriere bei Gira. Marte
kam am 1. Juli 2018 als Vertriebsleiter zu Gira,
zuvor war er 19 Jahre in verschiedenen Funktio-
nen fiir Hansgrohe tatig.

FOTOS: GIRA

Mit Philipp Maurer hat Panasonic zum Start
des neuen Geschaftsjahres zum 1. April 2022 die
Position des Country Managers DACH neu be-
setzt. Der derzeitige Country Manager Schweiz
ist also kiinftig auch fiir Deutschland und Oster-
reich zustandig sein. Maurer war vorher bei Electro-
nicPartner Schweiz der Competec Holding aktiv, bevor
er 2019 zu Panasonic kam.

FOTO: PANASONIC

Gernot Teufel komplettiert als dritter Geschafts-
filhrer das Management-Team von ENO telecom.
Er soll sich verstarkt um die Bereiche Einkauf,
Vertrieb und Marketing kiimmern. Teufel hat zu-
vor bei der GfK in Niirberg den Bereich weltwei-
te Distribution & IT-Hersteller verantwortet. Davor war
der Veertriebsprofi in leitenden Positionen bei Sony Mobile,
Panasonic und Samsung tatig. Weitere Geschéftsfiihrer
von ENO sind Peter und Hendrik Horstmann.

FOTO: ENO
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Hauptsache DAB+"; In den bundesweiten Aktionswochen vom 16. - 29. Mai trommeln die Sender
fiir den digitalen Radiostandard

DAB+

Bundesweite Aktionswochen

Mit dem Riickenwind der bundesweiten Aktionswochen fiir DAB+ steht der digitale Radiostan-
dard auch im Handel im Mittelpunkt. Im Aktionszeitraum vom 16. - 29. Mai werden ARD, Deutsch-
landradio, Privatsender und weitere Mitglieder des Vereins Digitalradio Deutschland gemeinsam
fiir DAB+ werben. Unter dem Kampagnen-Motto ,Hor, was du willst, aber hor es richtig. Mit der
neuen Generation Radio.” sorgen die Sender fir Aufmerksamkeit und riicken den digitalen Hor-
funk beim Kunden in den Fokus. Mit TV-Spots, bundesweit ausgestrahlten Radiospots und Pro-
grammtrailern sowie Bildmotiven zum Einsatz in Print und Online-Marketing setzt man auf ka-
nallibergreifende MaBnahmen. Das Angebot ist dabei so attraktiv wie noch nie: Es gibt mittler-
weile dber 300 regional unterschiedlich ausgestrahlte Programme offentlich-rechtlicher und
privater Anbieter, 100 davon exklusiv (iber DAB+ und IP. Bis zu 29 sind ab dem Sommer bundes-
weit verfiigbar. Ein starkes Signal setzen die Privatsender. Deutschlandradio baut derweil DAB+
weiter aus. FUr dieses Jahr ist die Inbetriebnahme weiterer 12 Sendeanlagen beim Netzbetreiber
Media Broadcast beauftragt. Mehr als 2,1 Mio. handelstibliche DAB+ Radios wurden laut gfu
2021 in Deutschland verkauft — tiber 20 Mio. sind in den Haushalten bereits im Gebrauch. Hand-
ler, die bei der Aktion mitmachen wollen, kdnnen sich unter www.dabplus.de/downloads Infos,
Logos, Funkspots und Kampagnenelemente rund um DAB+ kostenfrei herunterladen.

EBAY

Partnerschaft mit Klarna

eBay hat eine strategische Partnerschaft mit Klarna angekdindigt. So bietet eBay zukiinftig Kaufern
in Deutschland Klarnas flexible Zahlungsmethoden an: Kauf auf Rechnung und Ratenzahlung.
Die beiden neuen Optionen ergdnzen das bereits bestehende Angebot, zu dem auch Klarnas
Sofortiiberweisung gehért, und erméglichen es jetzt Kaufern, aus einer Reihe von Zahlungsop-
tionen zu wahlen und bei jedem Kauf zu entscheiden, ob sie jetzt oder zu einem spdteren Zeit-
punkt bezahlen méchten. Die Einfihrung der neuen Zahlungsoptionen wird schrittweise erfolgen,
wobei in den kommenden Wochen zundchst ausgewahlte
Handler beide Zahlungsoptionen anbieten werden, gefolgt von
einer breiten Einflihrung im Laufe des Jahres. ,Wir stehen in
einem standigen Austausch mit Kéufern bei eBay und beziehen
ihre Wiinsche in die Gestaltung unserer Plattform ein. Wie sie
bei eBay.de bezahlen kdnnen, ist dabei eine unserer Prioritdten.
Deshalb freuen wir uns tiber die neue strategische Partnerschaft
mit Klarna”, so Oliver Klinck, Vice President, eBay Deutschland.

eBay-Chef Oliver Klinck freut sich iiber zwei
zusdtzliche Zahlungsoptionen auf der Plattform
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RATENKAUF BY EASYCREDIT
Vielfdltiger Service

Der bisherige Chief Sales Officer und Mana- r!-""_ ~
ging Director Deutschland Manuel Nader revs
hat bei Loxone zum 1. Januar 2022 die neu- '

Mehr Flexibilitat und Service will ratenkauf by easyCredit den Kunden auch im Elektro-
Fachhandel bieten. Sie kdnnen ihren Einkauf ab sofort in nur zwei Raten bezahlen. Ein
groBes Angebot verschiedener Zahlungsmdglichkeiten ist ein wichtiger Service — das

3NOX01:S0104

= ) i ’ o~ i geschaffene Position als Chief Application
besttigt auch Studie ,,Shopping 2020 des IFH KdIn. Demnach bestétigen etwa zwei Architect (CAA) in der Geschaftsfiihrung ‘ b,
Drittel der befragten Konsumenten, ein vielfaltiges Zahlungsangebot als exzellenten Ser- ibernommen. In den vergangenen drei Jahren hat er als Geschafts-
vice zu betrachten. Fehlt das bevorzugte Zahlungsverfahren, kann das dem Handler sogar fithrer von Loxone Deutschland die Standorte Waschenbeuren und
Umsatz kosten. Denn mehr als die Halfte der Kunden wechselt beim Kauf den Shop, wenn Isernhagen aufgebaut. Die Nachfolge als Managing Director (MD)
die gewiinschte Zahlungsmethode nicht verfiigbar ist. Mindestens genauso wichtig ist fiir Loxone Deutschland Gbernimmt Tino Kugler, zuletzt Leiter der
aber auch die Verfligbarkeit derselben Zahlungsverfahren auf verschiedenen Kanalen. Niederlassung Nord in Isernhagen.

Fiir den Handel sind somit Multichannel-Zahlungsoptionen von entscheidender Bedeu-
tung. Besonders fiir hochpreisige Produkte ist der Ratenkauf eine beliebte Finanzierungs-
l6sung. Mehr als jede zweite Kundin oder jeder zweite Kunde bezahlt laut IFH-Studie mit
dem Ratenkauf, wenn dieser angeboten wird. Der Hauptgrund fiir die Entscheidung in

Raten zu zahlen liegt dabei in der gebote-

Die Marketing-Verantwortung bei Beko Grundig fir
Deutschland und die gesamte Region Nordeuropa Uber-
nimmt ab April Jens Grubert. Grubert folgt auf Christian
Struck, der Beko Grundig Deutschland verlasst und sich neu-
en Herausforderungen widmet. Grubert war vor seinem

OIAONNY9O 038 0104

nen Flexibilitat. Allerdings miissen auch Wechsel bei der BSH Hausgerate als Marketingleiter Zentraleuropa
y die Konditionen stimmen. Als Produkt der fiir die Marke Siemens tatig.
g TeamBank AG und damit Teil der Genos-
E @ senschaftlichen FinanzGruppe Volksban- Lars Schubert ist seit dem 1. April 2022 Mitglied der Ge- g
e ken Raiffeisenbanken ist der ratenkauf by schaftsfihrung der BSH Hausgerate. Als Chief Operating g
eine optimale Finanzierungslsung. wicklung, Innovatlgn sowie Corporate Technollogy gnd das
Global Supply Chain Management. Schubert ist seit 1995 P
ey bei der BSH Hausgerate, zuletzt als CTO in der BSH China in Nan-
e r— Der Ratenkauf zahlt bei Warenkdrben tiber jing. Er tritt die Nachfolge von Dr. Silke Maurer an, die Ende Mérz
500 Euro zu den Top Drei der beliebtesten das Unternehmen verlassen hat.
-

Online-Zahlarten
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FOTO: KWS ELECTRONIC TEST EQUIPMENT GMBH

SAT-NEWS

8

TELEVES

Televes bietet ab dem 3. Mai wieder Prasenzschulungen an.
Sie finden im neu gestalteten und erweiterten Schulungs-
raum am Stammsitz in Kéngen bei Stuttgart statt. Zu den
Kursen, die erstmals durchgefiihrt werden, gehért etwa das
Seminar ,, Glasfasertechnik/Glasfaser spleiBen”. Dazu Schu-
lungsleiter Markus Gronbach: ,, Eine optische Verkabelung ist
bei vielen Projekten fiir TV-Gemeinschaftsanalgen mittler-
weile zum Standard geworden.”

Weitere Informationen zu der Online-Live-Seminarreihe und
dem Schulungsprogramm sowie Hinweise zur Anmeldung
stehen unter www.televes.com/de/schulungen.

KWS

Die KWS Electronic Test Equipment GmbH bietet hochattrak-
tive FTTx-Pakete flir die fachgerechte Installation von Glasfa-
sertechnologie: Im Rahmen der Aktion »Alles aus einer Hand«
gewahrt das Unternehmen attraktive Preisvorteile auf insge-
samt zwolf umfangreiche Produktpakete. Mit den FTTx-Pake-
ten erhalt der Installationsbetrieb eine komplette Ausstattung
um fiir alle Disziplinen der Glasfasertechnik ausgeriistet zu sein
— egal, ob SAT-Anlage, Hausverteilung oder Rechenzentrum.
Die vier Basis-Pakete sind jeweils in den Varianten S, M und L
erhaltlich. Als zentrales Produkt dienen die SpleiBgerate ,M7",
,View3 Pro”, ,View5 Pro” und , View8 Pro”. Je nach Paket
sind SpleiBschutz, Werkzeuge,
Reinigungsmittel, Lichtquelle und
eine Einweisung per Webinar ent-
halten. Je nach Paket und Variante
ergibt sich ein Preisvorteil zwi-
schen knapp 100 und 1.000 Euro
fiir den Kaufer im Vergleich zu den
Einzelpreisen.

Das Spleifgerat
,.View 5 Pro" von KWS Electronic
Test Equipment.

TV-PLATTFORM

Die Deutsche TV-Plattform hat zwei neue Mitglieder ge-
wonnen: Divitel B.V mit Sitz in Apeldoor, Niederlande, und
Gracenote, mit Sitz in Minchen. Divitel ist ein fiihrender,
herstellerunabhangiger Anbieter von Systemintegration und
professionellen Dienstleistungen im Bereich der Videodistri-
bution und optimiert Prozesse von OTT Gber IPTV bis hin zu
DVB. Gracenote ist ein weltweit flihrendes Unternehmen fir
Metadaten und Technologie, insbesondere fir Medienunter-
nehmen und Plattformbetreiber. Vor dem Beitritt engagierte
sich Gracenote bereits in der Task Force Metadaten der Deut-
schen TV-Plattform.

hitec 4/2022
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Grofziigige Innenrdume und viel Helligkeit: Der neue Telekom Shop in Karlsruhe

TELEKOM

Neues Shop-Konzept

Die Telekom hat ihren Shop in Karlsruhe neu eréffnet. Auf gut 200 Quadratmetern Flache
ist in der KaiserstraBe ein neues Shop-Konzept entstanden, das eine Erlebniswelt fir
Kunden bieten soll. Das neue Konzept basiert auf vier Sdulen: Produkterlebnis, Beratung
und Service, Digitalisierung sowie einem nachhaltigen Design. Erstmalig werden in
Karlsruhe Erlebnis-Elemente der groBen Flagship-Stores adaptiert. Mit einem digitalen
Welcome Management erhalten Kunden mehr Freirdume: Sie checken digital ein, ihre
Anliegen werden erfasst und wenn mdglich direkt geldst. Bei gréBeren Anliegen kénnen
sich die Kunden auch auBerhalb des Shops frei bewegen und ihre Einkdufe tatigen, per
SMS werden sie dann an ihren Beratungstermin erinnert. Neu sind auBerdem Erlebnisin-
seln, an denen Kunden schnelle Internetanschlisse inklusive perfekter Heimvernetzung
ausprobieren konnen.

HIGH EVENT PRODUCT TOUR

HEPT in 10 Stadten

Die HighEventProductTour 2022 (HEPT) steht in den Startléchern. Die Roadshow macht
in 10 Stadten Deutschlands Station. Insgesamt sieben Premium-Marken prasentieren
sich im Rahmen der HEPT fUr den Fachhandel, dabei sind AEG/Electrolux, Beurer, Jura,
Jura Gastro, Kércher, Liebherr und Miele. Die HEPT startet am 25. April im Frankenthal,
weitere Termine und Orte:

25.04.2022 Frankenthal (Congressforum) ~ 03.05.2022 Berlin (Estrel Congress Center)
05.05.2022 Mainz (Halle 45)

26.04.2022 Rust (Europa-Park)
27.04.2022 Stuttgart (Phonixhalle) 09.05.2022 Bochum (Ruhr Congress)
28.04.2022 Miinchen (BMW Welt) 10.05.2022 Kdln (Palladium)
02.05.2022 Hamburg (Fischauktionshalle) ~ 12.05.2022 Niirnberg (Ofenwerk)

18, HighEvant
ProdectTour 2022

Innovationean vor Ort
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m Jetstream

Mit Dynamik und Power markiert der neue ,,Bespoke Jet™"” dje
neue Spitze des Staubsauger-Marktes. Auf dem Samsung CE
Summit brachte die Neuheit bereits frischen Wind in den Handel.

Uberzeugende
Argumente: Ein-
fache Handha-
bung und lange
Laufzeit mit
zweitem Akku
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Die ersten Reaktionen aus dem Handel
sind ein gutes Vorzeichen fir den Produkt-
erfolg: Auf dem Samsung CE Summit kam
die neue Staubsauger-Familie von Samsung
bestens an. Mit der Pre-Order fiir den
.Bespoke Jet™" zeigte sich der Hersteller
auf der Veranstaltung Mitte Marz in Esch-
born sehr zufrieden. Die von den Kihl-
schranken bereits bekannte Bespoke Philo-
sophie soll mit dem , Jet” auch die anderen

Raume des Hauses erobern. ,Als leichter
und handlicher Akku-Staubsauger bringt er
Power, Farbe und Freude in die Bodenpfle-
ge”, so Katharina Visic, Head of Product
Management bei Samsung Electronics.

ASTHETIK TRIFFT TECHNIK

Die Formel, mit der man bei den Kaufern
im Spitzensegment des Staubsaugermarktes
punkten will: Hohe Leistungskraft gepaart

BRANCHE + MARKT I

Macht auch im Wohnumfeld eine
qgute Figur: Der Bespoke Jet™ Pro
Extra in der Farbe ,,Midnight Blue"

Will mit dem ,,Bespoke Jet™" Power, Farbe
und Freude in die Bodenpflege bringen:
Katharina Visic aus dem Samsung Produkt-
Management

mit smarter Handhabung und markantem
Design. Die Modelle der Bespoke Jet-Reihe
punkten in drei stilvollen Farben — Midnight
Blue, Misty White und Woody Green — sowie
mit unterschiedlichen Ausstattungsdetails
vom Spray Spinning Sweeper Wischaufsatz
fir die Feuchtreinigung Uber die schlanke
Slim Action Brste bis zum Ersatzakku fir
verdoppelte Laufzeit. Mit nur 1,5 Kilogramm
ist der , Bespoke Jet ™" mit bis zu 210 Watt
Saugleistung besonders leicht. Bis zu zwei
volle Stunden verrichtet er seinen Dienst und
halt die Luft dabei praktisch staubfrei. Selbst
in der All-in-One Clean Station™ macht das
Modell eine gute Figur. Mittels digitalem
LCD-Display ist der Haushaltshelfer leicht
einzustellen und teilt alle wesentlichen Infor-
mationen von den Einstellungen fir die
Saugstarke bis zur verbleibenden Akkulauf-
zeit sowie der Anzeige von Problemen iiber-
sichtlich mit.

ZURUCK IN'S DOCK

Wandhalterung oder Ladestation war
gestern — die ,Sauger-Garage” von heute
hort auf den Namen , All-in-One Clean Sta-
tion”. Sie ist nicht nur Design-Stander fiir
den Akkusauger, sondern sorgt auch noch
fiir ein HochstmaB an Hygiene. Durch auto-
matische Entleerung des Staubbehdlters
bleiben Luft und Raume hygienisch sauber.
Dank der ausgekllgelten Air Pulse-Techno-
logie von Samsung kann die All-in-One
Clean Station im angedockten Zustand den
Staubbehalter automatisch leeren, gleich-
zeitig 1adt der ,Bespoke Jet™" darin auf.
Pro Akku kann eine bis zu einstiindige un-
terbrechungsfreie Reinungstour durch das
Zuhause unternommen werden. |

hitec 4/2022 9



INTERVIEW

DES MONATS

m Herbst 2021 ging WMF mit der gr6Bten Re-Branding-
Kampagne der Unternehmensgeschichte an den Start.
Mit einer stylischen, internationalen Bildsprache und dem
Slogan , Feel Perfection” soll der Premiumcharakter der
Marke starker in die Wahrnehmung der Verbraucher ge-
riickt werden. Andreas Hornung, President Consumer
D-A-CH, ist seit Marz 2020 bei WMF an Bord. Hornung
war in leitenden Fiihrungs- und Sales-Positionen unter
anderem bei Beiersdorf und Procter & Gamble tatig. Zu-
letzt verantwortete er die neue Markenausrichtung und
Handelsstrategie bei De'Longhi.Warum ein Re-Branding notig war
und mit welchen weiteren MaBnahmen WMF die Kampagne flan-
kiert, dartiber sprach er mit dem hitec Magazin.

hitec: Herr Hornung, bei der Vorstellung der neuen Markenstra-
tegie Ende Januar in Geislingen sagten Sie, als der Ruf von WMF
kam, hétten Sie nicht lange tiberlegen miissen. Warum?

Andreas Hornung: WMF ist eine starke Marke mit einer beein-
druckenden Historie und Strahlkraft. An der zukinftigen Ausrich-
tung und Gestaltung mitzuwirken, ist eine sehr interessante Her-
ausforderung, die mich sofort gereizt hat. Deshalb musste ich nicht
lange Uberlegen.

Warum war eine Neupositionierung der Marke WMF (iberhaupt
notig?

WMF steht fiir Qualitat, einzigartiges Design und Funktionalitat.
Alles in allem ist es der Inbegiff einer Premiummarke. Aber Giber die
vergangenen Jahre trat dies in den Hintergrund. Es musste ein Um-
denken stattfinden, von der Maxime immer noch mehr Produkte
auf den Markt zu bringen hin zu nachhaltiger Wertschopfung. Die
Wahrnehmung von WMF als Premiummarke muss zudem konse-
quent im internationalen Auftritt positioniert werden.

Im Zuge dessen haben Sie richtig ausgemistet und sich von
30 % des Sortimentes getrennt. Warum?

Eine Vielzahl von dhnlichen Produkten im Sortiment Uberfordert
den Kunden in der Auswahl und ist gleichzeitig Kostentreiber fiir
das Unternehmen. Hier war eine Fokussierung dringend notwendig.
Wir haben bei all unseren Uberlegungen immer den Kunden in den
Mittelpunkt gestellt: Was erwartet er von einer Premiummarke? Wie
konnen wir ihn in der Entscheidungsfindung unterstiitzen und das
fiir seinen Bedarf passende Produkt anbieten? Darauf aufbauend
haben wir das Sortiment sinnvoll reduziert und das berticksichtigen
wir auch bei der Einfihrung neuer Produkte.

., Fiir den Launch
konnte eine echte

Hollywood-Bekanntheit

10

als Testimonial

gewonnen werden.

hitec 4/2022

Sie haben mit der Serie WMF Perfection 800 wieder einen Kaf-
feevollautomaten fiir Endverbraucher bzw. den kleineren Bedarf
auf den Markt gebracht. Warum haben Sie sich nach langer Ab-
stinenz in diesem Segment dazu entschieden?

WMF ist der Experte wenn es um Kaffeegenuss geht, denn be-
reits seit 1927 produziert WMF professionelle Kaffeemaschinen, die
hochsten Anspriichen in Hotellerie und Gastronomie entsprechen.
Daher lag es nahe, diese Expertise nun auch wieder in eine Kaffee-
vollautomaten-Serie fir das Konsumgeschaft zu Ubertragen. WMF
Perfection steht flir Kaffee-Genuss auf hochstem Niveau und mit
allen Sinnen, denn das GenieBen einer Tasse Kaffee ist mehr als nur
das Driicken eines Knopfes auf der Kaffeemaschine. Ubrigens wird
eine groB angelegte Kommunikation den Launch begleiten. Dafir
konnte eine echte Hollywood-Bekanntheit als Testimonial gewon-
nen werden. Wer das ist, wird im April verraten. Sie kdnnen ge-
spannt sein.

Als Teil der neuen Kampagne glanzen auch lhre Markenstores
im neuen Gewand. Wie wichtig ist Ihnen die Prasentation lhrer
Produkte im richtigen Umfeld?

Die einzigartige Produktinszenierung fir alle Sinne am Point of
Sale hebt das Premium-Markenkonzept auf ein neues Level und
begleitet die Kunden tiber den gesamten Entscheidungsprozess hin-
weg. Entsprechend ist das Thema POS ein wichtiger Baustein in
unserer Strategie. Ein neues Shop-in-Shop-System begleitet die Kau-

AWM 'SOL104



»Ein neues Shop-in-
Shop-System begleitet
die Kdufer emotional in
die Premium-Welt der

fer emotional in die Premium-Welt der WMF. Auch hier orientieren
wir uns an den Bedirfnissen unserer Kunden: Wie kénnen sie sich
maoglichst einfach orientieren und gleichzeitig inspirieren lassen? Das
geschieht durch Themenwelten und erganzende Artikel in greifbarer
Nahe. Das Look & Feel des neuen WMF-Markenauftritts wird sowohl
in den eigenen Shops als auch im Fachhandel einheitlich sein.

Was bedeutet das fiir die Zusammenarbeit mit dem Elektro-
Fachhandel? Was andert sich in Zukunft?

Der Fachhandel ist fiir WMF ein wichtiger Partner, den wir ent-
sprechend unserer Premium-Markenstrategie eng mit einbeziehen.
Es gilt, die Marke WMF konsistent zu prasentieren und Uberall ein
gleich hochwertiges Einkaufserlebnis zu bieten. Wir haben bereits
viele Gesprache mit unseren Handelspartnern hinsichtlich der neu-
en Ausrichtung geflihrt und viel Zustimmung erfahren. Unser kun-
denorientiertes Handeln entspricht den Erwartungen, die auch
Kunden im Elektro-Fachhandel haben.

Wie unterstiitzen Sie den Fachhandel beim Wechsel im Marken-
auftritt und wie geht es generell bei der Betreuung durch den
Vertrieb weiter?

Jeder Fachhandelspartner, der unseren Weg mitgehen méchte,
wird selbstverstandlich umfassend und individuell von uns unter-
stiitzt. Fiir den neuen Markenauftritt steht uns ein neues und sehr
hochwertiges Shop-Konzept zur Verfiigung. Unser eigenes Shop-
Design-Team hilft zudem dabei, dieses fiir unsere Partner passge-
nau umzusetzen. Es bietet dem Fachhandel viele Mdglichkeiten,
den Durchschnittshon, beispielsweise durch den Verkauf von geeig-
netem Zubehdr, zu steigern.

Welche Rolle spielen kiinftig ihre eigenen Filialen?

WMEF ist als Marktteilnehmer eine Ausnahme, denn wir sind ei-
nerseits Experte flir die Produkte und andererseits auch Experte fiir
das Shoppingerlebnis durch unsere eigenen Filialen. Sowohl unsere
Handelspartner, als auch unsere eigenen Kandle wie Filialen oder
Online-Shop profitieren von einer starken Premiummarke WMF. Es
spielt keine Rolle, ob der Kunde in einer unserer Filialen oder im
Handel mit WMF in Beriihrung kommt. Die Kandle erganzen sich
und zahlen gleichermaBen auf die Wahrnehmung der Marke WMF
ein. Deshalb kann ich klar sagen: alle Vertriebswege sind und blei-
ben wichtig fiir uns.

Sie wollen WMF als Premium-Marke etablieren und neben Un-
ternehmen wie JURA und Volvo platzieren. Wird sich der Otto
Normalverbraucher WMF zukiinftig noch leisten kdnnen?

WME.“

Ganz klar, ja. Premium heiBt nicht unbezahlbar. Wir bieten unse-
re Produkte in einem breiten Preisspektrum an, so dass die indivi-
duellen Bediirfnisse erfiillt werden.

Das neue Look-and-feel ist sehr urban, stylisch und international.
Kommt die neue Ausrichtung international an?

Mit seiner reduzierten, hochwertigen Bildsprache kommt der
neue Markenauftritt auch international sehr gut an. Die Verbindung
aus Premium-Produkten, auBergewdhnlicher Handwerkskunst und
innovativem Design, Made in Germany wird vom Handel und den
Konsumenten verstanden. Das kosmopolitische Umfeld mit dem
Flair einer internationalen Metropole, in das die Bilder eingebettet
sind, wurde in der Ausarbeitung des Markenauftritts bewusst auch
international angelegt.

Wie sieht die Zukunft von WMF in der groBen Familie der
Groupe SEB aus? Wieviel Eigenstandigkeit ist mglich bzw. ndtig?
WMF ist innerhalb der Groupe SEB als Premiummarke positio-
niert. Das bedeutet, dass wir weiterhin von unserem Hauptsitz in
Geislingen alle Faden in der Hand halten, von der Strategie tiber die
Produktentwicklung und Design bis hin zur Qualitatssicherung.

Wie lauft die Zusammenarbeit und wie profitiert WMF?

Die WMF gehort seit Ende 2016 zur Groupe SEB und die Zusam-
menarbeit zwischen den Abteilungen ist sehr eng. Die Zugehérigkeit
ist fir WMF ein Gliick, denn wir profitieren von einem starken in-
ternationalen Mutterkonzern und kdnnen Synergien, beispielsweise
im Einkauf oder im internationalen Vertrieb, nutzen.

Die Frage aller Fragen: Kommt genug Ware nach? Wann sind
Lieferengpasse endlich Geschichte?

Das Einkaufvolumen eines groBen Konzerns wie der Groupe SEB
und das breite Sortiment bei WMF machen es uns méglich, Engpas-
se durch Alternativen auszugleichen. Derzeit kdnnen wir noch alle
Kundenbediirfnisse decken, wenngleich die Lage insgesamt kurzfri-
stig angespannt bleibt.

Herr Hornung, vielen Dank fiir das Gesprach!

Die Fragen gestellt hat:
Franziska Koster
fkoester@hitec-magazin.de
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THILO HEYDER, EXPERTE FUR DEN HAUS-
HALTSKLEINGERATEMARKT BEI GFK:

»Das Wachstum des Staubsauger-
marktes kiihlte 2021 gegeniiber
dem starken Vorjahr deutlich ab,
der Markt zeigt sich aber weiterhin
auf sehr hohem Niveau. Auch der
Trend zur Premiumisierung halt
an. Deutliches Wachstum verspre-
chen vor allem werttreibende Pro-
dukt-Features wie die Nasswisch-

VIN3IMOY ‘0104

ROWENTA A

X-O 160 (IX7777EA)
Gefundener Preis: UVP 899,99 Euro

S

e funktion oder automatische Ab-
W, Der erste klassische Boden- - X, \L- saugstationen, wie sie mittlerweile
staubsauger ohne Kabel.” ——— fiir Robotersauger und Handsticks

angeboten werden.

M , Ist dank kraftvollem Motor und langanhaltendem,
aufladbarem Akku trotzdem leistungsstark.”

M ,Agiler denn je durch 360°-Rollenkonstruktion.”

B, Wiegt weniger als zwei Kilo.”

Akku-Staubsauger VC 6 Cordless
Premium ourFamily

Gefundener Preis: UVP 399,99 Euro

NEATO

Staubsaugerroboter D10 M, Flexibler Akku-Staubsauger mit
Gefundener Preis: UVP 699 Euro 25,2 Volt Power inklusive zwei
Akkus a 50 Minuten Laufzeit.”
M , Laufzeit von 300 Minuten, e a. nHen ?u fel
groBer Schmutz-Auffangbehél- m , Sehr leicht und wendig.
ter und HEPA-Filter, der bis zu M , Kann durch das Abtrennen
99,97% der Bakterien, Allergene vom Saugrohr schnell zum Hand-
und Staubpartikel filtert.” staubsauger umfunktioniert
M, Kombiniert maximale Saug- werden.”

leistung mit der Effizienz eines
Roboters.”

M ,RegelmaBige Software-Updates stellen die neuesten
Funktionen zur Verfligung.”

HEIKO ERHARD, VIZE-PRASIDENT FUR PRODUKT
UND STRATEGIE BEI NEATO ROBOTICS:

»Das Zusammenspiel aller Funktionen macht un-
seren Neato Staubsaugerroboter zu einem ultima-
tiven System mit nur einem Ergebnis im Fokus:
richtig saubere Fuf$boden. Damit erleichtern wir das
Leben der Konsumenten und schaffen Freiraum fiir die wirklich
wichtigen Dinge im Leben.

12  nitec 4/2022
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Produktbezeichnunag:
Akku-Staubsauger
LTriflex HX2"

Gefundener Preis:
UVP ab 589 Euro

M, Uber 60 % mehr Saugkraft im Vergleich zum Triflex HX1 mit
dem neuen Digital Efficiency Motor, starker Elektrobiirste und
Vortex-Technologie.”

M, Smart beim Saugen: Dank der Kombination aus intelligenter
Elektrobiirste und digitalem Motor entfernt der Triflex HX2
zuverlassig Schmutz auf allen Bodenbelagen.”

M, Innovatives 3in1 Design fir hochste Flexibilitat: Das Aufbaukon-
zept des Staubsaugers passt sich den Bediirfnissen optimal an.”

ANNA-MARIA KOPPA, CATEGORY MANAGER BODENPFLEGE,
MIELE GERMANY:

»Noch stirker, noch smarter, noch vielseitiger: Der

Triflex HX2 tiberzeugt mit seiner besonderen Flexibilitat

in der Handhabung sowie intelligenter als auch kraftvoller
Reinigung. Entwickelt und hergestellt in Deutschland.

BOSCH

Flexxo Gen2 Serie 4 Akkustaubsauger
Gefundener Preis: UVP 299,99 Euro

M , Akku- und Handstaubsauger in einem.”

M , Zubehor wird direkt im Gerat verstaut und ist jederzeit
griffbereit, wenn es gebraucht wird."

M, Schnell geladen, langlebige Akkus und leicht zu reinigen.”

W ja

HS08:0104

Unsere Mission gegen
Elektroschrott:

Reparieren statt
Wegwerfen.

Partner werden und profitieren:

¢ Neue Chancen fiir lhre Kundenbindung

e Mehr Gesprachsanldsse mit lhren Kunden

e Hohere Werkstattauslastung

e \Weniger Elektroschrott durch héhere
Reparaturquote

e Viele Pluspunkte in Sachen Klimaschutz

Einfach anrufen unter 0511 71280-111

Mehr Infos zu Reparieren
statt Wegwerfen:

Ihr Spezialist fir Gerdteschutz und Garantieversicherung
fur alles, was einen Akku oder Stecker hat.
Since 1963 | Made in Germany | wertgarantie.com

~—> \WVERTGARANTIE®

Einfach. Gut. Geschiitzt.
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ULTIMATE 8000
Gefundener Preis: UVP 679,95 Euro

M, Neueste Cyclone-Technologie sowie der
High-Speed-Motor sorgen fiir extrastarke
Saugkraft und griindliche Reinigung.”

M, Umfangreiches Zubehor wie Fugendiise,
Mobeldiise oder die PetPro-Plus-Elektro-
biirste ermdglicht umfassende Reinigung
im ganzen Haus vom Boden bis zur
Decke.”

M , Besonders komfortabel: Die Roll-in-Roll-
out Ladestation ermdglicht ein
einfaches Herausfahren ohne
Anheben; das abnehmbare Alu-
Teleskoprohr lasst sich stufenlos
fur verschiedene KorpergroBen anpassen.”

08350104

AIRBELT E1 JUNGLE

Gefundener Preis:
UVP 289 Euro

M, Langlebiges Produkt mit bis zu
vier Jahren Hersteller-Garantie.”

M, Keine Chance fiir Kriimel im
Hochflorteppich: Durch die Boost-

ANDREAS GELSHEIMER, PRODUKTMANAGER Funktion kann die Leistung fiir 3
) FUR HOME CARE BEI AEG: Minuten auf 1200 Watt gesteigert
5 »Bei unserer neuen AEG 8000 Akku- werden.”

Staubsauger Serie vereinen wir Perfor-

mance mit maximalem Bedienkomfort
und ermoglichen dank der extra vielseitigen
Einsatzmoglichkeiten eine rundum flexible Reinigung vom
Boden bis zur Decke.” M ,3-fach Filtration reinigt die Raum-
luft und ist besonders fiir Allergiker
und Asthmatiker geeignet.”

M, Die patentierte AIRBELT™ StoB-
bandage schiitzt die Einrichtung
vor Kratzern und Schrammen.”

THOMAS

CYCLOON HYBRID Pet & Friends
Gefundener Preis: UVP 300 Euro

M 2 Sauger in einem: ZYKLON-Filterbox fiirs Saugen zwischendurch
und AQUA-Filterbox fiir die hygienische Reinigung.”

M ,Das 2-Boxen-Prinzip ist einfach, nachhaltig und mit dem German
Innovation Award ausgezeichnet.”

M, Jederzeit einsatzbereit beseitigt er festsitzende Tierhaare ebenso
zuverlassig wie Feinschmutz und Allergene.”

FOTO: THOMAS
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LEIFHEIT

Akku-Saugwischer Regulus Aqua
PowerVac

Gefundener Preis: UVP 299 Euro

M , Zeitsparend: Verbindet die
Arbeitsschritte Saugen, Wischen
und Trocknen in einem Gerat.”

M 24V Lithium-lonen-Akku fur
flexibles Reinigen ohne Distanz-
einschrankung durch Kabel.”
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M , Schlankes Design und leichtes
Gewicht von 3,3 kg sorgen fiir
einfache Handhabung — selbst
auf engem Raum.”

FOTO!

REBECCA VELTEN, PRODUKTMANAGEMENT LEIFHEIT:
»Mit dem Regulus Aqua PowerVac ist der Haus- _
putz schnell erledigt, weil er die Schritte Saugen, M, Entfernt bis zu 99,99% der
N Wischen und Trocknen vereint. Er ist kabellos Viren (an modifiziertem Vaccinia-
" flexibel einsetzbar und iiberzeugt durch sein virus Ankara mit Leifheit Universal-
leichtes und wendiges Design. reiniger getestet).”

) Unser starkster
Staubsauger.
Der Akku-Staubsauger Triflex HX2.

Entwickelt und hergestellt in Deuisehianel
Das ist Qualitat, die ihrer Zeit voraus ist.

Freuen Sie sich mit uns auf die neue Baureihe Triflex HX2.
Uberzeugen Sie Ihre Kunden von den zahlreichen Vorteilen
. wie dem neuen smarten Digital Efficiency Motor und der

F __patentierten 3in1 Flexibilitat'.

30 | 2Rk
ZURUCK-

TAGE GARANTIE

3 Mehr Infos unter miele.dé/triflex-gzg

(Staubaufnahme von Teppich und Hartbodeén mit Ritze, Faseraufnahme von Teppich):

1 Patent: DE 10 2016 105 475 B4 Miele. Immer Besser.
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KATHARINA VISIC, HEAD OF PRODUCT MANAGEMENT
SAMSUNG ELECTRONICS GMBH:

»Favorisierte und haufig genutzte Lebensmittel sollten auch im
Kiihlschrank immer vorne stehen, sodass man schnell darauf zugrei-
fen kann, ohne den kompletten Kiihlschrank danach durchsuchen
zu miissen und dabei die gekiihlte Luft im Kiihlschrank entweichen
zu lassen. Die neuen RS8000-Modelle mit Food Showcase Tiir
ermoglicht einen schnellen und unkomplizierten Zugrift,

wihrend das Beverage Center™ fiir eine erfrischende Abkiih-

lung sorgt. Komfort fiir den Kunden, ein iiberzeugender En-

ergieverbrauch und die Haltbarkeit von Lebensmitteln stehen
dabei im Mittelpunkt.®

RS8000 mit Food Showcase
& Beverage Center™

—_— Gefundener Preis:
y " UVP ab 2.299 Euro
., Schneller Zugriff auf favori- Philips OLED807
sierte Lebensmittel, lange Gefundener Preis:
Frische und Uberzeugender noch nicht bekannt
Energieverbrauch dank Food Verfiiat iber di
Showcase Tir.” o Mg Ulor el _—
_ neue 6. Generation
»Einfacher, komfortabler Zu- der P5 Al Bildverarbeitung fiir herausragende
gang zu gefiltertem, gekiihl- Bildqualitat.”
tem Wasser dank Beverage . : .
. peverage. .Das OLED EX Panel der nachsten Generation erreicht
Center mit Auto Fill Pitcher. ) ) o .
i . eine 30 Prozent hohere Lichtleistung als herkommliche
. Verfligen — je nach Aus- OLED-Panels.”

stattung — tiber bewahrte

Samsung-Technologien wie

No Frost+, SpaceMax™

oder Metal Cooling.” . Voraussichtlich ab Ende Q2 2022 in den Diagonalen
48, 55, 65 und 77 Zoll verfligbar.”

,Das weiterentwickelte, vierseitige Ambilight bietet
mehr Details und Genauigkeit bei den Farben.”

16  nitec 4/2022
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CLAUDIA KREPS, HEAD OF
MARKETING HAIER GERMANY:

»Die Modelle der I-PRO-Serie bie-
ten die neueste Technologie und
Ausstattung auf hochstem Niveau.
Besonders tiberzeugend ist natiirlich der niedri-
ge Energieverbrauch der Maschinen, die alle in
der Energieklasse A angesiedelt sind. Dadurch
werden wir unserem Anspruch, nachhaltig

zu handeln und Ressourcen bewusst zu /
-
~

nutzen, gerecht. Uberzeugend fiir mich 4
I-PRO-Serie ist auch das zeitlos elegante Design. " 4
Gefundener Preis: UVP ab 829 Euro Zudem lassen sich die Maschinen je &
nach Modell via hOn App steuern — v
. Fur einen besonders niedrigen Gerauschpegel ist der 50 sieht die Zukunft des Waschens aus.*

Direct Motion Motor direkt mit der Trommel verbunden.”
.Die gesamte Range punktet mit Energieklasse A.”

. Die |-Refresh Dampffunktion desinfiziert Kleidung

mit Mikrodampf-Technologie ganz ohne Waschmittel,
reduziert Faltenbildung und beseitigt Geriiche, Allergene
und Bakterien.”

Die Ernte eingefahren hat:
Franziska Koster
f.koester@hitec-magazin.de
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- mit CD Player und vielfaltiger
Mediafunktion

KLANGSTARKER SOUND

- Satter Stereoklang mit 30W
Musikleistung, DSP und Equalizer

BENUTZERFREUNDLICHKEIT PUR

- Intuitive Bedienung (auch per App) dank
groBem Display und Ubersichtlicher
Menstruktur r sy 4

F 4

| % UKW & INTERNET
VOLLE STREAMING POWER INKLUSIVE! [ RADIO

sdeezer | Sjnapster | Pawcomp3 | @qobuz | SOUNDM CHINE | *3* TIDAL

* Sofern vom Anbieter und softwareseitig unterstiitzt. SEND I ((( m
<
== = = = = N RECEIVE

TELESTAR I m
F, " "'-.I |"'- |T'.4
(A) férisehen ﬁ —
- |

2.2022

sehr gut

TELESTAR DIRA 5321 CD

KOMFORTABLE APP —
FUR DIE EINFACHE BEDIENUNG

ZUM KOSTENLOSEN
DOWNLOAD FUR ANDROID
UND iOS VERFUGBAR!

www.digitalfernsehen.de
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Art. Nr.: 30-320-02
UVP: € 249,99

® TELESTAR-DIGITAL GmbH - Am Weiher 14 - D-56766 Ulmen
Telefon +49 - (0) 26 76/9 52 00 - e-mail: info@telestar.de

www.telestar.de
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7). Heute WorNHAFT W

Wias ist das Schonste an unserer Branche?

Das Schonste ist, dass der SDA-Markt in den letzten Jahren aus dem
Dornrdschenschlaf erwacht ist. Den Menschen ist es wichtig — und das
nicht erst seit Corona — Zeit mit der Familie zu verbringen, gemeinsam
zu kochen, zu backen, auf die Fitness und Gesundheit zu achten. In die-
sen Bereichen entwickelt unsere Branche stetig neue und spannende
Innovationen.

Was treibt Sie an?
Mich erflillt es, wenn man mit klaren Visionen und Strategien
Menschen bewegen und mitreiBen kann. Dabei ist es

fur mich das Schonste zu sehen, wenn Men-

schen dber sich hinauswachsen. Ein groBer
Motivator flr mich ist es, fir andere Tur-
offner und Inspirator zu sein —und als
weibliche CEO einen Unterschied zu
machen. Die Idee von einem fest
etablierten und starken Netz-

werk aus Female Leadern faszi-

niert mich.

Wie beschreiben Sie lhren
Flihrungsstil?

Ich fordere eine Unterneh-
menskultur, in der Entscheidun-
gen schnell getroffen werden
und in der nicht Hierarchien, son-
dern individuelle Expertisen und
Leistungen zahlen. Dabei spielen
Empowerment, Agilitat, ehrliche Kommu-
nikation und eine offene Fehlerkultur eine
entscheidende Rolle und prdgen meinen
Fiihrungsstil.

Welcher Wert spielt in lhrem Leben eine besondere Rolle?
Handschlagqualitat, Verlasslichkeit. Ich war jahrelang im Vertrieb und
weil wie wichtig es ist, dass ein Wort auch wirklich zahlt.

Was war lhr schonster Lustkauf?

Mein Mann und ich haben eine Passion fiir guten Wein, vor allem deut-
sche Rieslinge. Zu Silvester gab es den Berg Schlossberg von einer un-
serer Lieblingswinzerinnen des Guts Georg Breuer im Rheingau.
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Welches Buch lesen Sie gerade?

Ich lerne gerade fiir die Priifung des Weinsommelier-Kurses WSET Level
3, entsprechend gestaltet sich meine Lektiire im Moment sehr sachorien-
tiert.

Welchen Klang/Gerdusch/Musik mégen Sie am liebsten?
Den Klang von Regentropfen, die gegen unsere Fenster prasseln. Die
Stiirme der letzten Monate waren dabei aber eher bedrohlich.

Wofiir sind Sie dankbar?
Ich habe ein tolles familidres Netzwerk und langjahrige
Freundschaften, die sich teilweise seit der Schul-
zeit gehalten haben.

Was mégen Sie an sich gar nicht?
Ich bin sehr anspruchsvoll und lege
gerne den Finger in die Wunde —
nur lasse ich dann manchmal zu
spat los.

Wenn Sie einen Wunsch frei

hatten, welcher ware das?

Ich wiirde gerne Gedanken le-
sen konnen. Gerade jetzt in der
weltweit politisch angespann-
ten Situation, interessiert es

mich brennend, was der ein oder
die andere da wirklich denkt.

Wem wiirden Sie einen Orden
verleihen?
The Ocean Cleanup — das Projekt ist so klas-
se. Mich beeindruckt das Ziel, die Weltmeere vom
Plastik zu befreien und ich wiinsche mir noch viel mehr
Unterstiitzung und Aufmerksamkeit fiir die Organisation.

Wie entspannen Sie am Besten?
Ich kann ausgewahlten Trash-TV-Formaten eine groBe entspannende
Wirkung attestieren.

Schenken Sie uns eine Lebensweisheit?
Man ist nie zu wichtig, um nicht héflich und freundlich zu sein.
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Haier

I-PRO SERIE 5

PROFESSIONELLE ERGEBNISSE ZU

P

Haier [-PRO Serie 5

WASCHEN UND TROCKNEN AUF PROFESSIONELLEM NIVEAU

Die Haier I-Pro Serie 5 verfugt Gber den duRerst langlebigen Direct Motion Motor der
Energieklasse A, exklusive Hygienefunktionen und ein Fassungsvermdgen von bis zu
beeindruckenden 10 kg. Verbinden Sie die smarten Gerdte mit der Haier hOn App und
erfahren Sie, in einem individuellen Erlebnis, die vernetzte Welt von Haier.

Mehr auf haier-europe.com

Laden Sie die neue Haier hOn App herunter \
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